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1 UvoD

Zmeény v Zivotnim stylu, technologickém pokroku, rozvoji dopravy, infrastruktury,
politickych a ekonomickych systém( prispély k vyraznému rozvoji cestovniho ruchu.
Jeho vyznam neustdle narlista a stdva se nejvyznamnéjSim hospodarskym odvétvim

moderni spole¢nosti.

V oblasti trend(, které ovlivni vyvoj odvétvi cestovniho ruchu v blizké budoucnosti
nejvice, patfi zejména narlst osob ve vysSim véku, zdravi, ekologie, vzdélanost,
informacni technologie, doprava, jistota a bezpeci. Déle Ize ofekavat, Ze stdle vice lidi

bude chtit sv{j volny ¢as travit aktivnim zplsobem.

Ceska republika, kterd nema more, midze téchto trend(l vyuzit a pfildkat turisty,
kteti hledaji aktivni zplsob traveni volného ¢asu, do svych regiont. Je vsak nezbytné
nutné jim nabidnout kvalitni infrastrukturu, propracovanou a kvalitni sit
gastronomickych zafizeni, hoteld a informacnich center. Nedilnou soucasti je

propagace region( jak na Uzemi Ceské republiky, tak zejména v zahranici.

Zajimavym zplsobem, jak skloubit krasy pamdtek a pfirodnich lokalit, tradic,
podnikatelskych subjektl a statni spravy je vytvoreni fiktivniho (recesistického) statu.
Zajimavosti je, 7e Ceska republika, oproti okolnim evropskym statim, ma na svém
Uzemi nejvétsi pocet fiktivnich statd.

Nékteré z fiktivnich statl na Gzemi Ceské republiky jsou velmi Gspé$né. Téma
diplomové prace jsem si vybral scilem analyzovat fiktivni staty na Gzemi Ceské
republiky, vyhodnotit jejich silné a slabé stranky a spolecné s provedenym
marketingovym vyzkumem formulovat doporuceni nejlepSich marketingovych nastroju

a strategii pro ostatni méné uspésné nebo vznikajici fiktivni staty.



2 CILE PRACE

Cilem této préce je predevsim vytvoreni prehledu fiktivnich ,statl“ vyvijejicich svou
¢innost v jakémkoli rozsahu na tzemi CR, provést jejich klasifikaci metodou analyzy
marketingového mixu a na zakladé vhodné zvolenych kritérii poukdzat na jejich
spole¢né znaky a odliSnosti metodou komparativni analyzy. Dle rozsahu ziskanych dat
bude proveden pokus o zhodnoceni vlivu téchto fiktivnich Gtvarl na rozvoj socidlniho
kapitalu perifernich oblasti ptislusnych regionu, ktery je pak sekunddrné vyznamnym

faktorem rozvoje také ostatnich odvétvi ekonomiky regionu.

Pomoci provedeného dotaznikového prlizkumu bude zjisténo povédomi,
zku$enosti a spokojenost ob&an( Ceské republiky s fiktivnimi Gtvary a jejich nabidkou
akci a sluzeb v cestovnim ruchu. Mimoto budou na zkoumaném vzorku respondentt
zjistény také preference druhl dovolené, ziskany informace o navstévnosti

o

a spokojenosti s nabidkou aktivit fiktivnich ,statd“ a zachyceny jejich naméty

pro zlepSeni téchto sluzeb v budoucnosti.

Dale bude proveden zakladni ptehled dotacnich moZnosti pro mensi obce v oblasti
cestovniho ruchu, predstaveny Urovné existujicich strategickych koncepci cestovniho
ruchu a jejich zastfesujici organizaci v Ceské republice. Zminény budou také vyznamné

mezinadrodni organizace cestovniho ruchu.



3 METODY ZPRACOVANI

Studium informacnich pramenti

Pfi studiu informacnich pramen( jsou brany v potaz jak monografické, tak
elektronické publikace. Zejména se jedna o tiSténou literaturu, reserSe a internet.

V mensi mife je zastoupena televize a rozhlas.

Pfi vyhledavani elektronickych publikaci na internetu byly pouzity jak ¢eské, tak

zahrani¢ni webové portaly.
Komparativni (srovndvaci) metoda

Komparativni analyza je pouzita pfi srovnani jednotlivych fiktivnich stat(i a jsou

srovnavany tyto oblasti (kap 6.1):

= historie,

= oblast plsobnosti,

= pravni forma,

= produktovad politika,

= marketing akci a vyznamnych udalosti (Event marketing),

= komunikacni politika.
Vlastni marketingovy vyzkum

V rdmci vlastniho marketingového vyzkumu (kap. 6.2) jsou pouzity jak metody
kvantitativniho, tak kvalitativniho vyzkumu. Oba vyzkumy se od sebe lisi charakterem

jevu, které analyzuji.

= Kvantitativni vyzkum — pta se kolik? Zabyva se ziskavanim udajd o Cetnosti vyskytu
néceho, co jiz probéhlo nebo se d&je pravé nyni. Ucelem je ziskat méfitelné ¢iselné
Udaje. Pracuje se zde s velkymi soubory respondentd.

= Kvalitativni vyzkum — pta se proc, z jakého dlvodu? Patra po pricinach, pro¢ néco
probéhlo nebo se déje. Vétsina zjistovanych udaju probihd ve védomi nebo
podvédomi konecného spotrebitele, proto pracujeme s vétsi mirou nejistoty
a potfebujeme ¢asto psychologickou interpretaci, tj. odbornou pomoc specialistq,
resp. kvalifikovangj$i soubor tazatell s psychologickou priipravou. Uéelem je zjistit

motivy, minéni a postoje vedouci k urcitému chovani. [17] Pro sbér udaju je pouZita



metoda dotazovani prostfednictvim dotazniku (PRILOHA VII) a internetové aplikace

VypInTo.cz [64].

Pfi sestaveni dotazniku byly definovany oblasti, které jsou vramci vyzkumu

zjistovany na zkoumaném vzorku respondentu:

= povédomi o pohadkovych krdlovstvich,
= zdroje informaci o pohadkovych kralovstvich,
= zkuSenosti s pohadkovymi kralovstvimi,

= preference pfi vybéru a zplsobu traveni dovolené.

Nasledné byl vytvofen pilotni dotaznik s otestovdanim na 4 respondentech.
Nasledné doslo k upfesnéni spornych otdzek a dotaznik byl publikovén v internetové
aplikaci VypInTo.cz. K vysledkiim vyzkumu je nutno dodat, Ze u otazek, u kterych mohli
respondenti odpovédét vicekrdt z nabizenych mozZnosti, muUzZze byt soucet

procentualnich odpovédi vétsi nez 100 %.
Analyza a syntéza ziskanych dat a poznatki

Analyza a syntéza patfi mezi zakladni a nej¢astéji uzivané védecké metody. Analyza
je sbér dat v konkrétni situaci. Pomaha poznat podstatu funkci jednotlivych casti.
Syntéza je proti analyze proces opacny, nebo dopliujici. Jde o sjednocovani, slozeni
néjakého predmétu, jevu Ci procesu z jeho zdkladnich prvkd at jiz myslenkové, Ci
fakticky v néjaky celek. [51]

Pomoci analytickych metod (reserse, rozdéleni textovych informaci do tabulek dle
¢etnosti, vlastni marketingovy vyzkum) a nasledné syntézy je formulovano doporuceni

v oblasti fiktivnich statl s ndslednym pozitivnim vlivem na rozvoj cestovnich ruchu

v regionech.
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4 TEORETICKE ZARAMOVANI PRACE

4.1 Definice

4.1.1 Cestovniruch

Cestovni ruch se stal v poslednich dvaceti letech nejvyznamnéjSim hospodarskym
odvétvim moderni spole¢nosti (po ropném a automobilovém prlimyslu) [10] a je jen
velmi maélo osob, které by se ho neucastnily alespon jedenkrat za rok, at uz za ucelem
rekreace, poznavani ¢i pracovnich cest. K rozvoji prispély nejen zmény v zivotnim stylu
(napf. vice volného casu), ale také technologicky pokrok (technologie, telekomunikace

aj.), rychly rozvoj dopravy, politicky a ekonomicky vyvoj jednotlivych zemi.

Cestovni ruch jako mnohotvdrny systémovy jev poskytuje pfilezitost k uplatnéni
raznych pristupt k jeho pojeti i zkoumani. V teorii i praxi byva nejéastéjsi zohlednovano
hledisko ekonomické, které zkouma CR z pohledu ekonomickych procesu nutnych
k zajisténi ucasti lidi na CR i z hlediska ucinku CR v ekonomice regionu, statu i celého
svéta; geogrdfické, které si vSima CR z hlediska jeho vazby na geografické prostiedi,
vyznam tohoto prostfedi pro rozvoj CR, jakoZ i vztahem mezi misty bydlisté a misty CR;
ekologické, které si v§ima zejména hodnoceni potencidlu tzemi pro CR a vzdjemného
vztahu CR a Zivotniho prostfedi, véetné jeho ochrany; a sociologické a psychologické,
vsimajici si CR zejména ve vztahu k ¢lovéku, jeho potfebam, jeho motiviim ucasti na CR
a dale oblasti vzajemnych vztahl mezi lidmi, zejména vztahl mezi Ucéastniky CR

a mistnim obyvatelstvem turistickych destinaci. [12]

Dosavadni vyvoj definovani cestovniho ruchu je dikazem vlastni sloZitosti jevu,
jakym cestovni ruch je. Jeho mnohooborovost a prifezovost ¢ini obtiznym jeho presné

(z hlediska praxe i teorie) jednotné definovani. [53]

Prvni snahy o zkoumani tohoto jevu se objevily v prvnich desetiletich 20. stoleti,
kdy si autofi vSimali kromé popisného odliSeni cestovniho ruchu od cestovani také

socidlnich ¢i ekonomickych stranek tohoto jevu. [53]

Ve 30. letech 20. stoleti se v definicich objevuji také prvni sociologicka pojeti CR
rakouskych a némeckych védcu, ktera tento jev definuji jako sumu vztahl mezi lidmi,

ktefi se nachazeji v néjakém misté prechodné, mezi obyvateli tohoto mista v mistni
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krajiné. Nezapominaji také na dalsi aspekt CR, a to predevsim premisténi a prepravu
a vztahy mezi mistem bydlisté a cilovym mistem CR. Za ucastniky cestovniho ruchu
nepovazuji osoby, které prichazeji za praci, osoby, které pfichazeji za ucelem ziskani
obcanstvi, student a mladeZ v penzionech a Skolach, ob¢any pracujici v sousedni zemi

ani tranzitni cestujici, ktefi se nezastavi v zemi. [53]

Pozdéjsi definice ¢eskych odbornikl se opiraly pfedevsim o teorii Zivotni Urovné.
Dohnal chape cestovni ruch jako cestu uspokojovani potfeb lidi v oblasti rekreace,
turistiky a kultury, pokud k nému dochdzi mimo bézné Zivotni prostiedi a ve volném
Case. [4] Podobné zobecnil motivaci Ucastnikd cestovniho ruchu v ziZzené podobé také
Kopso jako formu uspokojovani potieb reprodukce fyzickych a dusevnich sil ¢lovéka

mimo bézné Zivotni prostifedi a ve volném case. [13]

Mariot [19] se ve svém pojeti snazi zdlraznit vyznam pfticin cestovniho ruchu,
z nichZ zadnou nepovaZuje za primarni, at uz se jedna o rUst financnich rezerv a fondu
volného ¢asu obyvatelstva ¢i rlist mobility obyvatelstva, jelikoz pusobi jako spolecny
komplex vzdjemnych vlivl a vazeb, ktery hraje tuto ulohu. Cestovni ruch oznacuje jako
jeden zvystupu sloZitych interakci prvkd, které formuji vyvoj spolecnosti. Snazi se
zaroven nastolit poZzadavek vytvoreni definic CR Cisté pro zainteresované védni obory
(geografie, ekonomie, sociologie), které by zahrnovaly pouze aspekty vyznamné
pro dany obor. Pomoci téchto definic by pak bylo mozno vytvofit spoleénou definici
CR. Sdm se ve své praci zabyva predevsim otazkou, jak je mozné z geografického
hlediska definovat CR, ktery nakonec definuje jako spolecenskou aktivitu, kterd
podminuje premistovani obyvatelstva do ¢asti krajinné sféry charakterizované

interakcemi krajinnych prvk(, schopnych vyvolat do¢asnou zménu mista pobytu.

v es

spole¢ensky jev komplexni, mnoha oblastmi a z mnoha hledisek se prolinajici,
bez jakychkoli pevné stanovitelnych hranic. Jako jev, ktery je synergickym souhrnem
vSech jevl, vztah( a dopadl v kontextu cCasu a prostoru, souvisejicich s narlstem
mobility lidi motivované uspokojovanim potfeb v fadé oblasti (vyuziti volného casu,
rekreace, cestovani a pozndni, socidlni, kulturni a dalsi). Jinymi slovy se jedna o souhrn
aktivit ucastnikd CR, souhrn procesd budovani a provozovani zafizeni se sluzbami

pro tyto Ucastniky v¢. souhrnu aktivit osob tyto sluzby nabizejici a zajistujici, dale aktivit
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spojenych s vyuzivanim, rozvojem a ochranou zdroji pro CR a souhrn politickych

a verejné-spravnich aktivit (politika CR, propagace CR, regulace CR atd.).

0Od 90. let 20. stoleti jsou do CR zahrnovany i sluzebni a obchodni cesty (pouze ve
formé jedndni, nikoli provozovani vydélecné cinnosti). V poslednim desetileti je
nejcastéji pouzivana statisticky zamérena definice WTO, ktera v sobé zahrnuje mistni,

Casové i motivacni vymezeni CR. [53]

Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO) vroce 1991 vymezila pojem
cestovni ruch jako ,C¢innost osob cestujicich na prechodnou dobu do mist
a pobyvajicich v mistech mimo své obvykle prostfedi po dobu ne delsi nez jeden
uceleny rok, za ucelem traveni volného <casu, podnikani nebo jinymi ucely,
nesouvisejicim s vykonem vydéle¢né cinnosti v navstiveném misté“. Cestovni ruch
mulzZeme v zdsadé rozdélit na domdci (vnitrostatni) cestovni ruch, ktery se v praxi
obtizné statisticky vyhodnocuje, a mezindrodni cestovni ruch (spojeny s prekroc¢enim
statni hranice), ktery je celosvétové presné evidovany. Dle materiadl( Svétového fora
cestovniho ruchu v Osace v roce 1994 pfipada (odhadem) 80 % na domaéci cestovni

ruch. [10]

4.1.2 Geografie cestovniho ruchu, politickd geografie

Vedle této definice cestovniho ruchu je objekt vyzkumu geografie cestovniho ruchu
pojat obsahleji, jako spolecna aktivita, kterda podminuje premistovani obyvatelstva
do ¢asti krajinné sféry, charakterizované interakcemi krajinnych prvkl, schopnymi
vyvolat docasnou zménu pobytu. [19] Tato definice takto pamatuje a do predmétu
cestovniho ruchu zahrnuje také zakonitosti prostorovych vztahl mezi cestovnim
ruchem a rekreaci na jedné strané a krajinou na strané druhé. Na zakladé zjisténého
potencialu cestovniho ruchu v oblasti, s prihlédnutim kvlivu na krajinu, vyclenuje

oblasti cestovniho ruchu.

Rozmanité druhy cestovniho ruchu se vyvinuly na zakladé Cdiniteld rozvoje
arozmisténi cestovniho ruchu. Déli se na selektivni faktory, které stimuluji vznik
poptavky po cestovnim ruchu, lokalizaéni podminky, které zahrnuji nabidku teritoria
a jsou prvotnim predpokladem pro lokalizaci cestovniho ruchu a realizacni podminky,

jez umoznuji jeho faktickou realizaci.
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subjektivni

Obr. 1 Podminky cestovniho ruchu
Zdroj: [10]

Politicka geografie je geografickd disciplina zabyvajici se vzajemnym vztahem
a pUsobenim geografického prostoru s politickymi procesy a jevy vném. [1] Dalsi
definici je také prace Gardavského [6], ktery se domniva, Ze politicka geografie je
studium procesQ, které vytvareji narody a staty ve slozitych vazbach a souvislostech
s geografickym prostfedim. Politickd geografie nema vlastni teoretickd vychodiska,
ale prebird je zpolitologie, sociologie, historie ¢i ekonomie, je tedy vyrazné

interdisciplindrnim oborem.

Nami sledovany fenomén ,fiktivniho statu” je z oblasti sociologické, vznikly
na zakladé myslenky politologické, v praxi vSak prevainé za ucelem ekonomickym.
Pojmenovani téchto atvar( ,staty” je zde zcela namisté, nebot tyto Utvary spliuji
hlavni znaky — statni Gzemi, obyvatelstvo, statni moc, v urcité mife také suverenitu,
vnitfni i vnéjsi. Tato suverenita vSak nijak nekoliduje s opravdovou statni suverenitou,
jelikoz z(istdva pouze v roviné recese. VSechny vydavané listiny, ceniny a dokumenty
fiktivnich statd maji neoficialni formu, bez klasickych ochrannych prvkd, takze je neni
mozno zameénit s oficialnimi dokumenty. Neni tomu vsak stejné tak v zahrani¢i, kde jiz

v nékolika pfipadech doslo umysinému vérnému napodobovani pfedevsim americkych
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dokumentU a zneuziti této myslenky za Gcelem vyrazného financniho zisku prodejem
téchto dokument (cestovnich pasll) obyvateldm chudych statl. Tato prace se pokusi
v dalSich kapitolach popsat také historické aspekty myslenky fiktivnich statli obecné

i jednotlivé a predevsim geografické rozsifreni jmenovanych statu.

4.1.3 Marketingovy mix pro cestovni ruch

Marketingovy mix je souborem taktickych marketingovych ndstroji — vyrobkové,
cenové, distribuéni a komunikacni politiky, které firmé umozniuji upravit nabidku podle

prani zdkaznik( na cilovém trhu. [16]

Marketingovy mix se sklada ze vSech aktivit, ktera firma vyviji za ucelem vzbuzeni
poptavky po vyrobku. Lze je utfidit do tfech skupin proménnych, které se oznacuiji jako
,Ctyti P“ (4P): vyrobek (product), cena (price), distribuce (place) a komunikacni politika
(promotion). Nasledujici obrazek znazoriuje specifické marketingové nastroje

pouzivané pod jednotlivymi symboly P.

wyrobkova politika cenova politika
(product) (price)
sortiment ceniky
kvalita slevy
design nahrady
znaéka platebni podminky
Na cilovi zakaznici “
planovany
= positioning ‘\
komunikaéni politika distribu¢ni politika
(promotion) (place)
reklama distribuéni cesty
osobni prodej dostupnost distribuéni sité
podpora prodeje prodejni sortiment

public relations

Obr. 2 4P marketingového mixu

Zdroj: [16]

V Ceské republice se ¢asto v cestovnim ruchu uvadi tzv. ,rozsifeny marketingovy

mix“ — 8P, ktery obsahuje nasledujici marketingové nastroje [15] Produkt/Produkt,
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Price/Cena, Place/Distribuce, Promotion/Marketingovda komunikace (propagace),

Programe/Program, Package/Balicky, Partnership/Partnerstvi, People/Lidé.

Tento model amerického autora Morrisona [20] Ize v praxi v marketingu destinace
cestovniho ruchu realizovat jen stéZi. Program a balicky jsou nedilnou soucasti
produktu v cestovnim ruchu (a to nejen destinace cestovniho ruchu). Nelze vytvaret
produkt bez balickl a program(, jako nelze vytvaret programy a balicky, které by

nebyly zdroven produkty.

4.1.4 Teorie strukturace

Dle nazoru Rumpela [24] ve smyslu této teorie vznikaji aktivity fiktivnich statd.
V této teorii se Giddens [7] zabyva zejména strukturou socialni neboli systémem
predstavujici takové usporadani socialnich vztahl v prostoru a v Case, které je neustale
utvareno, reprodukovdno a meénéno socidlnimi praktikami aktérl. Giddens zastdva
nazor, ze spolecenské struktury jako takové nestoji proti jednani individualnich aktérd,
nybrz do téchto jedndni bezprostfedné vstupuji a naopak, jednani aktérQ vytvareji
struktury. Na jednani aktér( plsobi pravidla z vnéjsku a zaroven nemohou existovat

jinak neZ pravé skrze jejich jedndni. Toto je mozno také nazvat dualitou struktury. [18]

Aktéfi zahrnuji struktury do svého jedndani a struktury propGjéuji tomuto jednani
urcitou jistotu a kontinuitu. Struktura na jedné strané omezuje jednani, ale na druhé
strané ho také umoziuje. Bez struktur bychom byli neustale dezorientovani, a tudiz
bezradni pfi zvladani naseho vSedniho dne. Struktura a jednani nepredstavuji podle

Giddense néjaké radikalné protikladné pojmy, nybrz dvé dimenze téze véci. [7]

4.2 Atributy statnosti

Aby bylo moiné objasnit pojmenovani fenoménu soukromych ¢i recesistickych
stath fiktivnimi, musime nejdfive pfiblizit ¢i zopakovat zakladni definice statu
a pfibuznych termin(, jako jsou narod, suverenita a podobné, a poukazat na jejich

vzdjemné vztahy.

Stdt je institucionalizovand forma spolecenského Zivota na urcitém Uzemi, ktera
plsobi na spolecenské vztahy prostrednictvim vseobecné zavaznych pravidel chovani,
za kterymi stoji jeho mocenska autorita. Kazdy stat musi mit statni Gzemi, obyvatelstvo

a statni moc, ale predevsim jeho suverenitu musi uznat také ostatni staty. Politologové
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dale rozlisuji idealisticky pfistup k definici statu (,stat je skutec¢nost mravni ideje”),
funkcionalisticky pfistup (,instituce pro zajisténi stability spolecnosti“) a organizacni

pristup (,instituce pro organizaci spolecnosti“). [3], [9]

Ndrod svou vSeobecné uzndvanou definici nemd, jeho uréeni neni
v mimoevropskych kulturach jednoznaéné, v rliznych zemich oznacuje zcela rozdilné
socidlni systémy. Z historického hlediska zdpadni evropské pojeti ndroda stavi
na spolecném historickém Gzemi, pravné-politické organizaci a ob&anské kulture
a ideologii, ndrod a lid jsou tyz pojmem. Vychodni evropské pojeti naroda zaklada
na spole¢ném pokrevnim puavodu, jazyku a tradicich, narod a lid jsou odliSnymi pojmy.
V socialnich védach vsak dnes prevladd ndzor, Ze narod je socidlni konstrukt
(konstruktivisté) a narod lze urlit jen na zdkladé proklamace jedincd, napfiklad
pfi s€itani lidu. Pojem ndrod se nékdy prekryva s pojmem etnickd skupina &i etnikum,
ndrodnost s pojmem etnicita. Dle primordalisti objektivnimi spoleénymi znaky naroda
jsou nejméné jazyk a narodni zvyky a tradice, jejich praktikovani je vSak v dnesni dobé

ohroZeno soucasnym zpusobem Zivota. [25]

Suverenita (téz svrchovanost) je pravo vykondvat neomezené moc na Uzemi statu,
které ndlezi kazdému nezdvislému statu. Je zdkladem prdva narodd na sebeurceni,
které je soucdasti Charty OSN. Toto prdvo vsak nemaji ndrodnostni mensiny, v praxi je
proto obtizné jej realizovat. Dle nazoru konstruktivistli mlze byt deklarace narodnich
zajm( pouhym prosazovanim zajma urcité zajmové skupiny za zcela jinym tucelem. [25]
Vyhlaseni statu ¢i ndrodu tedy samo o sobé nic neznamend, v urcitych zemich vsak

mUzZe zpUsobit okamzity represivni zasah statniho aparatu.

Dle teorii socidlniho darwinismu a geografického determinismu [8] z konce 19.
stoleti je stat biologickym organismem nizsiho typu, ktery neustale bojuje se sousedy
o Zivotni prostor (Lebensraum). Vlastnosti statu jsou pak kombinaci narodu a puady

(rozlohy, polohy, kvality).

O par desitek let mladsi (1916) je rozSitujici studie R. Kjelléna, ktera definovala
svétové velmoci a upfednostnila vyznam Uzemi pred obyvatelstvem, k tomu zminila
nevyhnutelnost a pfirozenost konfliktd mezi staty. Kjellén vdlky oznacil jako nastroje

pokroku lidstva, které odstranuji zestarlé a nemocné staty. V podobné duchu se
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ve dvacatych a tficatych letech 20. stoleti vyjadrovali také némecti geopolitikové, ¢imz

poskytovali védecké argumenty tehdejsim silicim nacionalistickym hnutim. [1]

4.3 Mezinarodni organizace cestovniho ruchu

Na svété existuje pomérné velké mnoZstvi mezinarodnich organizaci zabyvajicich se

cestovnim ruchem. NiZze uvedené organizace patfi mezi ty nejvyznamnéjsi.
Svétovd organizace cestovniho ruchu (UNWTO)

UNWTO vznikla pfeménou organizace nevladniho charakteru IUOTO (International
Union of Official Travel Organizations, zfizené v roce 1947) na vladni organizaci, jejiz
stanovy nabyly platnost vroce 1974. VtémZe roce k témto stanovam pfristoupila
i tehdejsi CSSR. Od roku 2003 je UNWTO specializovanou agenturou OSN pro oblast
cestovniho ruchu. UNWTO se fadi mezi nejvyznamnéjsi vladni organizace cestovniho
ruchu se 161 ¢lenskymi zemémi (zastoupenymi ministerstvy zodpovédnymi za cestovni
ruch) a 390 p¥idruZzenymi ¢leny s pozorovatelskym statusem. Clenstvi v této organizaci
nabyva celosvétové stale vétSiho vyznamu. Sidlem UNWTO je Madrid. [67] Organy

UNWTO jsou:

= Valné shromazdéni (General Assembly).
= Vykonna rada (Executive Council).

= Sekretariat (Secretariat).

Valné shromdzdéni je nejvy$sSim organem UNWTO, které zaseda kazidé dva roky
a umoziuje setkani nejvyssich predstaviteld svétového cestovniho ruchu, zastupcu

vlad ¢lenskych statl, odbornikd a organizaci puasobicich v oblasti cestovniho ruchu. [67]

Nejvyssim exekutivnim organem UNWTO je Vykonnd rada, ktera se schazi
minimalné dvakrat roné a pfijima opatreni po konzultaci s generalnim tajemnikem
a poskytuje doporuceni Valnému shromazidéni. Ma 31 clent (véetné stélého clena —

Spanélska) volenych na ¢tyfi roky. [67]

Sekretaridt se sestava zgenerdlniho tajemnika, jeho zastupce a persondlu

potfebného pro vedeni administrativy organizace. [67]
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Svétovd rada cestovniho ruchu (WTTC)

WTTC je globdlni férum vedoucich osobnosti cestovniho ruchu. Jejimi ¢leny jsou
vykonni feditelé ze vSech sektord tohoto oboru, véetné ubytovani, stravovani, zdbavy,
rekreace, dopravy a dalSich sluzeb, souvisejicich s cestovnim ruchem. Jedna se o jediny
organ na svété zastupujici soukromy sektor v cestovnim ruchu. Jejim hlavnim ukolem
je pracovat s vlddami a se statnim sektorem tak, aby si uvédomily plny potencial
ekonomického dopadu cestovniho ruchu, jakozto nejvétSiho svétového generatoru
bohatstvi a pracovnich pfilezitosti. Politiku stanovuje a zavadi patnacticlenny vykonny
vybor, president a mensi pocet personalu. Dalsi zastupitelské kancelare jsou v Latinské
Americe, stfedni a vychodni Evropé, ve Stfredomofi, v jihovychodni Asii, v Australoasii,

v Africe a Severni Americe. [68]

7 vrs

Svétovad asociace ndrodnich asociaci cestovnich kanceldari (UFTAA)

UFTAA byla zaloZena vroce 1966 v Rimé spojenim dvou velkych organizaci
sdruZujicich cestovni kancelare a cestovni agentury (FIAV a UOTAA). Od roku 1989 sidli
v Monaku. SdruZzuje pfes 80 narodnich asociaci cestovnich kancelafi. Spolupracuje
s fadou vyznamnych svétovych organizaci v oblasti cestovnich ruchu, UNESCO, WHO
apod. Cilem této organizace je zastupovat zajmy svych ¢len pred vladnimi organy
a dodavateli (pojistovny, letecké spolecnosti apod.) a prispivat k udrzitelnému rozvoji

cestovniho ruchu. [60]

s v

Svétovd organizace cestovnich kancelari (WATA)

WATA byla zaloZzena v roce 1949 osmi cestovnimi kanceldafemi z Francie, Italie,
Belgie a Svycarska a jejim sidlem je Zeneva. Cilem bylo spojeni se za U¢elem predavani
si znalosti a zkuSenosti. Aktudlné ma sit partnerd po celém svété v nejriznéjsich
destinacich, ktefi pro ni zpracovavaji lokalni analyzy trhu a nabizeji ziskané know-how

svym ¢lenlim, ktefi do téchto oblasti chtéji vstoupit a zacit podnikat. [66]
Mezindrodni sdruZeni hotelii a restauraci (IH&RA)

IHA byla zaloiena vroce 1946 v Pafizi a od roku 2008 sidli v Zenevé. Jedna se
o jedinou svétovou organizaci, ktera zastupuje sluzby hotelnictvi. Aktualné sdruzuje
pres 300 tis. Hotell a 8 mil. restauraci zaméstnavajicich pres 60 mil. lidi. Cilem sdruzeni

je lobovat proti regulaci odvétvi cestovniho ruchu, zvySovat povédomi o sluzbach
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hotelll, poradat konference a nachdazet reSeni aktualnich problém(. Svym clenlm
nabizeji fadu informaci z oblasti hotelnictvi a moZnost se prezentovat prostifednictvim

portdlu sdruzeni. [39]

4.4 Svétové trendy a proudy v cestovnim ruchu

Cestovani se stale vice stava neodmyslitelnou soucasti Zivota obcanl vyspélé Casti
svéta. Existuje pfima Uméra mezi rozvinutou ekonomikou a cestovnim ruchem. Cim
vice je ekonomika rozvinutéjsSi a obcané bohatSi, tim vice vzrista poptdvka

po volnocasovych aktivitach.

Demografické zmény povedou v nékolika nejblizSich letech k vyraznému narQstu
osob ve vy$Sim véku, pficemzZ seniofi budou mnohem zdravéjsi a budou disponovat
vy$Simi pfijmy, nez tomu bylo v minulosti. Tento trend bude znamenat zvySenou
poptavku po kvalité, pohodli, bezpecnosti, relaxacnich aktivitdch, obdobi mimo sezénu
(zimni pobyty), vzdalenéjsi destinace i destinace kratsi, ale s ¢astéji opakovanymi

pobyty. [53]

Zdravi bude dal$im faktorem, ktery ovlivni cestovni ruch. Turisté si budou vybirat
destinace, které nejsou chdpany jako méné zdravé, poptavka pouze po letnich
dovolenych bude klesat, poroste popularita aktivnich dovolenych, wellness

produktech, lazenskych pobytech apod. [53]

V budoucnu lze ocekdvat neustdly narlGst vzdélanosti. Vysledkem bude
pfi planovani dovolené rostouci zajem o uméni, kultury a historie, véetné rostouciho

vyznamu vychovnych a duchovnich hodnot. [53]

Moderni spole€nost stale klade vétsi tlak na bézny Zivot ¢lovéka a tak stimuluje
jeho poptavku po volném case a relaxaci. Na druhou stranu tento tlak zplUsobuje vyssi

disponibilni pfijmy vzhledem k rostoucimu poctu dni placené dovolené. [53]

Zkusenosti povedou spotiebitele k vétsi snaze zajistit a napldnovat si cestu
vlastnimi silami dle svych individualnich predstav. Bude kladen dlraz na kvalitu
a pomér mezi kvalitou a cenou. V dasledku toho Ize ocekdvat pokles zdjmu o destinace

s nizkym standardem sluzeb. Dile to bude smiSené spotfebni chovani (jeden rok
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dovolena kratsi, dalsi rok delsi apod.). Turisté se budou vracet pouze do destinaci, se

kterymi byly spokojeni pfi posledni navstévé apod. [53]

Postupné dojde ke zméné Zivotniho stylu. Dusledkem bude zména vnimani
spoleCenského postaveni, které bude méné dulezité. Zmensi se poptavka po piné
doprovazenych zdjezdech a spiSe poroste poptavka po druhych domovech a mensich

ubytovacich jednotkach (rodinné hotely, farmy apod.). [53]

Informacni technologie jiz nyni vyrazné ovliviiuji nase Zivoty a do budoucna lze
oCekdvat dalsi zvySeni tohoto vlivu. DUsledkem bude narlst zajmu o vizualni
prezentace destinaci, dostupnost informaci, moznost naplanovat si cestu z domova
apod. Dasledkem toho bude snizeni zajmu o vyhledavani sluZzeb cestovnich kancelafi

prostfednictvim kamenné pobockové sité. [53]

V dopravé ovlivni lepsi dostupnost rychlostnich vlak( a nizkondkladovych leteckych
prepravcl klasické zplsoby cestovani. Silni¢ni doprava bude stat pred problémem
presyceni a nahromadéni. Dojde k preferovani destinaci z hlediska zjednodusené
dostupnosti (zejména kratkodobych pobytl). Spoleéné s lepsi dostupnosti primych
vkladovych a leteckych spojeni naroste zajem o prodlouzené vikendy a kratkodobé
pobyty ve méstech v zahraniéi. U populace starsSich 50 let Ize o¢ekdvat zvySeny zajem

o okruzni plavby. [53]

Jistotu a bezpeci lze povazovat za posledni dlouhodoby trend, ktery ovlivni cestovni
ruch. Teroristické Utoky a regionalni valky povedou k vyhybani se témto destinacim.
Dale to bude kvalita vody, u které lIze v budoucnu ocekavat v nékterych destinacich

nedostatek nebo naopak silné znecisténi. [53]

Vyse uvedené trendy potvrzuji statistické Udaje a progndzy Svétové rady
cestovniho ruchu (WTTC). Napt. v po¢tu mezinarodnich ptijezdd ucastnik( cestovniho
ruchu (Tab. 1) ocekava vyrazné navyseni. Jednoznacné je nejvétsi zdjem o Evropu.
V rdmci Evropy vsak Ize ocekdvat zvysSeni zdjmu o cestovani mimo zemé EU 15 (napf.

Norsko, Svycarsko, zemé Vysegradské ¢tyrky, Rumunsko, Bulharsko, Ukrajinu apod.).

S vysokym zdjmem ucastnikd cestovniho ruchu nasleduje Asie a Severni Amerika.
Poté je vyrazny propad. DlvodU nizkého zajmu o dalsi destinace je nékolik a kazdou

destinaci je nutné posoudit individualné. V oblasti Stfedniho vychodu hraje svou roli
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terorismu, lokalni valky a ¢asto i nesnasenlivost a nepochopeni isldmské kultury
obyvateli vyspélého svéta. V pfipadé Afriky, Karibiku, Jizni Ameriky a Tichomofi to

mUze byt vzdalenost lokalit a tim i zvySena financni ndro¢nost takového zajezdu.

Tab. 1: Pocet mezindrodnich prijezd( ucastniki cestovniho ruchu (v tis.).

Region 1990 2000 2009 2019

EU 15 337 158 469 217 505 764 664 570
Ostatni vychodni Evropa 223878 408 314 429 002 620 110
Asie 25485 148 911 280081 470 393
Severni Amerika 149 444 197 433 176 769 239478
Stredni vychod 11951 26742 61 745 79 609
Ostatni zdpadni Evropa 24 229 28 329 45 967 65 396
Jizni Amerika 20 282 26 485 36 547 51961
Subsaharska Afrika 10 568 21616 36 768 50 271
Karibik 18 105 27 349 36324 48 755
Severni Afrika 13 822 15599 31537 44 167

Zdroj: WTTC. [68]

4.5 Podpora cestovniho ruchu v Ceské republice

4.5.1 Asociace a sdruzeni

Ceskd centrdla cestovniho ruchu (CzechTourism)

CzechTourism je statni pfispévkovou organizaci Ministerstva pro mistni rozvoj
Ceské republiky. Byla zfizena v roce 1993 za Ulelem propagace Ceské republiky jako
atraktivni turistické destinace na zahrani¢nim a od roku 2003 také na domacim trhu.
Vyznamnymi partnery agentury pfi této propagaci jsou domaci turistické regiony,
mésta a obce i podnikatelské subjekty. CzechTourism se v ramci podpory pfijezdového
a domaciho cestovniho ruchu zaméruje zejména na propagaci konkrétnich oblasti
cestovniho ruchu, kterymi jsou lazenstvi, ceska gastronomie, kongresova a incentivni
turistika, golfova turistika, ale i dalSi témata jako bohatstvi historie, zazitkova a aktivni

dovolend. Kromé téchto zminénych oblasti CzechTourism dlouhodobé propaguje
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v domdcim cestovnim ruchu regionalni akce, které byly vybrdny ve spoluprdci se

zastupci kraju. [36]
Asociace cestovnich kanceldri Ceské republiky (ACK CR)

ACK CR byla zaloZena jako prvni profesni sdruZeni cestovnich kancelafi v Ceské
republice v srpnu 1990. V soucasné dobé sdruzuje 186 cestovnich kancelati a agentur
a 61 pridruzenych ¢lenli z navazujicich oborl dopravy, veletrhi a propagace,
odborného Skolstvi, pojisténi a zpracovani dat. V cele ACK je volené predstavenstvo.
Ke spolecnému reseni problémi podle profesni orientace ¢lent slouzi nékolik sekci.
Kazda ¢lenska organizace ACK CR mZe pisobit v ka?dé sekci podle své orientace

a v pripadé spolecného zdjmu vice ¢lenl je mozné i zalozit sekci dalsi. [30]

= Touroperdtorska sekce — hlavnimi tématy je promitnuti pozadavk( zakona
¢.159/99 Sb. o podminkach podnikani v oblasti cestovniho ruchu do praxe, zakon
na ochranu spottebitele, uvddéni a zplsob inzerovani cen zdjezd(, ochrana
osobnich Gdajli, dvoj ivicestrannd spoluprdce pfti realizaci zajezd( (vytéZovani
dopravnich prostfedk( atp.).

=  Sekce incomingové a kongresové turistiky - jejimiz hlavnimi tématy je problematika
spoluprace s dodavateli sluzeb a propagace ¢lent vcéetné workshopl a veletrhi
v CRi v zahranigi.

= Retailerska sekce - jejimz hlavnim tématem je problematika spoluprace prodejct
s touroperatory a jeji smluvni Uprava.

= Sekce IATA - fesi problematiku akreditovanych IATA agentur, hdji jejich zajmy ve
vztahu k leteckym dopravclim a zastupuje ¢leny v APJC.

» Sekce lazeriské turistiky - zabyva se rozvojem lazeriské turistiky do i v CR. [30]

’vr

Asociace éeskych kanceldii a agentur (ACKAA)

ACKAA je eské profesni sdruzeni subjektl cestovniho ruchu, zalozené v roce 1991,
které ma v soucasné dobé 240 ¢len(i z fad subjektt cestovniho ruchu. Rddnym &lenem
se mohou stat cestovni kanceldfe a agentury, zabyvajici se pfijezdovym i vyjezdovym
cestovnim ruchem. Pridruzenymi ¢leny ACCKA se mohou stat zahraniéni cestovni
kanceldre, hotely, centraly cestovniho ruchu, skoly a komeréni firmy nabizejici sluzby

cestovnim kanceldfim (napf. pojistovny). Vyhodou ¢lenstvi je mimo jiné podpora
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a propagace clend, ucast na odbornych seminafich, poskytovani informaci z oblasti

cestovniho ruchu, pravni a poradensky servis. [31]
Asociace hotelti a restauraci Ceské republiky (HO.RE.KA CR)

Hlavnim cilem HO.RE.KA CR je prezentace oboru hotelnictvi a gastronomie jak
vramci Ceské republiky, tak na mezindrodni Grovni. V sou¢asné dobé zastupuje
ubytovaci a gastronomicka zatizeni pfiblizné s 20 mld. obratem, 39 tis. pokoji a pfes 50
tis. misty u stolu. Vyhodou ¢lenstvi je Ucast na jednanich v mezinarodnich organizacich,
komisich a radach, propagace ¢lent, pristup k informacim, monitoring a pravni servis.
Na druhou stranu se clenové zavazuji dodriovat a prosazovat etického kodexu
HO.RE.KA CR, kterym se hlasi k podpore zdravé a dobrovolné soutéZe, dodriovani
etickych norem ve vztahu k zdkaznik(im i partnerdm, s nimiz pfichazeji do pracovniho
kontaktu, v souladu s Globalnim etickym kodexem, pfijatym Svétovou organizaci

cestovniho ruchu. [32]
Asociace turistickych informaénich center Ceské republiky (A.T.1.C. CR)

A.T.I.C. CR je profesni organizaci informaénich center (kanceld¥i), ktera zajistuji
¢innost v cestovnim ruchu a tim pomahaji rozvoji cestovniho ruchu v CR. A.T.I.C. CR je
samostatné, dobrovolné profesni sdruzeni, které je nezavislé vUicivlade,
zastupitelskym  orgdnim,  politickym  strandm, podnikatelskym  subjektiim
a organizacim. Cilem A.T.I.C. CR je byt centrem sité cestovniho ruchu v CR, zvy$ovat
odbornou uroven a informovani svych ¢lend a monitorovat, sumarizovat a prendset

zkusenosti mezi ¢leny. [34]
Asociace privodcti Ceské republiky (AP CR)

AP CR vznikla na podzim roku 2001 jako obé&anské sdruzeni prdvodc( v oblasti
cestovniho ruchu. Cleny asociace jsou kvalifikovani priivodci doprovézejici zajezdy
cizich i domadcich turistd u nds, zahrani¢ni zajezdy, mistni odborni pravodci,
ale i privodci v pamatkovych objektech Ceské republiky. PFedmétem ¢&innosti asociace
je zejména hdjit profesni zajmy clenl, spolecensky sdruzovat prlivodce, podilet se na
kvalifikacnich zkouskach a dalSim vzdélavani prdvodcl, vsestranné propagovat

a prezentovat sluzby svych €lend. AP CR je ¢lenem Svazu obchodu a cestovniho ruchu
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Ceské republiky, Svétové federace asociaci turistickych privodci WFTGA a Evropské

federace asociaci turistickych privodcl FEG. [33]

4.5.2 Dotacni programy

Program rozvoje venkova (PRV)

Cilem programu rozvoje venkova Ceské republiky na obdobi 2007-2013 je rozvoj
venkovského prostoru CR na bazi trvale udrzitelného rozvoje, zlep$eni stavu Zivotniho
prostiedi a snizeni negativnich vlivl intenzivniho zemédélského hospodareni. Program
podporuje rozSifovani a diverzifikaci ekonomickych aktivit ve venkovském prostoru
s cilem rozvijet podnikani, vytvaret novd pracovni mista a snizit miru nezaméstnanosti

na venkové. Zddat mohou obce do 500 obyvatel. [5]

V rdmci cestovniho ruchu se jedna o rozvoj aktivit v rdmci rozvoje venkovské
ekonomiky smérem k cinnostem v cestovnim ruchu (predevsim venkovské turistice),
zejména na vyuZiti potencidlu zemédélskych farem v oblasti agroturistiky, vybudovani
pésich a lyzafskych tras, vinarskych stezek a hipostezek, vystavba malokapacitnich
ubytovacich a stravovacich zafizeni, pljcoven sportovniho vybaveni a objektd a ploch

pro sportovné rekreacni vyziti. [5]
Regiondlni operacni program (ROP)

Obce, které maji vyssi pocet obyvatel nez 500 a nemohou tedy pozadat o dotaci
z Programu rozvoje venkova, mohou Zadat o dotace z Regiondlnich operacnich
programd. Ty jsou odlidné v jednotlivych NUTS II. Jednotlivé fidici organy ROP (Ufady
Regionalnich rad) vyhlasuji vyzvy nezdvisle a na zdkladé vlastnich pravidel. V ramci

cestovniho ruchu podporuje program tyto dvé oblasti:

= rozvoj infrastruktury pro cestovni ruch — vystavba a rekonstrukce turistické
infrastruktury, ubytovacich a stravovacich zafizeni, zpfistupnéni pamatek, znaéeni
a upravy cyklotras a turistickych tras,

= rozvoj sluZeb v cestovnim ruchu — tvorba marketingovych strategii, podpora
a propagace specidlnich regionalnich turistickych produktd, vytvareni mistnich

a regiondlnich systéma informovani turistd o atraktivitdch cestovniho ruchu,

25



kulturni akce s dlouhodobym dopadem, rozvoj informacnich systému cestovniho

ruchu, marketingové a informacni kampané. [5]
Preshraniéni spoluprdce

Operaéni program Preshraniéni spoluprace Ceska republika — Slovenska republika
je urcen pro kraje Jihomoravsky, Moravskoslezsky a Zlinsky. Podminkou je preshrani¢ni
dopad projektu, kdy pfinos z realizace projektu musi mit prokazatelné obé strany

hranice. [5]

Vramci cestovniho ruchu jsou podporovany aktivity rekonstrukce historickych,
kulturnich, technickych a pfirodnich objekt(i ve prospéch cestovniho ruchu, tvorba
a propojovani sluzeb, propagace regionu, zpracovani rozvojovych strategii a studii,
rekonstrukce a budovani turistickych chodnikd, cyklotras, jezdeckych a vodnich cest

a rozvoj ekoturistiky. [5]
Dotacni tituly Krajskych uradi

Dotacni tituly Krajskych urfadd se mohou v jednotlivych krajich liSit. V ramci
cestovniho ruchu se jedna nejcastéji podporu udrzby a zachovani kulturnich pamatek,
udrzba a vystavba pésich a cyklistickych stezek, integrované projekty mikroregiond,

ekologickych center apod. [5]
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5 PREHLED ,STATU“ JAKO MARKETINGOVYCH PRODUKTU CR V CR

V této kapitole popisuji deset nejvétsich fiktivnich statli na uzemi Ceské republiky.
Uvedené fiktivni staty lze povazovat za velmi Uspésné v marketingové a produktové
strategii a pfrilakani velkého poctu navstévnikl do regionu. Ddle maji na svych
webovych strankach dostatek informaci, ze kterych Ize ¢erpat, a v neposledni fadé se
o nich ¢asto zminuji média.

Cilem fiktivnich statd je humornou a zabavnou formou pfildkat domdci a zahranic¢ni
navstévniky do daného marketingového regionu. Fiktivni staty pfi realizaci svého
projektu védomé ¢i nevédomé vyuZivaji nastroju marketingového mixu, zejména
komunikacni politiky, produktové politiky a cenové politiky za ucelem zvySeni
konkurenceschopnosti regionu. Ve vétsiné projektd se setkdme s nabidkami produktu
a zazitkovych balickli zamérenych na konkrétni cilové skupiny. Rovnéz komunikaéni
politika ma za cil informovat cilové skupiny zdkaznikl o nabidce regionu a naldkat
navstévniky a turisty do daného regionu. Komunikacni politika je vétSinou zajiSténa
prostfednictvim nastroji public relations, propagacnich material(, ucasti na veletrzich
cestovniho ruchu a propagaci prostfednictvim internetovych stranek. Cenova politika

je tvorena rlznymi druhy slev a vyhodami plynoucich ze zakoupenych produktu.

5.1 Valasské kralovstvi

Inspiraci pro Tomase Harabise, autora projektu ,Valasské
kralovstvi“ (dale jen VK), bylo poznani podobnych projekt(
regiondlniho marketingu na podporu cestovniho ruchu pfi
svych cestach po Novém Zélandu, Kanadé a Australii. Pfi
tvorbé marketingového regionu VK vychazi z Giddensovy

teorie strukturace, kdy je region vysledkem tv(rci strukturujici

¢innosti aktérQ zdola a neni zavislé na objektivné existujicich

Obr. 3 Znak VK
strukturach. [62] Zdroj: [62]

Na Novém Zélandu se T. Harabis inspiroval fiktivnim statnim Utvarem Independent
Territory of the West Coast [62] tzv. Nezdvislym teritoriem zdpadniho pobreZi,

kde urcita skupina lidi vydavala privodce teritoriem a fiktivni cestovni pasy, po jejichz

27



predloZeni byla majiteli poskytnuta humornd nebo skutec¢nd sleva na turistické,

ubytovaci ¢i gastronomické sluzby nebo vstupné.

Druhym vzorem byla cesta s fiktivnim cestovnim pasem po kanadském Yukonu
[62], kde organizatorem projektu byla Yukon Tourism Industry Resource Centre (YTIRC)
— Agentura verejného sektoru na podporu turismu, kterd spolupracovala s komercénimi i
nekomercnimi subjekty a vybudovala sit informacnich center. DalSimi produkty byly
turisti¢ti prdvodci Yukonem zaméfeni na konkrétni cilové skupiny, napf. Voddk
po Yukon River, Yukon gastronomicky nebo Yukon kulturni. Vlastnik cestovniho pasu
ziskal slevy na atrakce, ndkup suvenyrl nebo vstupné a po nashromazdéni urcitého
poctu razitek ziskal cenu (napt. ryZovaci panev). Tento projekt je specificky tim, Ze se
verejny sektor nesnazi o vlastni podnikani, ale o vytvareni podnikatelského prostredi
komercénim subjektiim a spoléhd na jejich vlastni aktivitu. Do projektu jsou zapojeny
kromé dopravnich spolecnosti, cestovnich kancelari, muzei, hotell, restauraci také

univerzity, které se snazi vytvaret nové produkty pro konkrétni cilové skupiny.

Tretim zdrojem inspirace byl projekt fiktivniho statu Hutt River Province Principality
v Australii o velikosti 72 km? [62] s ,vlastni“ politikou, ménou a kulturou. Jedna se

o recesi a humor, ktery upouta turisty na jinak malé zapadlé farmé.

Projekt Valasského krdlovstvi je zaméfen na podporu cestovniho ruchu
prostiednictvim regionalniho marketingu. Cilem je zabavnou a humornou formou
dlouhodobé propagovat specifika regionu Beskyd a Valasska, vytvaret pozitivni image,
které pfildka domaci izahraniéni navitévniky do regionu. (PRILOHA 1ll) Mezi hlavni

principy pro rozvoj regionu patfi:

= Respekt k regionalnim specifikim, prirodé, kulture a lidem.
= Dialog aktér( rozvijejicich cestovni ruch v regionu.
= QOtevrend a aktivni komunikace s okolnim svétem.

= Dlouhodobé udrzitelny rozvoj a ekonomicka stabilita. [62]
Historie

Vyse uvedené zkuSenosti vedli cestovatele a novinare x

Tomase HarabiSe k myslence zaloZit vlastni agenturu Namaste

Obr. 4 Viajka VK
(namaste je nepalsky pozdrav a znamend ,zdravim vse, co je Zdroj: [62]
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v tobé dobrého”). 29. ¢ervna 1997 vznikla Zaklddaci listina Valasského krdlovstvjd a byl

vytvoren Pas Valasského krdlovstvi.

V roce 1998 byl pfijat prvni zaméstnanec, vytvoren a na vyznamnych mistech
vztyCen Valassky prapor, zaloZeny kralovské zafizeni, krdlovskd hvézdarna

a motorizovany oddil Pekelni Valasi.

Vroce 1999 vznikla prvni nezavislda ména kralovstvi krytd senem Valsdr. Bylo
ziskdno prvni mezinarodni letisté v Ostravé - Mosnové. Zfinancnich prostredki
ziskanych prodejem cestovniho pasu vznikly nové dopliujici produkty - privodce
Valasskym krdlovstvim, mapa Valasského kralovstvi, vécny kalendar Calendarium
Valachium Perpetuum Universalis, prvni zimni pravodce Valasskym kralovstvim a byla
zahdjena soutéZz Putovani s Valasskym pasem. Byl vyhlasen novy letopocet, ktery
zacind rokem 0. Mnozi cestovatelé a dobrodruzi vztycili valasské prapory na rdznych
mistech svéta - Dolomity, Severni polarni kruh nebo Macchu-Picchu. Vaclav Havel se
stal Valachem na Prvnim straZnim hradé& Valadského kralovstvi - Stramberské Trubé

a v Indii vznikla prvni ambasada Valasského kralovstvi.

Vroce 2000 cestovni pas International, kovovd ména JurovalSdr krytd senem
(symbolizuje pfipravovany vstup Valasského kralovstvi do Evropské unie), minilexikon
strasidel, publikace Na koriském hrbetu nejen po valasském krdlovstvi, prvni
cizojazy¢nd publikace VK: "How and why you should emigrate to the Wallachian
kingdom?" O tom, jak a pro¢ k nam emigrovat? Vyznamnou udalosti byla korunovace

Bolka Polivky pravym, nefalSovanym a pomazanym krdlem valasskym Dobrotivym.

Rok 2001 se stal rokem novych ¢asli - nebot doslo k sepsani Krdlovské Buly
Valasské, kterou byl z triinu sesazen Boleslav |. Dobrotivy a k vladnuti byla vybrana
Jarmila Suldkova jako Kralovna matka s cilem zlepsit vztahy s Bolkem Polivkou. V tomto
roce byl zaloZen Ufad pro objevy a vyndlezy a ve spolupraci s nadaci Jana Pivecky
vyhlasena soutéz O nejzajimavéjsi vyndlez, byla oteviena Holubi posta a zahajen

provoz Royal Wallachian Squadron (RWS) na letisti ve Frydlanté nad Ostravici.

Vroce 2002 doslo ke zruseni hranice mezi VK a Slovenskem na horské chaté

vvvvv

nové produkty — muzejni hra Honba za klicem ke Krdlovskému pokladu nebo houbaisky
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pravodce se soufadnicemi GPS s ndzvem Sbirejte HOUBY s Valasskym krdlovstvim,

s ndmi HOUBY najdete.

| vroce 2003 doslo krozsifeni nabidky produktl, kterd se rozsitila o kurzy
paraglidingu, parasutismu a pas Bldznivé planety. Byly vydany prvni vyro¢ni Turistické
zndmky a byla spusténa cestovatelska akce Putovdni po bdjecnych mistech
nebo podniknuta vyprava Pyjamo tour de Javornik — recesni vystup na Javornik

v pyZzamech.

Rok 2004 pfinesl prvni Infonoviny a privodce pro EU Wallachian travel survival
guide. Dale to byl projekt Informace blize lidem zaméreny na ziskani informaci o VK
v terénu, tj. v recepcich hotell, vinformacnich skfinich v turistickych centrech nebo

zahdjeni provozu Valasského cyklobusu.

Rok 2005 — Svestkorok, jak uz nazev naznaduje, vie se odehravalo kolem $vestky.
Byly vyhlaSeny Dny Svestkové kuchyné ve vybranych restauracich VK, zahdjen 1. ro¢nik
slivovicového kostu Jak Vdm to pdli a zrodila se vystava O slivovici a jeji dusi. Posilily se
vztahy se zapadem a prezident Ceské republiky Véclav Klaus byl pfijat za obcana

Valasského kralovstvi.

Vroce 2006 se konala prvni Valachyjdda vramci festivalu FORum 2006
ve Frenstaté p. Radhostém, kde se soutéZilo ve valasskych disciplinach: prehazovani
horkého kobzola, zatloukani hrebikl, valasské kuzelky, hod ovci nebo hod trnkovou
peckou do demizénu. Byla vyddna publikace Svestkovd kuchatka, a doslo
ke spojenectvi VK s kmenem Embera v Panamé prostfednictvim novozélandského
ambasadora Bretta Atkinsona, ktery poskytuje informace o VK v prdvodci Lonely

Planet.

Rok 2007 pfinesl spoustu novych balickd - jizda na terénnich kolobézkach
na Pustevnach, bali¢ek zazitk( na prani, jizda na ¢tyrkolce, balicky zazitk( pro milionare
Najdi stésti v odpadcich nebo Chudy, Spinavy, hladovy a Stastny za pouhych 999 999
K¢, balicek s ndzvem Objevte krdsu kvétin nebo zazitek pro milovniky piva Vyprava

za Radegastovym pokladem.

V roce 2008 se podafilo vydat v reedici po 78 letech pohadku verSem frenstatského

basnika Josefa Kaluse s ndzvem Valassky krdl. V tomto roce bylo také vyhlaseno klani
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o trlin VK a pllku princezny. Klani vyhrdl Vladimir Zhanél, ktery byl jmenovan kralem
Vladimirem Il. Doslo k ukonéeni sporu o ochrannou znamku Valasského kralovstvi
s Boleslavem Polivkou, ktery soud prohral. Byl vytvofen novy nevsedni balicek zazitkd

Nocni vystup na Lysou horu. Pfibyly dalsi konzuldty VK, napft. v Jizni Koreji.

Jako kazdy rok, i rok 2009 pfinesl nové produkty a projekty - napf. projekt Zdzitkové
univerzity a Zdzitkové skoly. Valasska kralovska univerzita se dockala nového znaku
a motta Nikdo neni tak hlupy, aby u nds nemohl studovat. Byla oteviena nova fakulta
aktivit a zazitk(, fakulta ptirodnich a historickych véd nebo fakulta gastronomicka.
Valasska kralovska univerzita otevrela své brany pro zahrani¢ni navstévniky a pfipravil
se INDEX v anglicko — némecko — polské jazykové mutaci. Pro milovniky pfirody byl
vytvoren novy baliCek sndzvem Cesta zmésta. VysSla novd edice Pohlednice
pro 7 smysli. V tomto roce vzrostl zajem svétovych médii o VK, a proto doslo k posileni
diplomatického zastoupeni v zahrani¢i zaloZenim novych a posilenim soucasnych

zastupitelskych arada.

Vroce 2010 se planuje zaloZeni nové fakulty na Valasské kralovské univerzité.
Tentokrat Fakulta kulturnich a muzickych véd. Zrodil se novy baliCek zazitka, tentokrat
s ndzvem Pilotem na zkousku, kde si Ucastnici vyzkousi, jaké je to byt pilotem
od pfipravy letadla po samotné fizeni. Dale balicky Aquashow, Zorbing a nové zazitky
balick(i pro déti Hradni zdZitkovd Skola aneb najdi si svlj poklad a Détskd hradni

akademie.
Oblast plisobnosti

Vybér dzemi vznikl z etnografickych map z archivu Valasského muzea v pfirodé,
prficemz klicovou mapou byla etnografickd mapa vytvorend podle védom/i

soundleZitosti obyvatel.

Na zakladé zdjmu jednotlivych mést a obci se Uzemi postupné rozsifovalo (napft.
Ptibor, Novy Ji¢in, HoleSov). V soucasné dobé se Valasské kralovstvi Uzemné rozrostlo
do 2 krajt - Ostravského a Zlinského, celkem do 6 okrest — Frydek-Mistek, Novy Jicin,

v vV

Vsetin, Zlin, Kromé&iiz a ¢aste¢né do okresu Prerov. (PRILOHA I1)
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Pravni forma

Tab. 2: Zdkladni informace VK.

Obchodni firma: Valasské krdlovstvi s. r. o.
Pravni forma: Spolecnost s ru¢enim omezenym
Predmét podnikani: Fotografické sluzby, navrhovani interiér(i vcéetné

reklamni a propagacéni Cinnosti, koupé zbozZi za
Ucelem jeho dalSiho prodeje a prodej,
provozovani  cestovni  agentury, poradani
kulturnich produkci, zabav a provozovani zatizeni
slouzicich  zabavé, Cinnost podnikatelskych,
finan¢nich, organizacnich a  ekonomickych
poradcll, prondjem a pUjcovani véci movitych
a provozovani cestovni kancelare.

Kapital: Zakladni jméni

Vklad 100 000 K¢

Spolecnici se vkladem: Tomas Harabis, 100 % obchodni podil

Zdroj: ARES. [29]

Produktova politika

vvvvvv

z nejvyznamnéjsich produktl bylo jiz vroce 1993 wvytvofeni cestovniho pasu
Valasského krdlovstvi. Pas byl podepsan Bolkem Polivkou, diky némuz se podaftilo
region zviditelnit. Prodejem pasu byly ziskdny dostate¢né finanéni prostredky
na vytvoreni dalSich produktl — Privodce Valasskym krdlovstvim a Mapa ValasSského
krdlovstvi, které se staly zakladem prokomplexni produkt Putovdni Valasskym

krdlovstvim, ktery je jiz tvofen s ohledem na rizné cilové skupiny.

Postupné se tvarcdm VK podafilo kazdy rok prinést navstévnikim nové zajimavé
a vtipné produkty, které spoleéné s propagaénimi materidly, turistickymi znamkami,
ambasadami, konzuldty a balicky zaZitkd tvori pestrou nabidku pfinasejici financéni
prostifedky pro realizaci jedno ¢i vicedennich vtipnych kulturné-sportovnich akci pro
Sirokou verejnost. Nejoblibenéjsimi produkty jsou studium na Fakulté pdleni

a slivovicovych véd, pasovani naobcéany VK a programy ZdZitkové univerzity (napf.
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Skola spolujezdce v TatFe Karla a Ale$e Lopraisovych nebo v subaru Silvy Mikulastika,
Honba za Stramberskym pokladem se slafiovanim ze Stramberské Truby. Mezi bali¢ky
zazitkd jsou nejnavstévovanéjsi tandemové lety — paragliding, relaxace a masaze nebo

Horem dolem na c¢tyrkolce).

V origindlnim elektronickém obchodu s nazvem Valassky kolonidl je moino
zakoupit mnoZstvi upominkovych predmétl (napf. specidlni fadu vin pro VK —
Po nasem viné vseci stejnu recu mluvjd, netradi¢ni ovocné destilaty, turistické
i postovni znadmky VK, samolepky, mapy, pasy a prlvodce Valasskym krdlovstvim
v nékolika svétovych jazycich, tématické pohlednice Seminkové dopisnice se seminky
kvétin Ci Svestkovymi peckami, publikace nebo valasské mddni dopliky ¢i valasské

femeslné vyrobky - valassky kroj, obrazy nebo textilni lidové hracky).

Napf. v roce 2005 a 2006 vzniklo mnoho zajimavych produktl s obsahem Svestky
ve vSech moznych podobach a skupenstvich. Nejoblibenéjsim produktem se stalo
studium na Fakulté péleni a slivovicovych véd Valasské kralovské univerzity, kdy kazdy
zdjemce o studium obdrzi Index kzapisovani zapoctd, které ziskd ve vybranych
gastronomickych zafizenich ve VK po spravném rozpoznani ochutndvanych ovocnych
destilatl od firmy Rudolf Jelinek. Zavérecnd zkouska se sklada v aredlu firmy Rudolf
Jelinek ve Vizovicich. Mezi oblibené $vestkové produkty pat¥i Svestkové gastronomické
léto, seminkova pohlednice na Sifeni slivovice, bali¢ky zazitk( s vlini slivovice, vystava
O slivovici a jeji dusi, valasské Svestky v ¢okoladé, slivovice, hrnky, kaliSky a nadoby
na slivovici s motivem Svestek, nebo publikace Katalog k vystavé o slivovici a jeji dusi,

Krélovstvi slivovice nebo Svestkovd kucharka Valasského krédlovstvi.

Ve VK vznikla celd rada uspésnych komplexnich produktl, jako napf. Putovdni
Valasskym kralovstvim, na které navazal projekt Putovdni po bdjecnych mistech, akcich
a aktivitdch s cilem pfildkat a nasmérovat turisty na zajimava mista ve VK a jeho
spratelenych Uzemi. Pfi ndvstévach Bdjecnych mist nebo po vykonani Bdjecné aktivity
se ziskavaji ,,Stopy“, za které je mozno ziskat , Kroky” a nasledné , Obcanstvi VK“, nebo
jiné ceny v podobé vstupenek na akce a vybrané aktivity. Prostfednictvim projektu
Vstup Valasského krdlovstvi do Evropské unie se zajistila propagace regionu doma

i vzahrani¢i. Rozsifila se tak i nabidka cizojazy¢nych propagacnich materidld
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a prGvodcl avalaSskd ména ValSdr byla nahrazena kovovou ménou krytou senem

Jurovalsar.
Marketing akci a vyznamnych uddlosti (Event marketing)

»Eventy” mlGZeme charakterizovat jako jedinecné, docasné, specidlné naplanované,
fizené a organizacné zabezpecené akce nebo uddlosti s dopadem na cestovni ruch.
Events mulZieme chapat jako kulturni, sportovni nebo jinou vyznamnou udalost.
Takovéto druhy akci jsou konané hlavné za ucelem pfrilakani a pobaveni lidi, maji uzké
vazby na nastroje komunikacni politiky, zejména na public relations. Event marketing
patfi k velmi dlleZitému nastroji marketingu, ktery se vyuzivd k budovani vztahu
s obchodnimi partnery diky pldsobenim na emoce a nabizenim nevSednich zazitka.
Vramci event marketingu lze predstavovat své produkty a sluzby, ovliviiovat

a motivovat obchodni partnery a upevnovat jejich loajalitu. [14]

Mezi vyznamné events ve Valasském kralovstvi patfi pravidelné kazdorocné konané
akce pfrinasejici pestry a humorné pojaty program pro vSechny vékové skupiny, na
kterych nechybi netradi¢ni hry a soutéze, prezentace Valasského kralovstvi a medidlni
podpora regiondlnich i celostdtnich médii. Od roku 1994 se kond na vodni nadrzi
Kacabaja u Hodslavic popularni soutéz O najlepsiho valasského ftdka. Jedna se
o netradi¢ni soutéz aviatiklli — superamatér(i, ktefi jsou hodnoceni za originalitu
vznasedla, vyzbroj a ustrojeni ¢i hlasitost dopadu. Podobného duchu je zimni akce
Pustevenské snéhovdnky konana od roku 1999 na Pustevnach, kdy navstévnici mohou
zazit den plny atrakci a soutézi pro déti i dospélé (zavod horskych kol, snowvolejbalovy
turnaj, zavod v bobingu, zavod netradic¢nich vozidel, Lachtani ¢vacht - prejezd vodniho
pfikopu na ¢emkoli, snowboardova a bikerska show, snéhovy tobogdn, lanové
prekazky, stavby ze snéhu, a plno dalSich atrakci). Pro milovniky dobrého jidla a piti
jsou poradany akce Slivovicovy kost konany od roku 2005 se souté?i o Rdd zlaté,
stfibrné a bronzové svestky a hodnotné certifikaty, podepsané samotnou kralovnou
matkou Jarmilou I. Suldkovou, nebo Svestkového gastronomického léto, kdy mohou
navstévnici regionu ochutnat Svestkové speciality ve vybranych restauracich na dzemi
kralovstvi. Pro milovniky sportu jsou uréeny akce Wallachian Kingdom open - otevieny
turnaj ve squashi o korunu valasského squashového krale nebo cykloturistickd akce

Valassky vojvoda Mofic konané od roku 2005 na trase Bila — Hukvaldy. Vyznamnou akci
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na podporu mezinarodnich vztah(l je recesni akce na oslavu zruSeni hranice mezi VK
a Slovenskem s ochutnavkou Svestkové kuchyné, plnd divadelnich a tanecnich
predstavenich, nazvand Bezhranicné valasenie. Neni zapominano ani na déti
ze zékladnich $kol v celé CR, pro které se kaidoroéné vyhladuje souté? o vytvoreni
strasidla, které bude vystaveno na Prvnim strdZnim hradé VK v akci s nazvem Slet

strasidel na Stramberské trubé.

Z pohledu marketingového mixu jsou events nedilnou soucédsti produktové
i komunikacni politiky. Jejich realizaci a medialni aktivitou je mozno sniZit naklady

na pfimou propagaci prostiednictvim inzerce. [62]
Komunikacéni politika

Cilem komunikacni politiky je informovat cilové skupiny zdkaznikl o nabidce
regionu, nasmérovat je do regionu a vyvolat v nich touhu po netradi¢nim a humorném

traveni volného casu.

Ve ValaSském krdlovstvi je komunikacni politika velmi propracovand. Tvofi ji
nastroje public relations (zprdvy v médiich o déni v kralovstvi), podpora prodeje
(vystavené produkty v misté prodeje, slevy), osobni prodej (uc¢ast na vystavdch
a veletrzich s prezentaci Valasského krélovstvi), reklamy (propagacni letdky, plakaty)
a nastrojl pfimého marketingu (ndstroje pro pfimou komunikaci s cilovym zakaznikem

- e-mail, internetové stranky).

Nastroje na vytvareni vztahu s vefejnosti (public relations) jsou ve VK zajistény
prostfednictvim jak vtipnych a recesné pojatych tiskovych ¢lankd a novinek z VK
uvadéné v tisténé podobé v Novindch VK, nebo na internetovych strankach kralovstvi,
tak ¢lankd v novinach a ¢asopisech u nas i v zahranici, kdy nejvyznamnéjsim ¢lankem
pro VK je ¢lanek Battle royal over chief for a Czech state of mind - v Evropé byl jeden
kral zbaven trlinu, umistény na titulni strané mezinarodniho deniku The New York
Times. Zviditelnéni se VK v médiich pfinesl také prohrany spor Bolka Polivky o Valasské
kralovstvi, kdy o VK psaly deniky, noviny a ¢asopisy Pravo, Denik Valassko, Lidové
noviny, MF Dnes a dalSi. O pohadkovém staté Valasské kralovstvi, o jeho fungovani

nebo moZnostech traveni volného casu v kralovstvi, vysly ¢lanky v ¢asopisech

vvvvvv
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Valachydda, v privodci Lonely Planet - Wallachian Kingdom information centre, Tyden
- Region jako kult, Vetejnd sprava - Projekt Valasské krdlovstvi a mnoho dalSich

v regionalnich tiskovinach.

Ke zviditelnéni ValaSského kralovstvi pfispély reportdze a kratké zpravy
v regionadlni, celostatni i zahranicni televizi. Némecka televize MDR natocila dokument
o Moravé, ve $panélské statni televizi byl odvysilan dokument o CR a regionu
Valasského kralovstvi pro pfiblizeni ¢eského humoru Spanélské verejnosti, dale je
zminka o VK v dokumentu natoceném ruskou televizi Russia Today a v ¢&inské televizi
IFENG byla natocena reportdz zmasopustu zValaSského muzea v RoZnové
p. Radhostém. O déni ve ValaSském kralovstvi jsou pfiznivci VK informovani diky

reportazim ve vlastni ZdZitkové TV.

Dalsim nastrojem public relations jsou akce (events) se silnym medidlnim ohlasem -
napf. realizované vztyéenim praporu Valasského kralovstvi na nékterych
osmitisicovkdch svéta, zaloZenim ambasdd, imigraénich UfadG a konzuldtd v CR

i zahranici (Australie, Indie, Indonésie, Kanada, USA, Skotsko, Novy Zéland a dalsi).

V neposledni fadé je to reklama v podobé distribuce a propagace propagacnich
materiald vydavanych v ceském, anglickém, némeckém, ruském, polském nebo

francouzském jazyce nebo Sifenim seminkovych a jinych pohlednic.

V prvnich letech fungovani VK bylo vynaloZeno velké usili a hodné financnich
prostfedkd na ucast na veletrzich cestovniho ruchu — Regiontour Brno, Slovakiatour,
Holiday World Praha. V roce 2009 se VK ucastnilo také vyse uvedenych veletrh(, avsak
pouze v omezeném rozsahu, jak uvadi T. Harabis: ,Letos jsme se rozhodli svou ucast
na veletrzich omezit pouze na ,schiizkovani“ a prospektovy servis.” Jako komunikacni
nastroj je pro VK mnohem uc¢innéjsi cileny marketing, jako napf. oslovovani

vytipovanych partner(l a klientl na zakladé analyzy trhu. [62]

Také poraddani tématickych vystav v CR i v zahraniéi pFispiva k rozsifovani povédom
o ,pohadkovém” regionu Valasského krdlovstvi. Vystava O Slivovici a jeji dusi méla
mimoradny Uspéch a ,obletéla” cely svét. Nejdfive byla predstavena v ramci kulturné
spole¢enské akce Valasské trnkobrani v Kanadé konané v Ottawé, dale putovala

do Washingtonu, New Yorku, Kapského meésta, Katovic, Bélehradu, Kodané, Soulu,
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Adelaidy a Angoly. Mezi dalSi vydarené vystavy patfi Valasské kralovstvi v déjindch
svéta - Objevy a vyndlezy, ktera byla poprvé vystavena vroce 2002 v Technickém
muzeu v Kopfivnici. Nasledovalo vystaveni v Novoji¢inském muzeu a v roce 2010 bude

nachystdna ke zhlédnuti na hradé Stramberk.

Velky medidlni ohlas prinesl Valasskému kralovstvi spor Boleslava Polivky
s TomaSem HarabiSem o HarabiSem zaregistrovanou ochrannou znacku Valaské
Krdlovstvje, ktery byl po 8 letech definitivné ukoncen v fijnu 2008 vrchnim soudem
v Olomouci verdiktem, Ze ,zndmka Valasského krdlovstvi, patfici spolecnosti Farma

Bolka Polivky, je neplatnd.” [62]

Tento spor rozdélil Sirokou verejnost na dva tabory, kdy znamé osobnosti, nékterd
mésta a verejnost podporovali vice Boleslava Polivku, coZ pramenilo z oblibenosti
komika Bolka Polivky ajeho neopravnéného pouzZivanim titulu Valasského krale,
kterym se vzil do podvédomi obcanl. Ti mu véfili, Ze je tvlrcem a vlastnikem
Valasského kralovstvi. Tomas Harabis vsak predlozil desitky didkaz( od svych cest
po svété v letech 1993 — 1997, kdy se sezndmil s jinymi fiktivnimi staty a pasy, a kdy se
zrodily myslenky na vytvoreni podobného ,fiktivniho” statniho Utvaru na izemi Beskyd

a Valasska, az po zapis ochranné znamky Valaské krdlovstvje dne 5. listopadu 1998.

5.2 Jizni Cechy pohadkové

Projekt Jizni Cechy Pohadkové (dale jen JCP) vznikl stejné jako
Valasské kralovstvi za Uéelem rozvoje cestovniho domaciho ruchu a
s cilem humornou formou propagovat region Jizni Cechy. Autorem
projektu jsou otec a syn Goetzové. VIddcem kralovstvi je znamy

Cesky rezisér Zdenék Troska. [41]

Jihoéeské Pohadkové kralovstvi je oproti Valasskému kralovstvi Obr. 5 Logo JCP
zacileno zejména na déti a dospélé s fantazii. Do projektu jsou Zdroi [41]
zapojeny informaéni kancelafe po celé Ceské republice, kterym je kralem Zderikem I.
udélovan statut pohddkové kanceldre, penzionim a hotelim pohddkovy ubytovatel
a pohddkové sluzby. Ve vsech takto oznacenych zafizenich je moZno zaZit néco
pohadkového a zajimavého k pobaveni hlavné détskych navstévnikd. Symbolem

kralovstvi je jihoCesky kapr Jakub, ktery nechybi na znacich, erbech, propagacnich
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materidlech, a kterého vytvarné ztvarnil Jaroslav Kerles. V roce 2007 vytvofilo JCP
spole¢né s Pohddkovou Sumavou a Pohddkovym Pribramskem, Brdskem a Drdskem tzv.

Pohddkovou unii, v jejimz Cele stoji rovnéz kral Zdenék I. [41],[48]
Historie

V Unoru 2002 vznikl projekt JCP a prezentoval se na veletrhu cestovniho ruchu
Holiday World v Praze. V dubnu byla jiz vydana prvni pohadkova vandrovni knizka
s dvandcti zajimavymi misty a zacala spoluprace s budoucim kradlem Zderkem Troskou.
Prvni konanou akci byl Détsky pohadkovy karneval skaprem Jakubem spojeny

se ,kitem” prvni pohadkové knizky.

O rok pozdéji, v bfeznu 2003, byl schvdlen pohadkovy erb a v listopadu se konala
vyznamnd kralovska slavnost, kde hejtman Jihoceského kraje Jan Zahradnik korunoval
Zdenka TroSku pohadkovym kralem. Ani prvni bankovka na sebe nenechala dlouho
Cekat a byla vyddna jesté v prosinci téhoz roku.

“

V roce 2004 se v ramci Pohddkového dne v Ceskych Budé&jovicich uskuteénil , kFest
cestovniho pasu a konal se také prvni Summit pohadkovych vladcG Cech, Moravy
a Slezska za Gcasti zastupcll pohadkovych zemi JCP, Kraj Kdji Marika, Kacencina
pohddkovd fise, Jicin — mésto pohddek, Pernikové hejtmanstvi, Kfivokldatské panstvi
a Pohddkova zemé Brédlnik. Na summitu se pohadkové zemé dohodly na mirové

spolupraci a spolecné propagaci pohadkovych turistickych produkt.

Vroce 2005 zacaly vznikat pohadkové kancelare a pohadkovi ubytovatelé,
pro které byla vytvorena klasifikace pohadkovych a tajemnych pobytl ocenénych az
tfemi kralovskymi korunkami. Byl zaloZzen Pohddkovy klub pro déti a dospélé a vznikla

prestizni cena JAKUB s jihoceskym kaprem Jakubem ve znaku.

1. ¢ervence 2006 byla v Hosticich u Volyné zalozena Ceskd pohddkovd akademie
s uznanim Josefa Svejka jako pohadkové postavy pro dospélé. Soucasné byla kralem
Zdenkem TroSkou vydana Zlatd bula hostickd, ve které jsou popsany dlivody vzniku

akademie nebo studijni obory.

V roce 2007 byl povySen Strakonicky hrad na pohadkovy a byl zaloZzen cech Jizni
Cechy pohddkové. [41]
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Oblast plisobnosti

JCP je rozlohou nejvét$i pohadkovy stat na uzemi CR. V souc¢asné dobé disponuje
182 pohadkovymi kancelaFemi po celé CR. Pohadkova unie se postupné z jihu roziitila
na sever k Pfibrami (Pohadkové Pribramsko, Brdsko a Drdsko), na zapad
do Maridnskych Lazni (Pohadkovy zadpad) a ke Klatovim (Pohadkova Sumava).

(PRILOHA V)
Pravni forma

Tab. 3: Zdkladni informace JCP.

Obchodni firma: Mapcentrum s.r.o.

Pravni forma: Spolecnost s ru¢enim omezenym

Predmét podnikani: Koupé zboZi za ucelem jeho dalSiho prodeje
a prodej, zprostredkovatelska ¢innost,

provozovani cestovni agentury, vydavatelské
a nakladatelské  ¢innosti, poradani  vystav,
veletrhd, prehlidek a obdobnych akci.

Kapital: Zakladni jméni

Vklad 100 000 K¢

Spolecnici se vkladem: Ondrej Goetz, 100 % obchodni podil

Zdroj: ARES. [29]
Produktova politika

S projektem Vandrovadni s kaprem Jakubem byl vytvoren jeden z hlavnich produktd
— Vandrovni knizka, kterd slouzi ke sbirdni razitek skaprem Jakubem z rdznych
jihoceskych pohadkovych kancelafi, hrad(i, zamk(, rozhleden nebo mlyn(.
Za nasbirand razitka ziskaji déti diplom s kouzelnou pastelkou jako upominku
na putovani po zajimavych mistech vregionu. Pro dospélé navstévniky je urcen
Cestovni pas Pohddkového krdlovstvi, se kterym je mozno ziskat slevy, vyhody, razitka
nebo prospekty na vybranych zajimavych mistech v krdlovstvi. Po nasbirani Sedesati
razitek majitel pasu ziska titul, diplom a medaili Pohddkovy vandrovnik a muze se stat
studentem Ceské pohddkové akademie a ziskat navic titul pohddkolog (PhDg.). Studium
probihd v ¢eském jazyce, je Etyfsemestrdlni v libovolné vybranych oborech, skolni

uniformu tvofi triko, ¢epice a pohadkova znamka, rocni studijni poplatek ¢ini 200 K¢
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a studijnimi misty jsou tfikorunkovi pohadkovi ubytovatelé. Produktova nabidka by
byla nelplna bez mapy, ktera nese nazev Mapa Pohddkového krdlovstvi a kterd je plna
kapri Jakub(l od kreslife Jaroslava Kerlese. Kralovstvi nemuGze fungovat bez vlastni
mény, a proto se v krdlovstvi vydavaji dva druhy bankovek. Prvni je Jeden Troska

jihocesky a druha s ndzvem Trikamenridk cesky.

Produktovd nabidka zahrnuje také drobné upominkové predméty s kaprem
Jakubem, jako jsou vyrocni turistické zndmky, pohadkové zndmky pro sbératele,
zalozky, knizky Vyprdvéni kapra Jakuba, pohlednice, samolepky, erby, pexesa, knofliky,

privésky, Celenky, Skolni desky na sesity, cuktiky nebo pastelky.

Soutézivé navstévniky mlzZe naldkat pohlednicova soutéZz Pohled, coz je hra,
ve které staci nasbirat Ctyfi razitka na vystavach a veletrzich nebo nasbirat Ctyfi
pohdadkové pohlednice s logem J. Kerlese a soutézici obdrzi drobny suvenyr a soucasné

je zarazen do losovani o zajimavé ceny. [41]
Marketing akci a vyznamnych uddlosti (Event marketing)

Kapr Jakub nechybi ani u 74dné zajimavé akce v JCP, proto se tyto ,events” nazyvaji
Jakubovy akce. V prazdninovych mésicich se mohou déti setkat s kaprem Jakubem
na festivalu Jizni Cechy pohddkové, ktery probiha pfiblizné na 20 mistech kralovstvi.
V pribéhu roku je moino potkat kapra Jakuba na zdbavnych akcich Vandrovadni
s kaprem Jakubem, kvétnovy Pochod kapra Jakuba, détsky Pohddkovy karneval,
Hrackobrani v Kamenici nebo Pohddkovy den s krdlem Zderikem Troskou I., kdy je
k vidéni plno pohadkovych postav, predstaveni loutkovych divadel nebo promitani

filmovych pohadek.

Nechybi ani kulinarské zazitky, jako bylo Boriivkobrani v Borovanech nebo
Houbobrani v Tteboni, Kulindrsky festival v Tabore, Rajéatobrani v Hosticich u Volyné,
Kaprobrani v Lomnici nad LuZnici, Buchtobrani v HolaSovicich, Bramboridda
v Mlazovech nebo Slavnosti chleba v Lenofe. Pro milovniky turistiky a sportu jsou
uréeny akce s nazvem Mistrovstvi svéta v jizdé na kolobéZce kolem Samsonovy kasny

a Pozndvaci pochody za uplriku. [41],[50]
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Hlavni pohadkova kancelaf je v Ceskych Bud&jovicich a koordinuje v ramci Ceské
republiky kolem 70 akci. Na rok 2010 je pfipravena vyznamna akce v Hodoniné —

Summit pohddkovych viddcd, kam se sjedou pohadkovi viadci Cech, Moravy a Slezska.
Komunikacni politika

Stejné jako ve Valasském kralovstvi je komunikacni politika velmi dulezita
pfi propagaci marketingového regionu Jizni Cechy pohadkové. Tvofi ji nastroje public
relations, predevsim zpravy v nepohddkovych médiich, napf. v zazitkové televizi Atlas
TV, ¢lanek Region jako Kult v ¢asopise Tyden, ¢lanek Troskovo pohddkové krdlovstvi
expanduje  vinternetovych novindch  CeskéNoviny.cz nebo v internetovém
zpravodajstvi Region24.cz. DalSimi vyuzivanymi prvky komunika¢niho mixu je vydavani
propagacnich letakd, materidld a plakat, aktivni nabidka produktd a sluzeb
v pohadkovych kanceldfich a u pohadkovych ubytovatell, Géast JCP na veletrzich
cestovniho ruchu a pohdadkovych setkanich (Regiontour Brno, Shromazdéni
pohadkovych a zaZitkovych regiond, Czechtourism Praha, Summit pohadkovych vladcl)
nebo komunikace s verejnosti prostfednictvim diskusniho féra na internetovych

strankach kralovstvi.

Pohadkové kralovstvi dale informuje vandrovniky a poddané o konanych akcich
a nabidce svych pohadkovych produktl prostfednictvim Pohddkovych novin, které
vychazeji dvakrat ro¢né, dale prostfednictvim vlastnich internetovych stranek nebo
internetovych  stranek  pohadkovych  kanceldfi, pohddkovych ubytovatel(
a spratelenych pohadkovych zemi Ji¢in — mésto pohadek nebo Pernikové hejtmanstvi.

[41]

5.3 Pernikové hejtmanstvi

V Pernikovém hejtmanstvi (dale jen PH) se vSe toci kolem

perniku. Zakladatel Pernikového hejtmanstvi Lud&k Sorm

Pernikovd chaloupka
= &

vytvofil hejtmanstvi s cilem oZivit pernikarskou tradici, prilakat
navstévniky pohadkovym zplsobem a pokusit se konkurovat
Obr. 6 Znak PH

turisticky nejnavstévovanéjsimu skanzenu v Pardubickém kraji  Zdroj: [48] Penzion a

— Veselému kopci.
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Historie

Prvni ptipravy k projektu Pernikové hejtmanstvi zacaly jiz vroce 1997. Prvni
vyznamnd akce Slavnosti perniku v Pardubicich se uskutecnila v kvétnu 2001.

Ve stejném roce doslo k registraci souc¢asné internetové domény.

V roce 2003 doslo k nékolika vyznamnym udalostem. Spole¢nosti Mapcentrum byla
vytvofena Mapa pohddkovych regionli Cech, Moravy a Slezska, ve které je PH
zakresleno. Byly vydany prvni tfi pohlednice s naméty Kunétické hory, Slatirian a Sece

a v srpnu 2003 doslo k realizaci Pohddkového aredlu u Pernikové chaloupky.

V roce 2004 byla vydana prvni turistickd znamka s ndzvem Pernikovd chaloupka,

ke které kazdy dalsi rok pfibyla nova.
Oblast plisobnosti

Pernikové hejtmanstvi je tvofeno velmi malym Gzemim kolem Pernikové chaloupky

a blizkém lese pobliz hradu Kunéticka hora u Pardubic.
Pravni forma

Tab. 4: Zdkladni informace PH.

Obchodni firma: KAM NA PARDUBICKU s.r.o.
Pravni forma: Spoleénost s ru¢enim omezenym
Pfedmét podnikani: Koupé zboZzi za ucelem jeho dalSiho prodeje

a prodej, produkéni a zprostfedkovatelska ¢innost
v oblasti kultury, reklamy a propagace, Informacni
servis, vydavatelstvi a nakladatelstvi véetné sluzeb
CAD/DTP nemajici charakter Zivnosti uvedenych
v pfilohach zak. ¢. 455/91 Sb., prUvodcovska
¢innost v oblasti cestovniho ruchu, Sméndrenska
¢innost, zprostiedkovatelskd cinnost v oblasti
obchodu a sluzeb nemajici charakter Zivnosti
uvedenych v prilohdch zakona ¢. 455/91 Sb.,
¢innost regiondlni rozvojové agentury v oblasti
podnécovani, zpracovani a financovani
rozvojovych projektl cestovniho ruchu.

Kapital: Zakladni jméni

Vklad 100 000 K¢

Spolecnici se vkladem: Ludék Sorm, 100 % obchodni podil
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Zdroj: ARES. [29]

Produktova politika

Jak jiz bylo zminéno v Uvodu této kapitoly, v Pernikovém hejtmanstvi se toci vse
kolem perniku. S historii pernikdfského femesla se zdbavnou formou setkaji
navstévnici v Muzeu perniku, které se nachazi pfimo v Pernikové chaloupce, stejné tak
jako Medovy rdj, kde je kvidéni vice nez tisic pernickl. Jsou zde k vidéni pernicky
z historickych forem nebo strom z perniku. Na akcich a slavnostech je mozné zakoupit
nékolik druhl vyrabénych pernik(. Napf. staroCeské dekorativni perniky pecené
v dfevénych formadch, zdobené perniky nebo Bily pernik, coz je svétovy unikat vyrabény

od roku 2009, ktery vznikl kombinaci téchto dvou technik.

Navstévnici Pernikové chaloupky se mohou podivat do Vézeni pro zlodéje perniku
s Prstovym tlustomérem, vzhlédnout pernikové méstecko Pernikov, podivat se
na vyrobu perni¢kd do Pernikdarské dilny JeZibaby. Pro prolhané déti je pfipraveno
Peklo pod Pernikovou chaloupkou”, a pro hodné zase JeZiSkovo nebe. Kdo ma rad
sladkosti, muze navstivit cukrdrnu nazvanou Otesdnkova mlsdrna. Pro starsi
navstévniky je pfipravena hospldka U vsech Certu, kde lze ochutnat domaci pivo

a jitrnice.

Zajimavou atrakci je Pohddkovy les a nejen pro déti jsou nachystany expozice
Domecku otoé se, Ohnisté pro 12 mésickd, Ul pro véelku Mdju, Sané pro Mrazika nebo

Vyhlidka na Smolickova jelena. [49]
Marketing akci a vyznamnych uddlosti (Event marketing)

Pernik je nejvétsim lakadlem pro malé i velké navstévniky, a proto vSechny events
odehrdavajici se v Pernikovém hejtmanstvi maji néco spole¢ného s pernikarskym
uménim. Vétsina akci se kona pfi prilezitostech statnich svatkd, kdy maji vétsinou cas
rodiny s détmi, pro které jsou kazdoro¢né kondany akce Pernikiada, Medobrani neboli
détsky den u Pernikové chaloupky. Neni nouze ani o slavnosti Setkdni Jenicku
a Marenek u Pernikové chaloupky, Sousedské slavnosti Pernikového hejtmanstvi,

Krdlovstvi perniku se Svatovdclavskou tlacenici nebo Den duchu v Pernikové chaloupce.
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V hejtmanstvi se také kazdorocné vyhlasuje soutéZz s ndzvem SoutéZ carodéjnic

u Pernikové chaloupky.

Akce, slavnosti a soutéZze maji spolec¢ny cil, kterym je pfrildkat milovniky
pohadkovych bytosti a sladkych pernicki na zabavny den v ptirodé, kde jsou pro déti
pfipraveny soutéze, loutkova predstaveni nebo tvofivé dilny s moznosti vyzkouset si
tradi¢ni vyrobu pernikl. Pro dospélé byva pfipraven jarmak s ukazkou tradi¢nich
femesel s moznosti zakoupeni si mnoha rucnich vyrobkd a ochutnani tradi¢nich

¢eskych kulinarskych specialit. [49]
Komunikacni politika

K pfildkani ndvstévnikd na zajimavé akce vyuzivd PH svych novin nazvanych
Pernikoviny, dale publikuje informace na svych webovych strankach, v regionalnich
denicich Pardubické noviny nebo Zpravodaj Zeleznohorského regionu. Diky svému
zaméreni na tradi¢ni vyrobu perniku a také unikatnimu peceni bilého perniku neuniklo
PH pozornosti ¢eskych médii. Ceska televize odvysilala reportaze v poradech Toulavd
kamera, Uvolnéte se prosim, Soukromd muzea, Sluzby v nasSich sluZbdch nebo

v reportazi O bilém perniku. Reportaz o bilém perniku odvysilala taky TV Prima.

5.4 Kacencina pohadkova fise

Region Orlické hory je znamy velkym poctem pohadek,
jejichz propojenim doslo k vytvoreni nazvu fiktivniho statniho & X 99
Utvaru Kacenc&ina pohddkovd Fise (dale jen KPR), kterou | :
vytvofil Dobrovolny svazek obci Region Orlické hory. Hlavnim

cilem projektu je s pfispénim pohadek, lidové slovesnosti a

pohadkovych bytosti predstavit détem i dospélym turistické a Obr. 7 Logo KPR
kulturni zajimavosti regionu. Proto taky vybranym 28 obcim na Zdroj: [42]
tomto Uzemi byla pridélena jedna z pohadkovych postavicek, které vytvarné ztvarnila
Jarmila Haldova ze Sedlonova. Sbirdni razitek stémito postavickami do Vandrovni
kniZky jsou hlavni motivaci k navstévé zamkda, rybnik(, zficenin ¢i roubenych staveni

v Orlickych horach a Podorlicku.
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Historie

Vroce 1992 byl zaloZen Dobrovolny svazek obci Regionu Orlické hory s cilem
podporovat spoleéné zajmy obci, spolupracovat pfi obnové a rozvoji venkova,
podporovat cestovni ruch, hospodarsko-socidlni a kulturni rozvoj. O deset let pozdéji,
v zari 2002, realizoval tento subjekt projekt nazvany Kacencina pohddkovd Fise, ktery

ma zpfijemnit détem pobyt pohadkou.
Oblast plisobnosti

Kacencina pohadkova fise nerespektuje hranice obci, okrest ani krajd. Rozklada na
uzemi Orlickych hor, zahrnuje 29 obci a 7 infocenter. Hlavnim sidlem FiSe je obec
Destna. Na severu tvofi pomyslnou hranici Uzemi obec Ceskd Cermnd, na zapadé

Podbrezi, na jihu Slatina nad Zdobnici a na vychodé Orlické Zahofi.
Pravni forma

Tab. 5: Zdkladni informace o KPR.

Obchodni firma: Dobrovolny svazek obci "Region Orlické hory"
Pravni forma: Svazek obci
Pfedmét podnikani: Cinnosti ostatnich organizaci j. n.

Zdroj: ARES. [29]
Produktova politika

Projekt KPR je zaméFen na vandrovani navitévnikd po regionu Orlické hory. Proto
je hlavnim produktem Vandrovni kniZka, kterou je moZno ziskat vinformacénich
centrech nazvanych Mytné stanice. Po ziskani alespon dvaceti razitek z razitkovacich
mist ziskd navstévnik keramickou figurku pohadkového patrona jiné zajimavé ceny.
Kromé razitek je mozno sbirat kolky, které jsou udélovany za navstévu kulturni
instituce nebo za utracenych 150 K¢ v mistech s poskytovanim sluzeb. Podle poctu
nasbiranych kolkl jsou navstévnikim nabidnuty rdzné hodnotné ceny. Majitelé
vandrovnich knizek maji do vybranych turistickych mist slevu na vstup, obcerstveni

nebo ubytovani.

Daldimi produkty spojenymi s KPR jsou knihy od Josefa Lukaska Rampusdk

vypravuje aneb pribéhy muZi z hor 1949 — 2009 a dva dily Pohddek z Orlickych hor
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nebo dvakrat rocné vydavané noviny. Letni sezéna nese nazev Kacenka, nebot v lété
vladne v krdlovstvi princezna Kacenka a obdobi zimni sezény se jmenuje Rampusdk

po zimnim vladci Rampusakovi.

V sidle KPR, obci Destna, je vybudovana Kacencina zahrddka. Jednd se o rezervaci,
ve které se navstévnici mohou projit po povalovém chodniku lemovaném cedulkami

s obrdzky a nazvy v rezervaci rostoucich rostlin.
Marketing akci a vyznamnych uddlosti (Event marketing)

Jednou z hlavnich akci konanou na Gzemi KPR je slavnost Rozlouceni se zimou
konané v Destném, kdy Rampusak predava na letni obdobi vladu Kacence. PFi akci
nechybi rej masek na historickych lyzich. V letnich mésicich se turisté mohou zucastnit
akce Taveni skla dfevem. Na téchto akcich nechybi princezna Ka¢enka, Rampusak, ani

jiné pohadkové bytosti z Orlickych hor.
Komunikacni politika

O projektu KPR se potencidlni ndvstévnici mohou dozvédét z webovych strdnek
zameérenych na cestovni ruch [45],[59], z internetovych strdnek tvirci tohoto projektu
[42] nebo internetovych strdnek obci zapojenych do tohoto projektu Dvakrdt do roka
jsou vyddvdny noviny sndzvy Kacenka a Rampusdk, které je moZné @ si

precist i v elektronické podobé.

5.5 Tolstejnské panstvi

Tolstejnské panstvi (ddle jen TP) bylo zalozeno roku 2001
Agenturou rozvoje TolStejnského panstvi, o.p.s., lJifetin pod

Jedlovou scilem pfiblizit zdjemcim o aktivni odpocinek velmi

zajimavy region s bohatou  historii, pfirodnimi  krasami

a technickymi zajimavostmi. Do projektu se zapojily obce
Obr. 8 Logo TP

ze Sluknovského vybé&zku a vloZily do projektu finanéni prostiedky Zdroj: [57]

s o¢ekavanim, Ze hra Vandrovdni po Tolstejnském panstvi
s dobrotivym loupeinikem Vildou ozivi cestovni ruch, pfildaka turisty a zaujme
podnikatele v panstvi poskytujici sluzby v cestovnim ruchu natolik, Ze se taky zapoji do

hry.
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Historie

Tolstejnské panstvi bylo vyhldaseno 2. ¢ervna 2001 za pfitomnosti vétsSiny starost(
Sluknovského vyb&7zku na nadvofi hrudu Toldtejn. Tohoto roku se konaly také prvni

Tolstejnské slavnosti.

V roce 2002 se pokusili Purkmistfi z TolStejnského panstvi prostfednictvim
konzulatu Valasského krdlovstvi ve Svédsku o valeénou reparaci u $védského krale se
snahou ziskat financni prostfedky na opravu hradu TolStejn, ktery byl vroce 1464
Svédskymi vojsky zni¢en. Ve stejném roce byl uskuteénén prvni rocnik MFF

TolStejnského panstvi.
Oblast plisobnosti

Tol$tejnské panstvi se rozklada ve Sluknovském vybézku, na Gzemi Luzickych hor
a ¢aste¢né Nérodniho parku Ceské Svycarsko. Zahrnuje 18 obci, pfi¢emz mista, které
vydavaji krejcary za vyplnény list ve vandrovni knizce, je 13 v Ceské Republice a 11

v Némecku. (PRILOHA 1V)
Pravni forma

Tab. 6: Zdkladni informace TP.

Obchodni firma: Agentura rozvoje  TolStejnského  panstvi,
obecné prospésna spolec¢nost

Pravni forma: Obecné prospésna spolecnost

Predmét podnikani: Organizace rozvoje cestovniho ruchu v rdmci
turistického  produktu  TolStejnské  panstvi.
Propagace turistického produktu TolStejnské
panstvi. Podpora a fizeni zahranicni spoluprace
v oblasti cestovniho ruchu a regiondlniho rozvoje.
Velkoobchod, specializovany obchod. Poradani
kulturnich produkci, zdbav a provozovani zafizeni
slouzicich zabavé. Vydavatelské a nakladatelské

éinnosti.
Spravni rada: Ing. Anna Korbelova, Josef Zoser, Jifi Sucharda
Dozordi rada: Alena Jasic¢kova, Petr Korinek, Markéta Lacinova

Zdroj: ARES. [29]
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Produktovad politika

Dobrovolny Svazek obci Tolstejn za spoluucasti Svazku obci Sever organizuji hru
Vandrovdni po Tolstejnském panstvi. Touto hrou je navstévnik Tolstejnského panstvi
motivovan k navstévé zajimavych turistickych, sportovnich, kulturnich, historickych
a pfirodnich mist, které jsou i s kontakty zapojenych firem uvedeny ve Vandrovnim
pase. Vinformacnich kancelatich (Mytech) je nabizena Mapa TolStejnského panstvi,
pravodce snazvem Tolstejnské panstvi nebo cyklomapa TolStejnskym panstvim
na kole. Tyto tiskoviny jsou vydavany dvojjazyéné, v ceském a némeckém jazyce.
Za Utratu vice neZ 150 K¢ v komerénim nebo nekomerénim zafizeni zapojeného do hry
(tyto mista oznaceny korouhvi) ziskd vandrovnik Sklenény tolStejnsky krejcar. Tyto
krejcary je mozné v Mytech ménit za rlizné hodnotné ceny, jako napf. Vildovy kapky
(luzickd bylinnd), Mésec na mince vyrobeny ze sametu nebo tricko TolStejnského

panstvi se siluetou patrona hry Vildy.
Marketing akci a vyznamnych uddlosti (Event marketing)

Agentura rozvoje TolStejnského panstvi poradd kazdorocné TolStejnské slavnosti
pfimo na hradé Tolstejn a podhradi, které trvaji vétSinou 2 dny. Slavnosti mivaji pestry
program. Vystupuji zde zndmi zpévdaci nebo kapely, nechybi tradi¢ni jarmark nebo
trzisté s tradi¢nimi Ceskymi remesly, vystavy détskych praci vyhlasenych v pribéhu
roku v panstvi, dopoledni zabavny program pro déti, pasovani rytifG (nejlepsich
vandrovnikd) nebo ukazky historického Sermu ¢i ukazka bitev. V roce 2009 predved|
Rdd cernych rytitii z Ceské Kamenice bitvu z obdobi 30-ti leté vélky nazvanou Svédi pod
TolStejnem. Letos se jiz bude konat 10. roénik slavnosti, které si ziskaly velkou pfizen
divak( a turist(.

V roce 2002 se uskutecnil v Krasné Lipé prvni roénik Mezinarodniho folklorniho
festivalu Toltejnského panstvi za UGcasti $estnacti folklornich soubord z Ceské
Republiky, Slovenska a Evropy. Hlavnimi poradateli je folklorni soubor LuzZi¢an, Mésto
Krasna Lipa a Folklorni sdruZeni CR. Folklorni festival se v Tolstejnském panstvi kona
kazdym druhym rokem a ma velkou medialni podporu, cozZ je dilezZité pro zviditelnéni

tohoto nejsevernéjsiho koutu Ceské republiky.
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Od roku 2005 je vyhlasovana vytvarna soutéz pro déti O TolStejnskou karamelu na
rlznd témata - napf. Bild pani na TolStejné. Obrazky musi déti osobné predat den pred
zahajenim TolsStejnskych slavnosti loupezniku Vildovi na vrcholu KfiZové hory v lifetiné
pod Jedlovou. S cilem vydat knihu s pfibéhy o loupezniku Vildovi byla letos vyhlasena

literarni soutéz, do které se prihlasilo 20 autora.
Komunikacni politika

Informace o TolStejnském panstvi ziskaji navstévnici v informacnich kancelarich na
Uzemi panstvi, ale také v infocentrech po celé Ceské republice a dokonce i v Némecku.
Samoziejmé nechybi ani internetové odkazy na TolStejnské panstvi na serverech

zamérenych na cestovni ruch.
Kavci kamen na TolStejnském panstvi

Akce a festivaly konané v Tolstejnském panstvi maji své medialni partnery Cesky
rozhlas, radio Sever, radio Krystal, radio Proglas, Mediatel - Zlaté stranky nebo Détskou
tiskovou agenturu. O téchto akcich a TolStejnském panstvi byla napsana rada c¢lankda.
Napf. o Mezindrodnim folklornim festivalu TolStejnského panstvi v internetovém
¢asopise Folklor.cz, TolStejnské panstvi na Radio.cz nebo Kavci kdmen na TolStejnském

panstvi na Cestovatel.cz.

5.6 Vodni kralovstvi

Vodni kralovstvi (dale jen VOK) vniklo pfi pfilezitosti oslav 780.
vyroci udéleni méstskych prav Hodoninu. Organizatofi projektu pfi
vytvareni ndzvu nového ,fiktivniho” statu vyuzili feku Moravu jako

nedilnou soucast mésta Hodonin, kterd mu pfinasela obzZivu i

ochranu. Inspirovali se podobnymi projekty jiz existujicich
kralovstvi, které bude Vodni krdlovstvi hostit pfi konani tretiho

Obr. 9 Logo VOK
Summitu pohadkovych a zazitkovych region(. Zdroj: [63]

Hlavnim centrem krdlovstvi je hodoninské pfistavisté na fece Moravé, vladkyni je
kralovna Blanka I. Javorska, kterd v roce 2007 skon¢ila &tvrtd v soutéZi krasy Ceska

miss. V kralovské radé zasedd mnoho znamych osobnosti kulturniho a spolecenského
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Zivota, jako napt. herci Jan Censky, Vaclav Vydra, here¢ka Jana Bouskova, zpévak

Stanislav Hlozek a dalsi.

Hlavnim cilem je rozsifit kulturni akce a podpofit cestovni ruch v celém regionu.
Dilcimi cili je Sifit dobrou ndladu a netradi¢ni formou pomoci pohadky pfiblizit lidem

zpUsob Zivota souvisejici s vodou.
Historie

Vodni kralovstvi je nejmlad$im ,fiktivnim“ statnim Gtvarem na uzemi Ceské
Republiky. Vzniklo az v ¢ervenci 2008. V prosinci se uskutecnila prvni benefi¢ni akce

Vdnoce s kralovnou Blankou I.

Vlednu 2010 probéhl na Mezindrodnim veletrhu cestovniho ruchu v Brné krest
mapy CR — Hrady, zdmky, pohddkové a zdZitkové regiony, na které je jiz zaznamenano
Vodni kralovstvi. V ¢ervenci 2010 se bude ve Vodnim krdlovstvi konat 3. Summit

pohadkovych a zazitkovych regionu.
Oblast plsobnosti

Vodni kralovstvi se rozkladd na Jizni Moravé, ve mésté Hodonin a jeho nejblizS§im
okoli. Snahou organizatord je kralovstvi rozsifit v okoli feky Moravy po celém

Moravském Slovacku.
Pravni forma

Tab. 7: Zdkladni informace VOK.

Obchodni firma: Sdruzeny klub SIGMA Hodonin
Pravni forma: Ostatni
Pfedmét podnikani: Verejné stravovani. Tiskafské, rozmnoZovaci prace

pro pravnické, fyzické osoby a obcany.
Poskytovani propagacnich a reklamnich sluzeb pro
pravnické osoby a obdéany. Poskytovani
propagacnich a reklamnich sluzeb pro préavnické
osoby a obcany. Prodej predmétl kulturniho
a uméleckého charakteru - vytvarna dila, knihy,
gramodesky a hudebniny. Poradani
mezinarodnich  kulturné spolecenskych akci
a poskytovani sluzeb s tim spojenych. Provoz kina
a videoprodukce.
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Statutdrni orgdn: Dusan Grombifik, Stanislav Péncik

Zdroj: ARES. [29]
Produktova politika

VOK se odliduje od jinych ,fiktivnich“ statnich GtvarG v CR tim, Ze navitévnikdm
nenabizi ,fiktivni“ pasy nebo vandrovni knizky, ale zaméfilo svoji ¢innost v produktové
nabidce na pfipomenuti si historie zdbavnou formou a vytvofilo pfedevsim pro déti
Razitka z Vodniho krdlovstvi a Dfevéné puzzle s naméty rytit(i, dvornich dam a hradq,
dale deskové hry Rytifi nezlob se nebo Hraci draci kameny a drevéné stavebnice

s naméty hrad(, mlynd a letadel.
Marketing akci a vyznamnych uddlosti (Event marketing)

Od zaloZeni kralovstvi se v Hodoniné v cervenci kazdorocné konaji Slavnosti
vodniho krdlovstvi Hodonin, kterého se Ucastni jak krdlovna Blanka I., tak i zndmé
osobnosti jako Jan Censky nebo Martin Zounar. Pro navitévniky slavnosti byva
pfipraven pestry kulturni a sportovni program. Pro déti je uréena pohdadkova fise
vodniho krdlovstvi s dobovou strelnici, hrami a vytvarnymi dilnami. Dospéli se mohou
zUcastnit zavod( dracich lodi, shlédnout rytitské turnaje, kejklifské vystoupeni, soutéze
znamych osobnosti nebo rizné koncerty. Prvni konané slavnosti pfilakaly kolem 5 000
navstévnikl(, coz splnilo cil organizdtorl projektu oZivit cestovni ruch a pfiblizit

zabavnou formou historii mésta Hodonin.

Kralovna Blanka I. a jeji ,druZina” se ucastni kazdorocni benefi¢ni akce Vdnoce
s krdlovnou Blankou I., kdy jsou s pohadkovym programem a darky navstévovany

détské oddéleni nemocnice, materské skolky a détska centra.
Komunikacni politika

Projekt Vodniho kralovstvi byl zalozen pfi prilezitosti oslav zaloZzeni mésta Hodonin.
M4 vice partnerd, ktefi soucasné na svych internetovych strankach, v prodejnach
a mezi svymi zaméstnanci poskytuji informace o konanych slavnostech a sekcich.
Hlavnimi partnery projektu jsou MND a.s., Jihomoravsky kraj, Swietelsky stavebni
s.r.o., Skupina CEZ, Zdravotni pojistovna MV CR, Incos a.s., Kralovska pisarna Vodniho

kralovstvi ABPRINT, Jacob, MASPRO Hodonin, Kvétinarstvi Fantasi a dalsSi. Hlavnim
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medidlnim partnerem je Radio JIH, dal$imi potom Radio DYJE, regiondlni tydenik NASE

Slovacko, Hodoninsky denik a televize Slovacko.

5.7 Ji¢in — mésto pohadky

Jicin — mésto pohadky (ddle jen JMP) je nékolikadenni
celookresni kulturni festival plny pohadek, vystav, divadel,
filmovych predstaveni, interaktivnich dilen a soutéZzi pro

vSechny zdravé i handicapované déti, ktery se vroce 2010

bude konat jiz po dvacdté. O organizacni a finanéni zajisténi

festivalu se stard Nadaéni fond Jicin — mésto pohddky  Obr. 10 Logo JMP
ve spoluprdci s méstem Jicin a dalSimi komerénimi Zdroj: [40}

i nekomerénimi organizacemi. Patronem mésta pohadky je herec a komik Jifi Labus,
ktery se pravidelné Ucastni festivalll. Myslenka vytvorit pohadkovy festival JIMP se
zrodila 6. listopadu 1990 pti hodnoceni akce Kubindv Jicin, jako vyjadreni pocty K. J.
Erbenovi a spisovatellim a tvlrcim pohadek. Diky tomuto festivalu se Ji¢in dostava
do podvédomi lidi vcelé CR, kdy béhem festivalu zavitd do li¢cina pres 50 000
navstévnika.

Historie

29. Cervence 1991 byla zaloZena pohdadkova nadace. Od té doby se kazdorocné
kona v Jiciné celookresni kulturni festival, ktery ma kazdy rok jiny podtitul, v jehoz
duchu se nese cely program. V roce 2007 byl festival v duchu tradic s ndzvem Remesla
v pohddkdch. Ve mésté bylo postaveno Stfedovéké trzisté a tfemeslny jarmark,
Hrackarsky trh nebo Fise loutek. V roce 2008 mél festival podtitul KdyZ se Certi rojili,
kdy byl program doplInén o &ertovskou $kolu ve sklepenich zamku, Certohrani s piskem
na Ryne¢ku nebo o Sachovou partii mezi andély a &erty. V roce 2009 byl festival
na téma Pohddka v krajiné — krajina v pohddce a letosni jubilejni 20. ro¢nik ponese

nazev Ceskd pohddkovd klasika.
Oblast plisobnosti

Festival se kond ve mésté Ji¢in a jeho blizkém okoli, které patfi do vyhledavaného

turistického regionu Cesky raj.
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Pravni forma

Tab. 8: Zdkladni informace JMP.

Obchodni firma: Nadacni fond Ji¢in - mésto pohadky

Pravni forma: Nadacni fond

Pfedmét podnikani: Sdruzovani majetku a penéinich i nepenéznich
dard, vynosl zpuUjéek ajmeéni. Organizovat
zejména kaZzdorocné festival lJi¢in - mésto

pohadky a ostatni ve statutu oznacené verejné
prospésné akce scilem rozvoje duchovnich
hodnot, zkvalitnéni  ekologického  mysleni,
podpory mezindrodni spoluprace, zvlastniho
zfetele krozvoji osobnosti déti a mladezZe, ato
i dusevné a télesné postizenych.

Kapital: Majetkovy vklad 961 679 K¢.

Spravni rada: JUDr. Jaroslav Vesely, Véra Rychterova, Ing. Milan
Smolik, Ludmila Tméjova, Mgr. Miroslav Dousek,
Ing. Eva Spirochovsa,

Zdroj: ARES. [29]
Produktova politika

V projektu JMP jsou produktem pohddkovy festival, pohddkové noviny nebo

pohddkovd posta, které funguji pouze po dobu konani festivalu.
Marketing akci a vyznamnych uddlosti (Event marketing)

Festival se kazdoro¢né kond druhy tyden v zafi a zahajuje se prlivodem v maskach.
Kazdy festivalovy den nese jiny podtitul s vlastnim programem. Program byva velmi
pestry. Béhem dne je uréeny predevsim détem, kdy jsou pro né pfichystany tvarci
dilny, soutéZe poradané medidlnimi partnery (napf. Casopisy Matefidouska nebo
Slunicko), ¢teni pohadek a pribéhd, vystoupeni divadelnich a folklornich soubor,
filmové promitani, vystavy détskych praci a jiné. Pro dospélé jsou na programu

zarazeny vecerni koncerty se znamymi osobnostmi.

Béhem roku Nadacni fond JMP ve spolupraci s jinymi obfanskymi organizacemi
poradaji prednasky, koncerty a détské karnevaly. Obnovili tradice Den matek nebo

Valdstejnskych dnd. Organizuji Vanocni trhy nebo Zivy Betlém.
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Komunikacéni politika

Festival ma za sebou jiz 20 let existence. Kazdorocné jsou jeho medidlnimi partnery
celostatné i regionalné pusobici radia, televize, ¢asopisy a noviny, diky kterym se dostal

do podvédomi obyvatel Ceské republiky.

Hlavnimi medialnimi partnery festivalu jsou Denik Prdvo, Cesky rozhlas 2 — Praha,
détské Casopisy Slunicko a Matefidouska. Mezi ostatni medialni partnery patfi radio
Proglas, Cesky rozhlas — Hradec Krdlové, radio Cernd Hora, TV Noe a &asopisy
Maminka, Kvéty, Pastelka a Tydenik Rozhlas. Zpravy a informace o konani festivalu

vysilaji i internetové televize TVCeskyraj.cz nebo NaseTelevize.cz.

Festivalu se kazdoro¢né ucastni znami herci, spisovatelé, zpévaci, hudebnici, malifi,
sochafi a novinafi, diky nimZ se dafi vytvaret tradici festivalu spolu se spoustou
détskych navstévnik( a jejich rodi¢l nebo s ostatnimi ,pohadkovymi” staty, které se

prezentovali v rdmci konani festivalu.

5.8 Krakonosovo kralovstvi

Krakonosovo kralovstvi (dale jen KK) je turisticka hra, ktera v

. o . v y g
ma za cil zabavnou formou motivovat navstévniky Krkonos @ s
k prochazkam krkonoSskou pfirodou a k navstévé turisticky & ° -« =
zajimavych mist, infocenter a partnerd poskytujicich sluzby % X y
v oblasti cestovniho ruchu. U¢astnici hry sbiraji do cestovniho “ ‘ 2 y

glejtu razitka od turistickych partnerli (jsou oznaceni
Obr. 11 Logo KK

dfevénou deskou s logem KrakonoSova kralovstvi), za které .
g ) Zdroj: [44]

ziskaji odménu.
Historie

KrakonoSovo kralovstvi bylo zaloZzeno 22. dubna 2005 Svazkem obci Vychodni

Krkonose.
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Oblast plisobnosti

KrakonoSovo kralovstvi se nachazi ve vychodnich Krkonosich, zahrnuje obce
a mésta Trutnov, Mladé Buky, Svobodu nad Upou, Janské Lazn&, Cerny Ddl, Horni

Mar3ov, Malou Upu a Pec pod Snézkou.
Pravni forma

Tab. 9: Zdkladni informace KK.

Obchodni firma: Svazek obci Vychodni Krkonose
Pravni forma: Svazek obci
Pfedmét podnikani: Cinnosti ostatnich organizaci j. n.

Zdroj: ARES. [29]
Produktova politika

Projekt KK je marketingovy produkt — hra, ke které hraci (ndvstévnici vychodnich
Krkono$) pottebuji cestovni pas nazvany Cestovni glejt, do kterého je potfeba nasbirat
minimalné 20 razitek z objektl zapojenych do hry. Tato mista jsou se zakladnimi
informacemi a kontakty popsany v katalogu podnikatelskych subjektli a ostatnich

partner(l zapojenych do hry nazvaném Putovdni Krakonosovym krdlovstvim.

Odménou za ndavstévu zajimavych mist je upominkovy predmét slogem
KrakonoSova kralovstvi, napf. tricko, tuzky, pastelky, sklenény hrnek nebo DVD

Putovdni KrakonoSovym krdlovstvim.
Marketing akci a vyznamnych uddlosti (Event marketing)

Svazek obci Vychodni KrkonoSe ve spoluprdci s okolnimi mésty poradaji béhem
roku kulturni, sportovni i spolecenské akce urcené jak détem, tak dospélym.
V KrakonoSové kralovstvi se konaly akce Détsky den — ryZovadni zlata, Détsky den —
rozlouceni s prdzdninami, Zahdjeni KrakonoSovy sezény, KrakonoSova hudebni zahrada

a masopustni veselice Draci rej.

Kazdorocné se v KrakonoSové kralovstvi porada reprezentacni ples, ktery se kond
ve spolupraci s obcemi zapojenymi do projektu Krakonosovo kralovstvi. Kazdy rok je

ples poradan v jiné obci.[47]
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Komunikacni politika

Informace o turistické hife Krakonosovo krdlovstvi jsou navstévnikim vychodnich
Krkono$ poskytovany v infocentrech obci zapojenych do hry, stejné tak na oficidlnich
internetovych strankach téchto mést. Zakladni udaje o projektu jsou na turistickych

strankach Krkonog a na turistickych portalech v Ceské republice.

KrakonoSovo kralovstvi je také zapojeno do projektu Pohddkové krdlovstvi, které
zajistuje informovanost o turistickych mistech uréenych hlavné détem. Zminka

o Krakono3ové kralovstvi je v ¢asopise Chataf&Chalupar 12/2008. [58]

5.9 Markrabstvi lasské

Projekt Markrabstvi lasské (dale jen ML) byl vytvoren,
stejné tak jako vétSina recesistickych statnich uUtvard, s cilem
komplexni propagace regionu LaSska, se snahou aktivné
zapojit turisty do poznavani regionu, tradic a kultury. Soucasné

je snaha motivovat podnikatele a obcany LaSska k zapojeni se

do turistické hry s cestovnimi pasy a humornym zplsobem

rozvijet tuto oblast. Centrem ML je mésto Celadnd, kde bylo

vroce 2002 markrabstvi zaloZeno. Sidelnim méstem jsou Obr. 12 Logo ML
. Zdroj: [38]

Malenovice. Vladcem je lassky kral Zdena Vilus |. Reéeny

Chrabry a spravcem centrdlniho uzemi Velkého lasska je Markrabé lassky MUDr. Radim

Uzel, Csc. (medidlné znamy sexuolog). [35]
Historie

ML bylo zaloZeno v bfeznu 2002. [46] 20. srpna 2005 byl vyhlasen Den nezdvislosti
Markrabstvi lasského, kde se stanovil program s nazvem Plozeni k jednoté a sile, jehoz
hlavni myslenkou je budovat dobré jméno ML ve svété. Ve stejny den byla vysvécena
Beskydska madona plodnosti a Zdenék Krulinovsky byl oficidlné prohldsen za Lasského
krale. [38] Postupné se rozvijela produktova nabidka, kdy k cestovnimu pasu a mapé
pribyla v roce 2007 lasska ména a v roce 2008 probéhl krest specialniho lasského vina

nazvaného Vino zpovédni.
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Oblast plisobnosti

Markrabstvi lasské se rozklada v Moravskoslezském kraji, v okresech Frydek-
Mistek, Ostrava a Karvind. Jde o Uzemi v okoli obci Kopfivnice, Stramberku, P¥iboru,

Nového a Starého Ji¢ina, Frenstatu, Frydlantu nad Ostravici a Frydku — Mistku.
Forma organizace
MARKRABSTVI LASSKE s.r.o.
Pravni forma

Tab. 10: Zdakladni informace ML.

Obchodni firma: MARKRABSTVI LASSKE s.r.o.
Pravni forma: Spolecnost s ru¢enim omezenym
Pfedmét podnikani: Vydavatelské a nakladatelské cinnosti, reklamni

¢innost a marketing, poradani kulturnich
produkci, zdbav a provozovani zafizeni slouZicich
zabavé.

Kapital: Zakladni jméni

Vklad 200 000 K¢

Spolecnici se vkladem: Ing. Benedikt Krél, 100 % obchodni podil

Zdroj: ARES. [29]
Produktova politika

Produktova nabidka je v Markrabstvi laSském velmi Siroka. Jednou z ¢innosti tohoto
projektu je grafické zpracovani a vyroba propagacnich materidld regionu Lassko. Jde
zejména o propagaci prostrednictvim cestovnich pasl, map, pohlednic nebo vydavani
publikaci napf. LasSska kucharka, LasSské pohddky a verSovdnky nebo Knizka
pro kaZzdého Lacha od lasského krale Zderika Viléma Krulikovského, ktera je celd psana

v lasské redi. [38]

Od roku 2007 je pro Markrabstvi lasské vyddvana lasskd ména s ndzvem LasSsky
beranec ve tfech vyhotovenich — beranec zlaty, stfibrny a bronzovy. [38] Ve spolupraci

s Beskydskou likérkou vznikl Lassky bylinny likér. V roce 2008 byl pfedstaven specialni
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druh vina zvané Vino zpovédni vyrobené podle staré keltské receptury ze tfinacti

pupend rdznych stroma.
Marketing akci a vyznamnych uddlosti (Event marketing)

Prvni vyznamnou akci bylo vyhla$eni Markrabstvi lagského v Celadné. Na slavnostni
akci bylo k vidéni vystoupeni kumsStyiG Janackovy filharmonie, Marie Rottrové,
cimbalové muziky Technik nebo skupiny Buty. Pravidelné je v markrabstvi pofadan
Lassky kulturni festival, pfi kterém je vyhlaSovana soutéz Folklorni miss, ve které jsou
hlavnimi hodnoticimi kritérii zpév folklorni pisné a tanec. DalSimi pravidelnymi akcemi
jsou Markrabsko — lassky badl, Mistrovstvi Lasska a tim i svéta ve Vrhu Lasskou Dubovici

nebo Lassky Eurojarmark.

V roce 2010 se chystaji akce Polarna expedycija na Ondrejniky, Prvy ro¢nik vyplaza
na vrchol K1 bez kyslikovych pfystrojuv, Vyjezdni zasedani Lachuv a Lasek do Bofetic —

Svobodne spolkove republiky Kravi Hora nebo Lasske kulturni leto v Sedlistu. [46]
Komunikacéni politika

Markrabstvi lasské propaguje region hlavné porddanim sportovnich a kulturnich
akci a zfizovanim informacnich center v hotelich a turisticky zajimavych mistech
zapojenych do projektu s cestovnimi pasy. Propagace v ramci Ceské Republiky je
zajiSténa prostrednictvim informacnich center, siti hotelli, cestovnich kanceldfi

ve velkych méstech, jinych pohadkovych statech a turistickych mistech. [38]

Neméné vyznamnou roli hraje prezentace na veletrzich cestovniho ruchu, ¢lanky
v tisku o déni v markrabstvi, napf. v denicich Moravskoslezsky denik, Blesk nebo Lidové
noviny. Vroce 2003 byl ceskou televizi odvysilan dokument Prezidenti, krdlové
a knizata vporadu U nds vkocourkové, ktery divakim pfiblizil Zivot nejen
v Markrabstvi lasském, ale i v Hordckém a Podhordckém KniZectvi, Svobodné spolkové

republice Kravi hora a Zemi déda Pradéda.
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5.10 Svobodna spolkova republika Kravi hora

Svobodna spolkova republika Kravi Hora (ddle jen SSRKH) se
sidlem v Boreticich na Breclavsku je sdruzeni obcana, ktefi se
zabyvaji propagaci a péstovanim vinné révy. Cilem tohoto

projektu je budovani a udrzba aredlu osady s 260-ti vinnymi

sklepy, propagace obce a celé vinarské oblasti. DalSimi cili je

Obr. 13 Logo SSRKH
Zdroj: [54]

informovat navstévniky vinnych sklep(i o péstovani a zpracovani
hroznd, o vyrobé vina a jeho konzumaci a poradanim vystav,
akci a prednasek napomahat rozvoji vefejného zivota a kultury v obci. Cleny tohoto
sdruzeni mohou byt péstitelé vinné révy, vinafi, majitelé vinnych sklep(i nebo zajemci

z fad Siroké verejnosti vlastnici pas republiky.

Republika ma svoji vladu tvofenou prezidentem (Vaclav Petrasek), predsedou vlady
(ing. Stanislav Novak) a osmi ministry, ktera je volena pfimou volbou jednou za Ctyti
roky majiteli pasu republiky.

Historie

Prvni informaci o zalozeni recesistické vinarské republiky poskytl starosta
na vyroc¢ni schlizi zahradkarského svazu na konci osmdesatych let. 20. listopadu 2000

byla obcany Kravi hory volena vilada a prezident SSRKH pfimou volbou. Touto volbou

doslo k vyhlaseni této republiky.

V roce 2001 bylo republice udéleno pravo uZivat znak a prapor. V roce 2003 si
obyvatelé Kravi hory zvani Kravihorci pronajali obecni sklep, ktery upravili a vyhlasili
v ném sidlo prezidenta a vlady Kravihorské republiky a v roce 2006 probéhly dalsi

volby. V roce 2008 byl otevien konzuldt v Modré na Slovensku. [55]
Oblast plisobnosti

Svobodna spolkova republika Kravi Hora se rozklada se v okrese Breclav, v katastru

obce Boretice na Breclavsku.
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Forma organizace

Tab. 11: Zdkladni informace SSRKH.

Obchodni firma: Svobodna spolkova republika Kravi hora

Pravni forma: Sdruzeni

Pfedmét podnikani: Cinnosti ostatnich organizaci sdruZujicich osoby
za Ucelem prosazovani spole¢nych zajmu j. n.

Zdroj: ARES. [29]
Produktova politika

Hlavni produktovou nabidku tvofi cestovni pasy, poStovni zndmky a propagacni
materialy. Republika ma svUj znak, prapor i platidlo, kterym je jeden Kravihorec kryty

vinem — pokladem republiky, ktery ma v pfepoctu cenu jednoho eura.
Marketing akci a vyznamnych uddlosti (Event marketing)

Jednim z cilG sdruZeni je oZivit kulturni a spolecensky Zivot v obci, proto se béhem
roku konaji vystavy vin, prednasky pro zvyseni odbornosti vinarli z Kravi hory nebo se

organizuji vylety za vinarskymi zkusenostmi do Rakouska.

Nejvétsi recesistickd akce s nazvem Antiferendum zamérena proti referendu
Korutanského hejtmana se konala v Brné v roce 2002. Na této akci pravod
demonstrant( zadal zastaveni Videriského kola, nebot Zene na vinice v kralovstvi mraz
zVidné. Dalsimi konanymi akcemi jsou napf. Reprezentacni plesy, Putovdni po

Modrych, Degustace vin pro verejnost a firmy nebo Setkdni vinaru. [55]
Komunikacni politika

Svobodnd spolkové republika Kravi Hora propaguje svoji ¢innost v ramci Ceské
Republiky prostfednictvim konzulatl, které sidli v Rakovniku, Rychnové nad Knéznou
av Brné. Na Slovensku byl zfizen konzuldt v obci Modra. Konzuldty zprostfedkovavaiji
informace a novinky z republiky verejnosti, poradaji také seminare a predndasky

a publikuji ¢lanky v regiondlnim tisku. [56]

Dalsi informace jsou stejné jako u ostatnich pohadkovych statl uverejnéné
na webovych strdnkach obce Boretice, turistickych serverech a na strankach jinych

pohadkovych statll. Reportaze o kralovstvi byly vysilany v radiich Radio Petrov
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(Recesistickd vinafskd republika Kravi hora), Cesky rozhlas Praha (Fiktivni &eska
kralovstvi, kniZectvi a republiky) nebo Radio Dyje (Svobodna spolkova republika Kravi

Hora).
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6 KLASIFIKACE

Zkoumani fiktivnich statd pudsobicich na uzemi Ceské republiky jsem zaloZil na
studiu nejriiznéjsich informacnich zdrojli. Mezi nejcastéji pouZivané patfil internet,

¢lanky v novinach a vlastni zkusenosti.

» Internet - vyhledavani konkrétnich webovych stranek fiktivnich statd nebo
v administrativnim registru ekonomickych subjektd ARES vyhledavani informaci
o zfizovatelich a provozovatelich fiktivnich stat(.

=  Noviny — studium novinovych ¢lank(, zejména pak informace o probéhlych akcich
véetné komentarud a fotografii.

» Televize — nejvice pfinosny program Ceské televize Toulavd kamera.

* Mapy — spoleénost Mapcentrum s.r.o. vydala mapu Pohddkové regiony Cech,
Moravy a Slezska, kterou jsem si zakoupil pfi navstévé Valasského kralovstvi

a nasledné vyuZil pfi ndvstévé Markrabstvi laSského a KrakonoSova krdlovstuvi.

Kompletni seznam viech nalezenych fiktivnich statd na uzemi Ceské republiky je
obsazen v pfiloze (PRILOHA 1). Fiktivnich statd, zejména recesistickych seskupeni, jsem
nalezl mnohem vice, nez obsahuje pfiloha. ProtoZe vSak u téchto seskupeni nebyly
uvedeny kontaktni Udaje a neexistovala tedy moZnost objektivniho ovéreni, tyto

seskupeni v ptiloze neuvadim.

V této kapitole nejdfive popisi zjisténé obecné poznatky, které jsou spolecné pro
vétSinu fiktivnich statd. Nasledovat bude popis a prezentace vysledkd vlastniho

marketingového prizkumu Pohddkovd krdlovstvi v Ceské republice.

6.1 Spolecné prvky fiktivnich stati

Z hlediska prévni formy podnikani se jednd nejcastéji o spole¢nosti s ruéenim
omezenym (Vala$ské kralovstvi, Jizni Cechy pohadkové, Pernikové kralovstvi, Horacké
a Podhoracké knizectvi) a obecné prospésné spolecnosti (TolStejnské panstvi, Druzina
kniZete Vdaclava, Pohadkova zemé Brcdlnik). V. mensim poctu to jsou Cinnosti ostatnich
organizaci jinak neuvedenych (Ladlv kraj, Zemé Déda Pradéda), nadacni fondy (Jic¢in —
mésto pohadek), prispévkové organizace (Prajske grofstvo) a svazky obci (Kacencina

pohadkova fize).
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U zkoumanych fiktivnich statl (kap. 5) se jednd o soukromé i verejné iniciativy,
které si daly za cil turisticky podpofit region a pfildkat do néj vice turistd. V mensim
poctu to jsou recesistické sdruzeni (PRILOHA 1), které sdruzuji uzkou komunitu lidi

a nikterak vyrazné se prezentuji na verejnosti.

Zvyse uvedeného vyplyva i jejich ucel. Nekomercni recesistické sdruzeni maji
za ukol spojit uzkou komunitu lidi ve mésté, spole¢né hospodé apod. Ostatni, zejména
ty, které vznikly za ucelem rozvoje cestovniho ruchu v regionu, jsou zaloZeny

na komeréni bazi (Valasské kralovstvi, TolStejnské panstvi nebo Markrabstvi lasské).

Nejcastéji uvadénym zplsobem ziskavani financ¢nich prostfedkd je vydani tzv.
cestovniho pasu, ve kterém maji navstévnici vyznaceny vyznamné pamatky, pfirodni
lokality, gastronomické zatizeni a hotely. Navstévnici pfi navstévé téchto lokalit ziskaji
razitko nebo fiktivni ménu, kterou mohou sménit za hodnotné darky a upominkové
predméty. Ziskané financni prostfedky jsou investovany do poradani vétsich akci, diky
kterym se fiktivni stdt zviditelfiuje na vefejnosti prostfednictvim médii, které
o pfipravovanych i uskute¢nénych akcich informuji. Tento zplsob ziskavani financ¢nich
prostiredkd pouzivaji vSechny velké a Uspésné fiktivni staty. Jednd se o model, ktery
propojuje krasy a zajimavosti lokality, mistni subjekty podnikajici ve sluzbach

a navstévniky, ktefi chtéji zajimavym a aktivnim zplsobem strdvit sv(j volny ¢as.

Z hlediska uzemniho rozsahu existuji malé i velké fiktivni staty a dokonce nékteré
fiktivni staty zasahuji i za hranice Ceské republiky (Tol$tejnské panstvi nebo Valasské
kralovstvi). Rozlohou jsou nejvétsi Jizni Cechy pohddkové a Zemé Déda Pradéda.

Za nejmensi fiktivni staty Ize povaZzovat Ladlv kraj nebo Prajske grofstvo.

Z hlediska nabidky sluzeb nabizi kazdy fiktivni stat takové balicky sluzeb, které
odpovidaji jeho povaze. Fiktivni pohadkové staty nabizeji bali¢ky sluzeb hlavné pro déti
(exkurze do mistnosti se strasidli, divadlo, workshopy, vypravéni pohadek apod.).
Najdou se itakové fiktivni staty, které jsou zaméreny jak na déti, tak na dospélé.
Vhodnym pfikladem je Valasské kralovstvi nebo Markrabstvi lasské. Tyto fiktivni staty
Ize z hlediska marketingové strategie a nabidky produktli, véetné jejich inovace,

povaZovat za nejpropracovanéjsi v Ceské republice i na mezinarodni trovni (kap. 5.1).
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Z hlediska marketingové prezentace fiktivniho kralovstvi jak v Ceské republice, tak
v zahranici, hraje velkou roli osobnost, kterd fiktivni stat vede. Napf. v pfipadé pana
Tomadse Harabise (Valasské kralovstvi) je vidét pozitivni vliv jeho zahranicnich cest,
na kterych se seznamil s napady jednotlivych balick(i sluZzeb v podobnych fiktivnich
statech v zahranici. Dale se seznamil s osobnostmi (Brett Atkinson), ktefi mu pomahaji
»jeho fiktivni stat prezentovat v zahranici a zvySovat tak povédomi. Z marketingového
hlediska jsou vhodné rovnéz vsechny kauzy, diky kterym se fiktivni stat zviditelfiuje.
Tak tomu bylo u Valasského kralovstvi, kde si neopravnéné Boleslav Polivka narokoval
ochrannou znamku Valasského krdlovstvi. Soud dal nakonec zapravdu p. HarabisSovi.
Zajimavy vsSak je ve spole€nosti stdle prevladajici nazor, Zze Boleslavovi Polivkovi byl
tento napad ukraden.

vvvvvvvvvvv

verejnost. Takto je tomu u Valasského kralovstvi, TolStejnského panstvi, Markrabstvi
lasského apod. Nejcastéji se jedna o nabidku kulturnich a spolecenskych akci (folklorni
festivaly, jarmarky a pouté, recesistické akce, koSt domaci slivovice a vina, akce
prodéti apod.) a sportovnich aktivit (nabidka cyklistickych a péSich stezek

po zajimavych pamatkdach a pfirodnich lokalitach, adrenalinové sporty apod.).

Naopak na prikladu méné uspésnych fiktivnich statd, jako je Pernikové hejtmanstvi
nebo Pohdadkovd zemé Brcalnik, lze spatfit spole¢né prvky neulspéchu. Jedna se
zejména o zaméreni se pouze na Uzkou skupinu navstévnikl. V obou pripadech se
jedna o déti. Timto jsou diskvalifikovany rodiny se starSimi détmi, mladi lidé, ktefi

doposud déti nemaji nebo seniofi.

Velkou roli hraje rovnéz sezédnnost nabizenych sluzeb. Opét zde maji vyhodu fiktivni
staty, které nabizeji své sluzby celoroéné — v lété festivaly, adrenalinované sporty,

turistika, v zimé masopustni karnevaly, lyZovani nebo vylety na bézkach.

Nejlepsi reklama je takova, za kterou se nemusi platit. Usp&sné fiktivni stéty
vyuzivaji moznost prezentace v médiich prostfednictvim akci, které usporadaji, a média
o nich napiSou nebo odvysilaji porad. Déle jsou to znamé osobnosti. Kazdy fiktivni stat
se snazi ziskat zajimavou zndmou osobnost, ktera mu pomaha s propagaci a zvySenim
prestize (napr. Boleslav Polivka a Valasského kralovstvi, Radim Uzel a Markrabstvi

lagské, Zdenék Trogka a Jizni Cechy - pohadkové apod.). Zajimavou moZnosti propagace
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jsou turistické znamky a pohledy, které mohou navstévnici zaslat svym pribuznym

a znamym.

6.2 Marketingovy priizkum ,,Pohadkova kralovstvi v CR“

Marketingovy prlzkum byl proveden prostfednictvim webovych stranek
VypinTo.cz. [64] Autorem prazkumu jsem ja, ale zadani do aplikace a rozeslani

pozvanky k vyzkumu provedla ma partnerka Alena KotiSova. [43]
Popis zkoumaného vzorku

Marketingového prizkumu se zucastnilo 93 Zen (69,4 %) a 41 muz (30,6 %). Z toho
45,5 % se stfredoskolskym vzdélanim s maturitou, 42,5 % s vysokoskolskym vzdélanim,
9,7 % se stredoskolskym vzdélanim bez maturity a 2,2 % respondentll se zdkladnim

vzdélanim.

V rozdéleni dle vékové kategorie prevladaji lidé mezi 26 - 35 roky (41 %), nasleduji
36 - 45 let (22,4 %), 18 - 25 let (20,9 %), 46 - 59 let (9 %) a nejméné je zastoupena
skupina 60 let a vice (6,7 %).

Nejvice respondent(l je z velkych mést nad 100 000 obyvatel (33,3 %), nasleduji
respondenti z nejmensich mést a vesnic do 2 000 obyvatel (20,5 %). Respondenti
z mést o velikosti 2 001 — 7 000 obyvatel jsou zastoupeni 19,7 %, 15001 — 50 000
obyvatel (10,6 %), 50 001 — 100 000 obyvatel (10,6 %) a nakonec 7 001 — 15 000

obyvatel (5,3 %). Nejcastéji jsou zastoupeni respondenti ze Zlina, Prahy a Olomouce.

V rozdéleni dle rodinného stavu je nejvice respondent0 jiz Zenatych/vdanych (56
%), svobodnych (31,3 %), rozvedenych (9 %) a vdovci/vdov (3,7 %). Respondenti, ktefi
jiz maji déti, jsou zastoupeni v poméru 67 % vUci respondentim bez déti, ktefi jsou

vvvvv

déti 10 % a vice nez 4 uvedlo 0,6 % respondentu.

Témér vétsina respondentl pracuje na plny Gvazek (47 %), nasleduji studenti (14,2
%), zeny na materské dovolené (14,2 %), polovi¢ni uUvazek (6 %) a respondenti

s ostatnim ekonomickym postavenim (18,5 %).
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Povédomi o pohdadkovych kralovstvich

H

Drtiva vétsina respondentl uvedla, Ze znd nékteré z ,Pohadkovych kralovstvi
(86,6 %). Mezi nejcastéji uvadénymi, dle cetnosti, jsou Valasské kralovstvi (79 %), Ji¢in
— mésto pohddek (56 %), Ladlv kraj (31 %), se stejnym vysledkem Pernikové
hejtmanstvi a Zemé Déda Vievéda (16 %), Jizni Cechy pohadkové (13 %), Markrabstvi

lasské spolecné s Kfivoklatskym panstvim (10 %).

Obr. 14 Zndte nékteré z ,Pohddkovych krdlovstvi“v CR?
Zdroj: [43]

Vétsina respondentl (51,7 %) vsak zadné z uvedenych pohadkovych kralovstvi
nenavstivila. Nejcastéji navstévované jsou Valasské kralovstvi (20,9 %), Ji¢in — mésto

pohadek (12,7 %), Pernikové kralovstvi a Zemé Déda Pradéda (6,7 %).
Zdroje informaci o pohddkovych krdlovstvich

Nejcastéji uvadénym zdrojem informaci o pohadkovych kralovstvich jsou pratelé
(20 %), denni tisk a Casopisy (8 %), cestopisné porady v rozhlase a televizi (7,5 %),
cestovni agentury (6,7 %) a internet (6,7 %). ProtoZze mohli respondenti na tuto otazku
odpovédét i volnou odpovédi, zjistil jsem, Ze mezi dalSimi zdroji jsou nahodné setkani

se pfi vyletu nebo v dané lokalité Zije rodina, ktera upozornila.
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Zkusenosti s pohadkovymi krdlovstvimi

Respondenti, ktefi navstivili pohddkové kralovstvi, uvadéli jako vyuZiti sluzeb nebo
atrakci borlGvkové hody, prohlidky, jizdu na koni, houbareni, kost slivovice, vecerni

navstévy pamatek, soutéze pro déti, ubytovani, turistické ukazatele a suvenyry.

Naprosta vétsSina byla se sluzbami spokojena. Velmi spokojeno bylo 30,4 %, spise

spokojeno bylo 66 % a spiSe nespokojeno bylo 3,6 %. Nespokojen nebyl nikdo.

Spise
nespokojen
4%

Obr. 15 Jak jste byli s vybranou akci/atrakci nebo sluZzbou spokojeni?
Zdroj: [43]

Nejcastéji navstivili respondenti pohadkové kralovstvi, dle cetnosti, srodinou
(75,4 %), s partnerem (22,8 %), s prateli (15,8 %) a s pracovnim kolektivem (3 %).

Nejcastéji se jednalo o 1 az 2 denni pobyty.

Nejcastéji pozadovanou aktivitou, kterou by meélo jit provddét v pohddkovém
kralovstvi, uvadéli respondenti hadanky pro déti, soutéze, tdborak, hlidaci koutek,
interaktivni naucnd stezka, prohlidku kraje s privodcem, cykloturistiku, vice aktivit

i v zimnich obdobich, vyzkouset si byt pohadkovou postavou apod.
Preference pri vybéru a zplisobu traveni dovolené

Nejvice respondent( travi del$i dovolenou a to 1x rocné (53 %), dale jsou to

respondenti, ktefi nejezdi na dlouhodobé dovolené (18,7 %), 2x ro¢né na dovolené
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(18 %). Zbyvajici respondenti jezdi pouze na zahrani¢ni dovolené nebo na kratsi

dovolené vice nez 2x rocné.

Nejcastéji travi respondenti dovolenou v letni sezénu (63 %), v zimni sezénu (20 %)

a mimo sezoénu travi dovolenou 17 % respondent.

A jak by musela vypadat nabidka, aby projevil respondent zajem travit dovolenou
v Ceské republice? Mezi odpovédmi se nejéastéji objevovala ¢istd voda ke koupani,
kreativni pobyty spojené s workshopy, dobré lyzarské podminky nebo nizsi ceny nez

v nékterych destinacich v zahranici.
Aktivnim odpocinkem mimo domov travi respondenti v priméru 10 dnd v roce.

Opakované navstévuje stejné destinace 33 % respondentl, do stejné destinace se
jiz nikdy nevraci 32 % respondent(l a s odstupem nékolika let se do stejné destinace

vraci 35 % respondentd.

M Ano, vracim se na stejné misto s odstupem nékolika let
i Ano, vracim se na stejné misto pravidelné
L4 Ne

Obr. 16 Navstévujete opakované stejné destinace?
Zdroj: [43]

Nejcastéji respondenti dovolenou se svym partnerem, prateli a znamymi (54 %)
a s malymi détmi do 6 let (22 %). Naopak sam/a travi dovolenou 2 % respondent(.
Mezi nejcastéji pouzivané dopravni prostfedky patfi auto (64 %), pésky (32 %), kolo (30
%), vlakem (27 %), ostatni (15 %).

Nejcastéjsimi cily dovolené byva relaxace (60 %), poznavani (41 %), aktivni turistika

(31 %), navstéva pribuznych (11 %), zabava (9 %), 1é¢ba (6 %) a ostatni (5 %).
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Nejvétsi ¢astku, kterou jsou ochotni utratit respondenti na sportovni a kulturni
aktivity (mimo stravu, ubytovani a dopravu) je 501 — 2 000 K¢ (35 %), 2 001 — 5 000 K¢
(32 %), 5001 — 8 000 K& (16 %), 8 001 — 15 000 K¢ (8 %), méné nez 500 K& (7 %) a vice
nez 15 000 K¢ (5%).
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7 VYZNAM PRO CESTOVNIi RUCH

Ve svété je cestovni ruch povazovan za odvétvi, ve kterém vznika nejvice
pracovnich prileZitosti a podle Svétové organizace cestovniho ruchu (UNWTO) se déle
ocCekava ve svétovém meéfritku mezirocni prirlstek 2,5-2,8 %. [27] Existence fiktivniho
»statu” v daném regionu ma prinos zejména v oblasti zvySeni pfimé zaméstnanosti
v cestovnim ruchu (informacni centra, marketingové agentury, animatofi, hudebnici,
pravodci, hotely, restaurace, vyroba, prodej suvenyra atd.), ale nepfimo pusobi také
v ostatnich odvétvich (stavebnictvi, obchod, sluzby) a podporuje rozvoj obsluzné
infrastruktury, vyuzivané celoro¢né obcany regionu (dopravni infrastruktura, rekreacni
zarizeni, obecni budovy a prostranstvi apod.). Pfinosy lze vSak také nalézt v podobé
zachovani pavodnich tradic ¢i ochrany Zivotniho prostredi. V tomto smyslu jsou také

zaméreny dotaéni programy smérfujici do oblasti cestovniho ruchu. (kap. 4.5.2)

Samotnd existence fiktivniho dtvaru zvysSuje hodnoceni potencidlu cestovniho
ruchu, které je vyznamnym vstupnim ukazatelem pfi tvorbé koncepci rozvoje
cestovniho cestovniho ruch, které jsou podminkou vétSiny dotacnich titull. Dle prace
Biny [2], ktery vyjadfil sloZzky potenciadlu cestovniho ruchu bodovymi hodnotami, lze
vyznam kulturnich akci ohodnotit az 8 % avyznam mistnich produktld az 5 %
v zastoupeni vSech zminénych pfirodnich i kulturnich slozek potencidlu. V praxi vsak
zadny region neni schopen nabidnout vSechny slozky potencialu, takie vyznam
kulturnich akci a mistnich produktl (coZ jsou produkty, které fiktivni , staty” v regionu
prevazné nabizeji) mize v jinak nepfilis turisticky atraktivnim regionu (napt. Hodonin —

Vodni kralovstvi) lehce pfesahnout 50 %.

Jistou nevyhodou nékterych mensich ,statd“ mlze byt sezdénnost jejich aktivit,
pouze pres léto nebo pres zimu, pokud jsou provozovany jako hlavni a jedina ¢innost
organizace. Naopak pokud jsou jejich aktivity zamysleny pouze jako dopliikova ci
propagacni cinnost jiné hlavni cinnosti, mohou napomoci rovnomérné rozlozit

poptdvku cestovniho ruchu po cely rok.

Dalsim omezujicim aspektem muze byt zamérenost pouze na jednu cilovou skupinu
- déti, pripadné jejich rodice. Provozovatelé fiktivnich ,statd” by méli byt schopni

v budoucnu vytvofit programové balicky pro vSsechny vékové kategorie. K tomu je
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zapottebi marketingovd kvalifikace jejich provozovatell, vytvoreni propracované
marketingové strategie a jeji dislednou realizaci za pomoci kvalifikovanych odbornik.
Uspé%nost a rentabilnost této strategie je mozno sledovat nejen na pfikladu
Valasského kralovstvi, ale také na zminénych zahrani¢nich pfikladech, které byly
podnétem pro VK. Nezbytnym predpokladem pro ndsledovani této ,védecké”
marketingové cesty rozvoje fiktivniho ,statu” je vSak predevsSim osobni motivace
aktért, kterd nemusi byt v nasi republice z historickych dlivodd a absence zkusSenosti

a sebevédomi podnikani v cestovnim ruchu vidy samoziejmosti.

Tab. 12 Prehled faktort uspéchu a netspéchu fiktivnich stdtd na tzemi CR.

Faktory uspéchu Faktory neuspéchu

Silna osobnost nebo znama osobnost, Zcela chybi silnd nebo zndm4d osobnost,
ktera nestale rozsifuje nabidku sluzeb a ktera rozviji nabidky sluzeb a zvysuje
zvySuje povédomi verejnosti. povédomi na verejnosti.

Casovy charakter akci je celosezénni. Pouze urcita sezéna (nejcastéji léto).

Neni zaméfen na urcitou cilovou skupinu. | Pouze pro urcitou skupinu (déti).

Vétsi uzemi plsobnosti. Lokalni zaleZitost (expozice).

Vlastni instituce (univerzita, konzulat,
parlament apod.).

Zdroj: [vlastni].

Strategické dokumenty rozvoje cestovniho ruchu na ndrodni (Koncepce statni
politiky cestovniho ruchu CR) ¢&i na regiondlni Grovni (strategie rozvoje cestovniho
ruchu v krajich), poukazuji na jisté rezervy v oblasti fizeni a organizace cestovniho
ruchu v CR. Tento fakt vede ktomu, Ze strategické dokumenty ve svych akénich
planech uvadéji priority tykajici se vybudovani Ffidici organizace cestovniho ruchu
v konkrétnim Gzemi, kterd by zajistovala efektivni rozvoj cestovniho ruchu v destinaci.
[27] Na pfikladu Valasského kralovstvi lze vypozorovat, Ze ve svém regionu v mnoha
ohledech jiz jako Fidici regiondlni koordinator pulsobi, ackoli kralovstvi vzniklo
ze soukromé iniciativy, bez vyrazny statnich dotaci, nejprve v malém rozsahu

a prostfedky cileného marketingu, budovadni image a principy destinacniho
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managmentu se dostalo do soucasné pozice nejvyraznéjSiho koordinatora sluzeb

v cestovnim ruchu regionu.

Také socidlni kapitdl je v poslednich letech diskutovan jako vyznamny faktor
lokalniho a regiondlniho rozvoje. Lokality, regiony, staty a komunity v nich Zijici maji
vétsi pravdépodobnost dosahnout vyssi vyspélosti a hlavné vyrovnat se s pfipadnymi
nepfriznivymi vnéjsimi vlivy v pfipadé vyssi rovné zde ukotveného socidlniho kapitdlu.
Socialni kapital je pfitom nutné vnimat jako jeden z mnoha faktord ovliviujicich lokalni

a regionalni rozvoj. [26]

Z tohoto aspektu je patrné, Ze at jiz marketingové zaméreny fiktivni “statni” utvar
nebo pouze neformdlni recesistické spolkové sdruzeni lidi usnadiiuje rozsifovani
socidlnich kontaktl ve venkovskych, ale i méstskych oblastech, jak mezi pfimo

zapojenymi aktéry aktivit a sluzeb, tak i mezi pouhymi navstévniky akci.

Jak dale uvadéji Sykora a Matousek [26] vyuZivani socidlniho kapitalu je primarné
zalezitosti jednotlivcl, prinasi vsak prospéch socidlni skupiné ¢i spolecnosti jako celku.
Jednotlivec, ktery je soucasti socidlni skupiny (sité), je schopny ze sociadlniho kapitalu
tézit ve svlj individualni prospéch. Skupinovym zajmem je pak spolecné tézit
z individudlnich Uspéchl téch, ktefi mimo jiné vyufZili i socidlniho kapitalu vytvareného
mezi Cleny skupiny. Podle povahy siti ve spole€nosti (od intimniho vztahu
po spolecnost) a charakteru interakci mezi nimi vznika (nebo v urcitych ptipadech
nevznikd) generalizovand ainstitucializovana davéra ve spolec¢nost jako celek

a instituce, jez tento celek reguluji a reprezentuji. [26]

Tato dlvéra je podminénad, ale také podminuje, aspekty jako jsou spokojenost se
Zivotem, pocit kontroly nad vlastnim Zivotem nebo zapojeni do rdznorodych

obcanskych sdruzeni a spolk(, které jsou zdrojem aktivni a prosperujici spole¢nosti.
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8 ZAVER
Cilem mé prace bylo objektivné posoudit vliv fiktivnich statl na Gzemi Ceské

republiky v oblasti cestovniho ruchu.

V kapitole 5 jsem vytvofril seznam 10-ti nejvyznamnéjsich fiktivnich stat(l na uzemi
Ceské republiky véetné zakladniho popisu z hlediska historie, oblasti pisobnosti, pravni
formy, produktové polity, marketingu akci a vyznamnych udalosti a komunikacni
politiky. Pfi analyze informacnich zdroji jsem nalezl celou fadu dalSich fiktivnich
uskupeni na Gzemi Ceské republiky. ProtoZe se zpravidla jednalo o lokaIni recesistické
sdruZzeni nebo expozice, pfip. se nedaly ziskat objektivni informace o téchto

uskupenich, uvadim alespor jejich prehled v pfiloze (PRILOHA I).

Pti analyze jsem zjistil fadu faktor( Uspéchu a neuspéchu fiktivnich kralovstvi (Tab.
12). Jednim z nejdullezitéjsSich faktord uspéchu jsou silné osobnosti, které neustdle
zvySuji nabidku sluzeb, ¢asto poradaji spolecenské a kulturni akce, komunikuji s organy
statni spravy, samospravy a podnikateli s cilem rozvijet nabidku sluzeb v regionu, nebo
propaguji fiktivni stat na verejnosti. Naopak nejvyznamnéjsim faktorem neudspéchu je
zaméreni se pouze na jednu skupinu obyvatel, lokalitu nebo sezénu a absence

propagace fiktivniho statu na verejnosti (tisk, rozhlas, internet).

Uspésné fiktivni staty maji vyznamny dopad na region, ve kterém pUsobi.
Vysledkem jejich aktivity je rozvoj infrastruktury regionu (cyklostezky, znaceni,
propagacni materialy apod.), socidlniho kapitdlu perifernich oblasti nebo podpora
podnikdni. Uspésné fiktivni staty aktivné komunikuji s ufady statni spravy
a samospravy, pomahaji vytvaret strategické koncepce rozvoje cestovniho ruchu
a Cerpat na tyto projekty dotace jak ze statniho rozpoctu Ceské republiky, tak Evropské

unie.

Vysledky mého zkoumdni jsem chtél zkonfrontovat s ,tvrdymi daty“ Ceského
statistického Ufadu. Protoze CSU sleduje pouze informace o poltu pFenocovani nebo
o poctu kratkodobych a dlouhodobych pobytli, rozhodl jsem se provést vlastni

marketingovy vyzkum.

Vlastnim marketingovym vyzkumem (kap. 6.2) jsem zjistil nékolik zajimavych

skutecnosti. Vétsina respondentl zna alespon jedno fiktivni kralovstvi, které nejcastéji
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navstivili s rodinou nebo partnerem. Dale maji respondenti zajem travit dovolenou
aktivnim odpocinkem a to az 10 dn0 vroce (véetné vikend(). NejcastéjSimi cily
dovolené byva relaxace, poznavani a aktivni turistika. Zavéry vlastniho marketingového
prGzkumu ukazuji na velkou pfilezitost a potencial rozvoje fiktivnich statnich utvar(

na uzemi Ceské republiky.

Vérim, Ze vysledky mé prace prispéji krozvoji fiktivnich statnich uatvarQ

v mikroregionech a celkové podpofi rozvoj cestovniho ruchu v Ceské republice.
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9 SHRNUTI

Myslenka fiktivniho ,statu” byla v minulosti vyuZita predevsim autory pohadek
i mnoha dalSich literarnich zanrG. Ve skuteéném svété vznikaly a vznikaji fiktivni
»staty” srlznymi motivy, od ziskani autonomie, osamostatnéni se, pres pouhé
zviditelnéni se a poukazani na urcity problém, recesi, po ilegdlni bankovni a imigracni
Cinnost. Jen v nékolika pfipadech vsak byla tato idea ve svété pouZita zdmérné pro
zvydeni atraktivity regionu pro cestovni ruch. V podminkach Ceské republiky tato
myslenka nasla uUrodnou pldu av poslednich letech vzniklo pres dvacet takovych

o

utvard. Tato prace zahrnuje prehled téchto ,,stat(” a vytvorena klasifikace jejich aktivit.
Metodou komparativni analyzy a analyzou marketingového mixu byly definovany
a ohodnoceny pozitivni a negativni rysy téchto utvar( a ziskan prehled o urovni jejich
marketingového fizeni. Dotaznikovy prizkum poskytl cenné informace o znalosti
a povédomi respondentl o fiktivnich ,statech”, jejich zkuSenostech a spokojenosti

s ndvstévou regionu ¢i pouhé jednorazové akce.

V zavéru byl proveden pokus o ohodnoceni pfinosu téchto fiktivnich utvarQ pro
regiony a nastinény trendy rozvoje cestovniho ruchu a tedy perspektivnost
a aktualnost téchto aktivit v soucasné dobé. Nastinéna byla také souvislost se
socialnim kapitalem jako rozvojovym potencidlem nejen cestovniho ruchu v perifernich

regionech.

Kli¢ova slova

cestovni ruch, fiktivni stat, pohadkové kralovstvi, marketingovy mix, marketingovy

produkt, regionalni rozvoj, socidlni kapital
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10 SUMMARY

The idea of fictitious ,state” has been used in the past mostly by the authors of
fairy tales and many other literary genres. In the real world originated and still
originate fictitious states with various motives, from gaining autonomy, achieving
independence, through mere promotion and to highlight the problem, mischief-
making, to illegal bank and immigration activities. However, only in a few cases, was
the idea intentionally used to enhance the region’s attractiveness for tourism in the
world. In the conditions of the Czech Republic, this idea has found fertile ground and in
recent years grew up more than twenty such formations. This work includes
a summary of such ,states” and a classification of their activities. The method of
comparative analysis and analysis of marketing mix have defined and assessed positive
and negative features of such services and obtained an overview of the level of their
marketing management. The questionnaire survey provided valuable information on
knowledge and awareness of respondents on the fictitious "states", their experience

and satisfaction with the visit of the region or just single events.

In the conclusion was made an attempt to evaluate the contribution of these
fictitious formations to regions and outlined trends in tourism development and so
their future prospects and the topicality of these activities at present. Outline was also
associated with social capital as the potential for development of tourism not only in

peripheral regions.

Key words

tourism, fictitious state, fairy-tale kingdom, marketing mix, marketing product,

regional development, social capital
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PRILOHA | PREHLED POHADKOVYCH REGIONU A RECESISTICKYCH USKUPENI

Nazev Organizator Forma Rok Oblast Znama Pol.\adk.o V? - . Cilova Casovy L s
. , ; . . o . a historickeé Rozsah ¢innosti X charakter | Webové stranky
statu/uskupeni projektu organizace |vzniku pusobnosti osobnost . skupina ,
bytosti akci
Valasské kralovstvi | Valasské Spole¢nost | 1997 | CR: Zlinsky, Boleslav Zbojnici Bali¢ky kulturnich, Vsechny | Celoroéné | http://valasske-
kralovstvi s rucenim Olomoucky a Polivka, spolecenskych a vékové kralovstvi.cz
s.r.o. omezenym Moravskoslezsky | Jarmila sportovnich aktivit. Prodej | kategorie
kraj. Suldkova upominkovych predméta.
Svét: Kanada, Studium na univerzité.
Svédsko,
Austraélie,
Panama
Jizni Cechy Mapcentrum | Spole¢nost | 2002 |Jihocesky, Zdenék Kapr Jakub | Balicky zejména Déti Celoroéné | http://jcpohadkov
pohadkové s.r.o. s rucenim Castecné Troska turistickych aktivit. ekralovstvi.sweb.c
omezenym Stiedocesky kraj Poradani spolecenskych z
a kraj Vysocina akci. Prodej upominkovych
predméta.
Pernikové KAM NA Spole¢nost | 1997 | Pardubicky a Jezibaba, Pfedvadéci a poznavaci Déti Léto http://pernikova-
hejtmanstvi PARDUBICKU | s rucenim Kralovéhradecky Jenicek a akce tykajici se perniku. chaloupka.cz
s.r.o. omezenym kraj Marenka Ochutnavky.
Kacencina Dobrovolny | Svazek obci | 1992 | Kralovéhradecky, Kacenka, Balicky turistickych a Vsechny | Celoro¢né | http://orlickehory.
pohadkova rise svazek obci Castecné Rampusak | poznavacich aktivit. vékové eu
"Region Pardubicky kraj - Kulturni akce. Prodej kategorie
Orlické hory" Orlické hory upominkovych predmétd.
TolStejnské panstvi | Agentura Obecné 2001 | CR: Ustecky kraj - Loupeznik | Balicky turistickych a Vsechny | Léto http://www.tolstej
rozvoje prospésna Sluknovsky Vilda poznavacich aktivit. vékové n.cz
TolStejnského | spolecnost vybézek Spolecenské akce. Prode;j kategorie

panstvi

Svét: Némecko

upominkovych predméta.




Nazev Organizator Forma Rok Oblast Znama Pol_\adk'o ve' - . Cilova Casovy f ez
. , ; . . o . a historické Rozsah cinnosti . charakter | Webové stranky
statu/uskupeni projektu organizace |vzniku pusobnosti osobnost . skupina :
bytosti akci
Vodni kralovstvi Sdruzeny Ostatni 2008 | mésto Hodonina |Jan Spolecenské akce. Prodej Vsechny | Léto http://www.vodni
klub SIGMA jeho blizké okoli | Censky, upominkovych pfedmétd. | vékové kralovstvi.ic.cz
Hodonin Vaclav kategorie
Vydra,
Jana
Bouskova,
Stanislav
Hlozek,
Blanka
Javorska
Ji¢in - mésto Nadacni fond | Nadaéni 1991 | mésto Ji¢in a jeho | Jifi Labus Spolecenské akce. Vsechny | Léto http://www.pohad
pohadek Ji¢in - mésto | fond blizké okoli vékové ka.cz
pohadky kategorie
KrakonoSovo Svazek obci Svazek obci | 2005 | Liberecky a Krakonos Vsechny | Celoro¢né | http://www.krako
kralovstvi Vychodni Kralovéhradecky vékové nosovokralovstvi.c
Krkonose kraj - Krkonose kategorie z
Markrabstvi laSské | MARKRABSTV | Spolecnost | 2002 | Moravskoslezsky | Radim Balicky kulturnich, Vsechny | Celorocné | http://www.lassko
{ LASSKE s.r.0. | s ru¢enim kraj Uzel spoleéenskych a vékové .eu/
omezenym sportovnich aktivit. Prodej | kategorie
upominkovych predméta.
Propagace regionu.
Svobodna Svobodna Sdruzeni 2000 |lJihomoravsky kraj Balicky kulturnich a Vsechny | Celoro¢né | http://www.repub
spolkova republika | spolkova - Breclavsko poznavacich akci. vékové likakravihora.cz/
Kravi hora republika Gastronomické akce. kategorie
Kravi hora
DruZina kniZete Posazavi Obecné Stfedocesky kraj - Knize Balicek turistickych a Vsechny | Léto http://www.posaz
Vaclava 0.p.s. prospésna Benesovsko Vaclav pozndvacich akci. vékové avi.com
spolec¢nost kategorie
Horacké a D.A.N. Spole¢nost Jihomoravsky kraj | Miroslav Kulturni, spolecenské a Vsechny | Celoro¢né | http://www.knizec
Podhoracké production, s rucenim (zapad) a cast Donutil sportovni aktivity. vékové tvi.cz/
knizectvi s.r.o. omezenym kraje Vysocina kategorie



http://www.krakonosovokralovstvi.cz/
http://www.krakonosovokralovstvi.cz/
http://www.krakonosovokralovstvi.cz/
http://www.lassko.eu/
http://www.lassko.eu/
http://www.republikakravihora.cz/
http://www.republikakravihora.cz/

Nazev Organizator Forma Rok Oblast Znama Pol_\adk'o ve' - . Cilova Casovy f ez
. , ; . . o . a historické Rozsah cinnosti . charakter | Webové stranky
statu/uskupeni projektu organizace |vzniku pusobnosti osobnost . skupina :
bytosti akci
Prajské grofstvo Kulturni Prispévkova Moravskoslezsky | Monika Kulturni a turistické Vsechny | Léto http://www.kravar
stredisko organizace kraj - Opava Zidkova aktivity. vékové e.cz
zamek kategorie
Kravare
Pohadkovd zemé Pohadkova Obecné Plzensky kraj - Dédecek Déti Léto http://www.pohad
Bréalnik zemé, 0.p.s. | prospésna Brdsko HFibecek kovazeme.cz/
spole¢nost
Lad(v kraj Svazek obci Cinnosti Praha - Ri¢any Josef Lada | Kocour Kulturni, spolecenské, Vsechny | Léto http://www.laduv-
"Ladav kraj" | ostatnich Mikes, sportovni a gastronomické | vékové kraj.cz/
organizaci j. kozel akce. kategorie
n. Bobes,
Pasik,
rusalky a
vily.
Zemé Déda Zemé Déda Cinnosti Moravskoslezsky Déda http://www.prade
Pradéda Pradéda ostatnich a Olomoucky kraj Pradéd dovazeme.cz
organizaci - Jesenicko
sdruzujicich
osoby za
ucelem
prosazovani
spolecnych
zajmQ j. n.
Duchy of Bohemia | Zahranic¢ni Zasilkova USA - Nevada ZajemcUm nabizi zakoupeni | Dospéli | Celoroéné | http://www.duchy
subjekt firma Slechtického titulu. ofbohemia.org/
Jeziskovo Agency Je5 Spole¢nost | 2006 | Karlovarsky - BoZi Jezisek Jeziskova posta. Turistické | Déti Celoro¢né | http://www.ceskyj
méstecko s.r.o. s rucenim Dar aktivity. ezisek.cz
omezenym
Pohadkové Hotel Central Plzen Strasidla Muzeum strasidel. Déti Celoro¢né | http://www.muze

kniZectvi Plzenska

Plzen

umstrasidel.cz/




Nazev Organizator Forma Rok Oblast Znama Pol_\adk'o ve' - . Cilova Casovy f ez
. , ; . . o . a historické Rozsah cinnosti . charakter | Webové stranky
statu/uskupeni projektu organizace |vzniku pusobnosti osobnost . skupina :
bytosti akci
Porcelanové V. Klimtova Klasterec nad zabak Pohadkova expozice. Déti Celoroéné | http://www.zamek
panstvi Ohri -klasterec.cz
Pohadkovy zapad Meésto Marianské Lazné Zabavni park — Miniuni, Déti Léto http://www.bohe
Marianské Ceské pamatky. minium.cz/
Lazné
Pohadkové divadlo | Tereza Zivnost Krivoklat Teta Tereza | Divadlo Déti Léto www.divadlokrivo
tety Terezy Slavikova (Rakovnik) klat.cz
Détsky raj a Alkom IPC Spolecnost Stredocesky kraj - Mikes, Miniatury hraddl a zdmkd, | VSechny | Léto http://www.zamek
pohadkova zemé |s.r.o. s rucenim Strancice Jezibaba, doprovodné akce vékové berchtold.cz/
Zamek Berchtold omezenym Certi, skritci | vzameckém parku. kategorie
KFivoklatské sdruzeni obci Stfedocesky kraj - Turistické a poznavaci Vsechny | Léto http://www.kpans
panstvi regionu KFivoklat aktivity po pamatkach. vékové tvi.cz/
kategorie
LaSska brana Informacni 2008 | Olomoucky a Kulturni, spolecenské a Vsechny | Celoro¢né | http://www.lasska
Beskyd centra 4 Moravskoslezsky sportovni aktivity. vékové -brana.cz
zUcCastnénych kraj - Koptivnice, Regiondlni portdl — balicky | kategorie
mést Stramberk, zazitka
Ptibor, Hukvaldy
Pohadkova soucast Plzensky kraj - skritkové Zabavni akce. Prodej Déti Léto http://www.peace
chalupa Mldzova penzionu Susice Sumavy upominkovych predmétd. land.cz/
Pohadkova zemé Pohadkova obcanské Plzensky kraj - Jifi Strach | Vila Divadelni akce pro déti. Déti Celoroéné | http://www.vilapo
vily Pohadky zemé vily sdruzeni Klatovy (Lotrando | Pohadka, hadka.cz/
Pohadky, o.s. ) skritek
Pomocnicek
a Zvonicek
Pohadkové Praha Zabavni akce pro déti. Déti Celoro¢né | http://www.pohad
kralovstvi kove-kralovstvi.cz
Pohadkovy hrad Markéta a Zivnost Stfedocesky Kasparek Zabavni a pozndvaci akce Déti Léto http://www.pohad
Ales Bilkovi pro déti. Divadla na kovy-

hradech.

hrad.cz/index.php




Republika Cizkov recese 2008 | Plzensky kraj - Recesisticka skupina. Dospéli | Celoro¢né | http://www.repub
Nepomuk likacizkov.cz

Svobodna recese Stredocesky - Recesisticka skupina. Dospéli | Celoro¢né | http://www.dolan

republika Dolany Kladno y-kladno.cz/

Svobodna recese okoli Kralického Recesisticka skupina. Vsechny | Celoroéné | http://www.srks.n

republika Kralicky Snézniku Doprovodné kulturni akce. |vékové et/

Snéznik kategorie




PRILOHA Il MAPA VALASSKEHO KRALOVSTVi

Zdroj: [62]
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PRILOHA 11l LISTINA PRAV A SVOBOD VALASSKEHO KRALOVSTVi
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PRILOHA IV MAPA TOLSTEJNSKEHO PANSTVi
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PRILOHA VI MAPA POHADKOVE REGIONY CECH, MORAVY A SLEZSKA

CESKA REPUBLIKA

~= POHADKOVE REGIONY
CECH, MORAVY A SLEZSKA

oeMiyDoNEMA ({5 Geodisie G

Zdroj: [49]



PRILOHA VII DOTAZNIK VLASTNiIHO MARKETINGOVEHO VYZKUMU

Vazena pani (sle¢no), pane,

Na zakladé tohoto dotaznikového prizkumu zjistuji povédomi o fiktivnich , pohadkovych

kralovstvich a ,statech” na Uzemi CR. Cilem celé prace je zhodnotit pfinos této myslenky

pro regiony a ziskat naméty pro zkvalitnéni nabidky sluZeb a aktivit vtéchto fiktivnich

statnich Utvarech jako zajimavém produktu cestovniho ruchu na uzemi CR. Dotaznik je

anonymni a informace ziskané prosttednictvim tohoto dotazniku budou slouzit jako poklady

k diplomové praci.

Dékuji Vam za Vas ¢as pfi vyplnovani dotazniku!
Postup pfi vypliovani dotazniku:

Vybranou odpovéd oznacte kfizkem.

Do volnych poli vepiste svoji odpovéd.

= Neni-li uvedeno jinak, oznacte vzdy jen jednu moznou odpovéd.

Dékuji za Vasi ochotu a ¢as vénovany vyplnéni dotazniku.

Lumir Sldma (student fakulty t&lesné kultury UP Olomouc, obor ugitelstvi pro SS — Tv/Z)

=

Ano
Ne

OO

g

Valasské kralovstvi

TolStejnské panstvi

DruZina knizete Vaclava
Horacké a podhoracké knizectvi
Ji¢in — mésto pohadek

Jizni Cechy pohadkové
Kacencina pohadkova rise
Krivoklatské panstvi

Lad(v kraj

Lasskd brana Beskyd
Markrabstvi Lasské

Pernikové hejtmanstvi
Pohadkova zemé Sumava — Bréalnik

OO0O00O0O0OO00O0OooOooOoaa

Znate nékteré , pohadkové staty” na tzemi CR (Valasské kralovstvi, Zemé Déda Pradéda)?

Oznacte ,pohadkové staty”, o kterych jste slySeli (moZnost oznaceni vice odpovédi):

(Okres Vsetin)

(Okres Décin)

(Okres Benesov)

(Okres Ttebic)

(Okres Jicin)

(Okres Ceské Budé&jovice)
(Okres Nachod)

(Okres Rakovnik)
(Okres Praha — vychod)
(Okres Frydek — Mistek)
(Okres Frydek — Mistek)
(Pardubicky kraj)
(Okres Klatovy)



oOoood

oo w

OO000oO00OO0o0OoOO0ooOoooooOoao B

ooOooOooooog @

o

Prajske Grofstvo (Okres Opava)
Vodni kralovstvi (Okres Hodonin)
Zemé déda Pradéda (Okres Bruntal)
Z4adné

JINE (UVEATE JAKE): caeeeeeecee ettt sttt et et sresreste st st e e e s e s bes e et easaasenssaeetestennann
Navstivili jste nékteré , Pohadkové staty” za ucelem rekreace, zabavy?

Ano
Ne (Pokracujte otazkou €. 12)

Oznacte ,Pohadkové staty”, které jste navstivili za u¢elem rekreace, zabavy. (MoZnost
oznaceni vice odpovédi.)

Valasské kralovstvi (Okres Vsetin)
TolStejnské panstvi (Okres Décin)

Druzina knizete Vaclava (Okres Benesov)
Horacké a podhoracké knizectvi (Okres Ttebic)

Ji¢in — mésto pohadky (Okres Jicin)

Jizni Cechy pohadkové (Okres Ceské Budé&jovice)
Kacencina pohadkova fise (Okres Nachod)
Krivoklatské panstvi (Okres Rakovnik)

Ladav kraj (Okres Praha — vychod)
Lasska brana Beskyd (Okres Frydek — Mistek)
Markrabstvi Lasské (Okres Frydek — Mistek)
Pernikové hejtmanstvi (Pardubicky kraj)
Pohadkova zemé Sumava — Bréalnik (Okres Klatovy)

Prajske Grofstvo (Okres Opava)

Vodni kralovstvi (Okres Hodonin)

Zemé déda Pradéda (Okres Bruntal)

JINE (UVEATE JAKE): ettt ettt sttt ettt et e e ebesbeste st st easabesbesbet e st aassasateabestessennaneatassnsans
Kde jste se dozvédéli o existenci a nabizenych sluzbach v ,pohadkovém staté“?

Od pratel

Cestopisné porady / tipy v rozhlase a televizi

Denni tisk / Casopisy

Cestovni agentura / Infocentrum — osobni navstéva, propagacni materialy, ...

Internet — statni propagace (Czechtourism, obce, kraje)

Internet — cestovatelské blogy

Internet — stranky cestovnich agentur

Cestopisné knihy, privodce, mapy

Specializované ¢asopisy o cestovani

JINAK (UVEATE KAB): cucveee ettt ettt b ee et e et et eresb e s e bessebsebsssansetesteetesreseessatentenserenens

Jaké sluzby / akce / atrakce / bali¢ky zazitk( jste v ,,pohdadkovém staté” vyuzili nebo
navstivili?



N

Jak jste byli s Vami vybranou akci / atrakci / sluzbou spokojeni?

Velmi spokojen

Spise spokojen } (Pokracujte otazkou ¢. 9)
Spise nespokojen

Nespokojen

OoOono

%0

Jaky byl dtvod vasi nespokojenosti?

S kym jste ,,Pohadkovy stat” navstivili?

Sam / sama

S partnerem

S rodinou

S prateli

JINE . ottt et et b ettt she et saeeae et sassebaebaeR bRt aaee she st ebeehe st essereenbenaen e e et sres

oOooog ©«

10. Kolik dni jste stravili pfi posledni navstévé v, Pohadkovém staté“?

11. Jakou akci / atrakci / sluzbu byste v nabidce ,, Pohadkovych stat(“ uvitali?

12. Jak &asto travite dlouhou dovolenou (alespofi tyden) v CR?

O 1 xkratroéné

O 2xrocné

O Vice nez 2 xro¢né

O Jezdim pouze na zahrani¢ni dovolené

O Nejezdim na dlouhodobé dovolené (Pokracdujte otazkou ¢. 14)

13. V jakém obdobi travite svou dlouhou dovolenou v CR? (Moznost oznadeni vice odpovédi)

O Letnisezéna
O Zimnisezdéna
O Mimo sezénu (jaro a podzim)

(Pokracujte otazkou €. 15)

14. Jaky druh nabidky cestovniho ruchu by Vas naldkal k traveni Vasi dlouhodobé dovolené
v CR?

15. Jak Casto travite kratkou dovolenou (délka méné nez tyden — prodlouzené vikendy a
vikendy, svatky — i jednodenni vylety) v CR za rok?

Méné nez 3 x O 7-11x
4-6Xx O Vice nez 12 x

OO



16. Kolik dni za rok stravite aktivnim odpocinkem mimo domov v CR (dlouhé i kratké
dovolené a vikendové vylety)?

17. Navstévujete opakované stejné destinace?

Ne
Ano, vracim se na stejné misto pravidelné
Ano, vracim se na stejné misto s odstupem nékolika let

ooao

[EEN
(o]

. S kym nejcastéji travite dovolenou?

Sam / sama

S partnerem, partnerkou, pfateli, zndmymi, apod.

S malymi détmi /ditétem (alespon 1 dité ve véku do 6 let)
Se starSimi détmi

JING: ot e ettt

oOoOood

=
O

. Jaky byva nejcastéji cil Vasi dovolené?

Aktivni turistika a sport

Relaxace (rekreace, pobyt v ptirodé, odpocinek, prochazky,...)

Pozndni (historické a ptirodni pamatky, kultura, lidové tradice, architektura,...)
Lécba / rehabilitace (ldzné)

Zabava (spolecenské aktivity, hry, nocni Zivot, tanec, dobré jidlo, piti,...)
Nakupy a sluzby

Navstéva pribuznych a zndmych

oOoOooOoooag

N
o

. Jakym druhem dopravy byste se nejradéji prepravovali béhem dovolené?

Pésky

Na kole

Na motocyklu

Autem

Viakem

Autobusem

JIN@K: ettt ettt ettt eteste et ae e besaeh et et easabeeheehete st aeabestesaet et et easate et srennen

OoOoOoooono

N
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. Jakou ¢astku vynaloZite na sportovni a kulturni aktivity (vSe mimo stravu, ubytovani,
dopravu) b&hem dovolenych v CR, véetné vikendovych (za cely rok na osobu)?

O méné neZ 500 K¢ O 5001-8000 K¢
O 501 -2000 K¢ O 8001-15000K¢
[0 2001-5000K¢ O nad 15001 K¢
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. Vékova kategorie:

18 —25 let
26—-35let
36 —45 let

. Nejvyssi dosazené vzdélani:

Zakladni
Stfedoskolské bez maturity
Jaky je V&S rodinny stav?

Svobodny/a
Zenaty/vdana

. Kolik mate déti?

Zadné

1
2

. Pohlavi:

Muz
Zena

. Jaké je Vase ekonomické postaveni?

PIny Uvazek

% Uvazek

Soukromnik, podnikatel
Svobodné povolani
Nezaméstnany

. Misto bydlisté (vyberte okres):

Beroun
Blansko

Brno — mésto
Brno — venkov
Benesov
Bruntal
Breclav

Ceské Budéjovice
Cheb

Cesky Krumlov
Ceska Lipa
Chrudim
Chomutov

oa

aoagd

oa

oooao aoagd

OO00O0O0O0OO0OoobOoOoooOoa

46 —59 let
60 a vice let

Stredoskolské s maturitou
Vysokoskolské

Rozvedeny/a
Vdovec/vdova

3
4 a vice

Dichodce

Student

Matefrska dovolena
JIN€: o

Décin

Domatzlice

Frydek — Mistek
Havlickav Brod
Hradec Kralové
Hodonin

Ji¢in

Jesenik
Jindfichtv Hradec
Jihlava

Jablonec nad Nisou
Kutnd Hora
Karvina



OO00O00O0O0O0O0O0OO0O0O0OO0OO0O0OO0O0OoO0OoOooad

Kladno
Kromériz
Kolin

Klatovy
Karlovy Vary
Liberec

Louny
Litoméfice
Mlada Boleslav
Mélnik

Most

Nachod
Nymburk
Novy Jicin
Olomouc
Opava
Ostrava
Pribram
Pelhfimov
Praha — mésto
Praha — vychod
Praha — zapad
Pisek

Plzen — jih
Plzert — mésto
Plzen — sever

O0O00O0O0O0O0O0O0OO0OO0O0O0oO0bO0O0oOonb0OoOoobooOonon

Prerov
Prachatice
Pardubice
Prostéjov
Rakovnik
Rychnov nad KnéZznou
Rokycany

Semily

Sokolov
Strakonice
Sumperk

Svitavy

Tabor

Tachov

Teplice

Trebic

Trutnov

Uherské Hradisté
Usti nad Labem
Usti nad Orlici
Vsetin

Vyskov

Zlin

Znojmo

Zdar nad Sazavou



