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1 Uvod

Festivaly popularni hudby jsou fenoménem a \asoosti jednou z nejrychleji
se rozvijejicich forem cestovniho ruchu. Kratkaaltdyvani festivalu je vhodna k jeho
umisgni do volnych dif v tydnu, na vikend. Potencialnimi naxtiky mazou tedy byt
takika vSichni. S rostouci naednosti festival popularni hudby se takéémi jeho
postaveni vramci systému cestovniho ruchuktéfé festivaly, pokud se stavaji
hlavnim cilem cesty dastnika cestovniho ruchu, jsou samostatnou fornestoeniho
ruchu, ty ostatni, které tuto roli neplnijstavaji v pozici lokalizéniho gredpokladu
cestovniho ruchu. Prvni festival na naSem Uzendasgje do roku 1904. Za 100 let se
jejich podoba, prezentované zanry a styly hudbyanam vyraza zmenily, jejich
funkce vSak @stava stejna — poskytnout kulturni vyZziti pro nawvstka.

Cilem této diplomové prace je definice aazeni festival popularni hudby
do systému v ramci cestovniho ruchuildZité je uedomit si, jaké faktory a podminky
ovliviuji festivaly, proto je dalSim cilem prace zachytaliz&ni a lokaliz&ni
podminky a stimukni (selektivni) faktory pro jejich konani. S@sti selektivnich
fakton, které jsou pro fipadnou navétiu festivalu rozhoduijici, je propagace, reklama,
marketing a sponzoring. Na&iklad vybranych festivdl je mozno tyto terminy nazafn
priblizit a ukazat jejich fisobeni v praxi. Skejnicasti budou zaktené na kategorizaci
festivali popularni hudby eské republice podle zvolenych kritérii a jejich
vyznamnosti, analyzu kvalitativniho vyzkumu uskmtsého na dvou modelovych

festivalech — Colours of Ostrava a Festival D@dkn jejich charakteristika a historie.



2 Metodika prace a zhodnoceni literatury

P¥i tvorb¢ této diplomové prace jsem vyuZil vice tsphi ziskani dat a
informaci. Vychazel jsem z dostupné literatury,msbo interview, standardizovaného
rozhovoru, internetovych stranek festivalobci, ve kterych se konalyj tvrdych dat
z Ceského statistickéha'@du. Sowasti zpracovani tématu byla i analyza a porovnavani
informaci na zaklatlvlastniho rozumu.

Z divodu caso¥ omezeného obdobi, ve kterém jsem mohl ziskat rirdioe
od nav&vnika festivali populéarni hudby progdnictvim standardizovaného rozhovoru
osobr, jsem v prv&ad vybral dva vhodné modelové festivaly — FestivakbBran a
festival Colours of Ostrava. Jejich vhodnost @pé ve vzajemné relativni blizkosti,
srovnatelnosti vychozich podminek a na druhé &tramdilné nav&vnosti. Dilezité
bylo definovani spravnych otazek, diky kterym byas®nymni respondent dokézal
vyjadiit k festivalu a uvést své osobni Udaje. VSechnpostdli jsem nasledh
zanalyzoval, provedl graficky vystup a porovnal legky obou festival navzajem.
Kapitola pojednavajici o tomto porovnani je nemediim ukazatelem spokojenosti
navsevnikua s festivalem.

V kapitole zabyvajici se teorii a zakladnimi pojjsem vyuzil dostupnou
ceskou literaturu zadétienou na problematiku cestovniho ruchu. K dispdayty starSi
(Schejbal, 2008), kazda podavala Wtni teorie cestovniho ruchu po svém.
Pro definici faktoh a podminek ovliiujicich cestovni ruch (a festivaly popularni
hudby) se vice hodily publikace ng$i (Hrala, 2005) a (8panek, Kopska, Sip,
2001). Na definici zakladnich pojmkterymi jsou nafiklad festival nebo marketing,
jsem pouzil Novy akademicky slovnik cizich slov éis a kol., 2005), ktery jasra
struné dokaze vysitlit jakékoliv cizi slovo. O propagaci a reklamr sowasné dob
mnoho literatury, ktera by se jimi zabyvala v kottes cestovnim ruchem, neexistuje,
za zminku stoji jedina (Halas, 2005).

V sowasné dob se na uzemCeské republiky piadaji stovky festival a jim
podobnych akci, proto bylo velmiakkzité vytvdit si v nékolika krocich uzsi vyér
festivali, které jsem nasledrkategorizoval. Vhodny festival sfval 3 podminky —
mel funkéni internetovou stranku, jeho program byl sloZzenterpreti Zanru popularni

hudby a nebyl jen doprovodnym programem pro jinéeakiémito kritérii proSlo 72



festivali, jenz byly blize zkouméany v devitigdem vybranych kategoriich. P&avtéto
kapitole byly nejvhodgSimi zdroji internetové stranky festivalkteré svou aktualnosti
a snadnou dostupnosti umoznily sngsinvyhledavani informaci.

Souasti diplomové prace jsou také grafy, tabulky a yndokud neni uveden
jiny autor, byly zkonstruovany mou osobou. Jejigiznam spoéiva v nazorgSim a
piehledrjSim zpracovani n&pvysledki kategorizace nebo terénniho vyzkumu na dvou
modelovych festivalech. Mapy byly vytieny v programu ArcGIS 9.3.

P¥i tvorb¢ struktury kapitol a obsahu mi byla inspiraci diplova prace
Sulanové (2005).



3 Teorie a zakladni pojmy

3.1 Cestovni ruch

Mriviw s

textu je gesné definovani pojin diky kterym lze poté zaujmout odbe&p$i stanovisko
a presrgjSi pohled na problematiku, jeZ je cilem této diptwvé prace. Jako nadmnozina
funguje pojem samotného cestovniho ruchu, jehoidefijsou uliznych autai vice i
mére odliSné, jejich vyzéni se méni také v piibéhu doby. Rakousky teoretik
cestovniho ruchu P. Bernecker (1962) konstatovakxistuje tolik definic cestovniho
ruchu, kolik je autat. (In Sprincovéa, 1975)

Podle Posera (In Sprincova, 1975) je cestovni smkhrn vzajemnych vztah které
vznikaji mezi nahromaghim nav&vnika (hosti) na stranh jedné a jejich okolim
(prostedim) na strah druhé. Mariot (1983) za cestovni ruch poklada efmoiskou
aktivitu, ktera podmiuje pemig’ovani obyvatelstva docasti krajinné sfery,
charakterizované interakcemi krajinnych piylschopnymi vyvolat déasnou zrmnu
mista pobytu. Cestovni ruch udeme povazovat za jeden z nejvyznajsich
mechanickych pohyblidstva, do kterého se kazdérg zapojuji miliony obyvatel celé
planety.(Tricatnik, 1996)

Definici cestovniho ruchu se zabyvaji taK&né organizace nebo uskupeni
odborniki na cestovni ruch, ktepovaZuji za dlezité, aby vznikla &gaka unifikovana a
vdemi uznavana verze. Mezinarodni sdruzetdeukych expett cestovniho ruchu
(AIEST) se shodlo na tom, Ze cestovni ruch je spwsech jeu a vztali, které
vyplyvaji z cestovani a pobytu osob (hosti) mimeyié bydlis€ a pracovidt a neni
motivovano usazenim nebo trvalou ¥gtnou ¢innosti. (In Sprincova, 1975) &wva
organizace cestovniho ruchu (UNWTO, do roku 2008zpoWTO) udava definici:
»cestovni ruch je souhrn aktivit osob cestujicichndist mimo jejich obvyklé prosdi
a pobyvajicich v&hto mistech po dobu ne delSi nez jeden rok, cedemn traveni
volnéhocasu, podnikanéi jinym Gcelem. Obdobné je vymezeni v navrhu normy EU:
aktivity osob cestujicich do mist mimo jejich oblé/kprostedi nebo pobyvajicich
v téchto mistech zadglem traveni volnéh&asu, podnikandi jinym ucelem. (Schejbal,
2008)



SloZitji 1ze chipat cestovni ruch jako systém. Cestovath jako obech pojaty
objekt gredstavuje realny socioekonomicky volny systém, Jeb@kladnimi stavebnimi
prvky jsou subsystém nabidky, subsystém poptavikpsystém realizmi a vazby
mezi nimi gedstavuji toky turist, sluzeb, informaci a fingnich prostedki. Kazdé
geografické progedi disponuje dsma zakladnimi skupinami potendiatestovniho
ruchu. Prvni skupinu t¥d potencialy, které ovliwji navstvnost mista a maji
absorgni charakter. Druhou skupinu naopak fivpotencialy charakteru difuzniho,
které motivuji¢lovéka daasre opoustt své bydlisé a (Eastnit se cestovniho ruchu.
P posouzeni bilanceffpma a vydaji za cestovni ruch jednotlivych mist a tzemi je Ize
dale specifikovat na mista a Uzemitfeyahou vyuzivani absampiho potenciélu, mista
a Uzemi s fevahou difuzniho potencialu, nebo na mista a Uzewyrovnanou bilanci
aktivace potenciél cestovniho ruchu. Nerovn@most prostorového rozlozenichto
potenciah vytvari zékladni pedpoklady pro turistickou migracicastniki cestovniho
ruchu z mista bydligtdo mista pobytu. (&panek, Kopaka, Sip, 2001)

Souwasny cestovni ruchipdstavuje samostatné hospistt@& odvtvi, které se
podili na realizacitech zakladnich narodohospeskdych makroekonomickych il
Témi jsou hospod&ky rist, vyrovnanost platebni bilance a dosazeni coyasijlo
stupré zangstnanosti. V dsledku prudkého rozvoje zejména v poslednich désteth
se mezinarodni cestovni ruch svym obratiadi vedle automobilového a ropného
pramyslu mezi i nejvykonrgjsi odwtvi (podle UNWTO). (Sipanek, Kopéka, Sip,
2001) Cestovni ruch, zvl&mezinarodni, je ale velmi nachylnydr vnéjSim vlivam,
proto v dolé swtové finargéni krize byl fist rozvoje mezinarodniho cestovniho ruchu
zaporny (viz obr. 1). fedpoklada se ale, Ze rozvoj cestovniho ruchu v

nakEhne zpatky na konstantnist.
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Obr. 1 Vyvoj rustu mezinarodniho cestovniho ruchu v obdobi 2009 (zdroj:

Swétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO), 2009)

3.2 Popularni hudba

Hudba je sotésti lidské kultury jiz odnepatti, prvni formy hudby nmizeme
datovat jiz do staraiku. Jeji postaveni se v podstateznenilo, takka vzdy slouzila
k zdba¥ a obohaceni kulturniho Zivotboveéka. BEhem své dlouhé historie hudba pinila
i spousty jinych udloh, nez jen k pobaveni lidu. Byli, steji jako v psaném slénebo
malbach, ukryt vzdor, poslani nebo jen nazétsimou v nedemokratické spoteosti.

Hudba sec¢leni na mnoho Zafr mezi které pdt i popularni hudba a jeji
protipol, vazna hudba. Nazev popularni hudba pdchaatinského slova ,populus®,
které v gekladu znamena ,lidovy“ nebo ,lid, mnoZstvi lidiZ toho lze odvodit, Ze
popularni hudba je takova, kterouregnostuje WtSi masa lidi, fipadré takova, ktera
je v sowasné dob modni a poslouchana. Neni tedy nikterak geukotvena a jeji
vyznam se mize za ®kolik desitek let posunout. Popularni hudba je akiristicka
svou rychlosti vzniku, dobouipobeni a &kdy i zaniku. Termin popularni hudba zde
proto bude piad, ale hudebni styly, které ji tipse n¢ni. Je to postSinou zmisobeno
ztratou zabavné funkcergrichozich styl, které gestaly byt pro Sirokou masu lidi
piitazlivé. Vedle popularni hudby existuje hudba Vilpta se ale zgamnohem delSi
tradici acasto je i kulturg spiiznénd s mistem vzniku. Jeji némost véase je ¥tSi

nez u popularni hudby.
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V sowasné dob miazeme za popularni hudbu ozitamimo jiné tyto styly:pop,
rock, punk, metal, house, hip hop a mnoho dalSifiraznym rysem je jeji
univerzalnost a multikulturnostasto je provazana i s jinymi druhy @mi. Prezentace
popularni hudby probiha zprestikovar, tzn. skrze radia, televize nebo hudebni ¢eosi
(CD, LP nebo pes hudebni ptacovy format MP3) neboiimo, tzn. poslechem hudby
na zZivo imo od autak na koncegt nebo festivale. V mé diplomové praci jsem se
zan®iil na takové Zzanry popularni hudby, které jsou wasné dob nejvice

vyhledavané a nejmasgvnavstvované na festivalech.

3.3 Festivaly popularni hudby

Hudba jako masova zabava je proiepeou prezentaci tdka idealni.
Na hudebnich festivalech probih&ma interakce mezidinkujicim a nav&vnikem, je
to misto gstetavani dinkujicich, vydavatei, zastupé médii, VIP osob a dalSich.
N¢které festivaly probihaji na bazi konfrontace at&beimezi vystupujicimi. Pokud se
festival stava hlavnim cilem, a ne pouze dkpi nebo doprovodnym programem, da
se povazovat za samostatnou formu cestovniho riddwdruhou stranu @ize festival
také fedstavovat pouze jeden z lokalim&ch gredpoklad rozvoje cestovniho ruchu
regionu.

Novy akademicky slovnik cizich slov (2005) defmdgstival jako ,slavnostni,
zpravidla periodicky konana, kegna €asto i soutzni) p‘ehlidka undleckych vytvofi a
vykoni.“ V piipact hudby se jedna o vystoupeniézpki, zpsvacek a hudebnicheles
(kapely, skupiny) a jejich vykdn Dilezitd na festivalu je jeho periodicita, zpravidla
kazdor@ni paadani. Festival dZe byt doplgn bohatymi doprovodnymi akcemi
(workshopy, pehlidky mistnich divadelnich spdlla dalsi). Zivotnost festivalu udrzuje
poradatelsky (organizatorsky) tym, vipact menSich festival Ize hovdit o jediné

osol#, ¢asto o zakladateli.

3.3.1 Pozice festiva popularni hudby v ramci cestovniho ruchu

Pokud jsou hlavnim cilem cesty, takazaujeme festivaly k formam cestovniho

ruchu. Masova &ast a pohyb obyvatelstva na tyto akce jsou graénnovou zalezitosti,
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festival v podob jaké ho zname dnes existuje pouzkatik desitek let. Pokud budeme
vychazet z text zabyvajicich se cestovnim ruchem, Ize festivalrit pozici v celém
systému cestovniho ruchu. Ranezi kratkodobé druhy cestovniho ruchu, podidydél
trvani se dli na vyletni (jednodenni festival) a vikendovy ddvaz tidenni festival)
cestovni ruch. (Spanek, Kop#ka, Sip, 2001) Istyidenni festival bych zadil
do kratkodobého druhu cestovniho ruchu. Podle Ferlb cestovniho ruchu v ramci
roku pati festivaly k sezonnimu cestovnimu ruchu fkakvSechny se odehravaji v letni
sezo®, konkrét v mesicichcerven,cervenec a srpen. Z realérdho hlediskaradime
festivaly k domacimu (pohyb obyvatelstva v ramcjicfe statu) i zahragnimu
cestovnimu ruchu. Pokud se jedna ifjegzd cizin@ do statu, ve kterém se igola
festival, hovéime o aktivhim zahratmim cestovnim ruchu, v ofpr@ém pipact
vycestovani domaciho obyvatelstva za hranice dargthtu se jedna o pasivni
zahranéni cestovni ruch. (Schejbal, 2008) Podlétpakastniki rozliSujeme cestovni
ruch individudlni, kolektivni a masovyjipemz festivaly bych zadil do prvnich dvou
skupin. Podle vysledk provedené ankety alerqvazuje kolektivni cestovni ruch.
(Sprincova, 1975)

13



4 Faktory a podminky ovliviujici festivaly popularni hudby
jako formy cestovniho ruchu

Nezbytnou slozkou studia rozvoje cestovniho rughanalyza podminek jeho
vzniku, rozvoje, roz$éni a prostorového rozmési. Muzeme rozliSit troji pistup
ke klasifikaci podminek cestovniho ruchu: genetjckunkéni a kombinovany.
Geneticky pistup respektuje gwod jednotlivych podminek. Z tohoto hlediska
rozliSujeme pirodni podminky, tj. fyzickogeografické komponenkyajiny (reliéf,
klima, vodstvo, rostlinstvo a Zi¢@stvo), kulturg-historické podminky, které souvisi
s historii a kulturni spotmosti (stavebni paméatky, lidova architektura, muzea
pravidelrt se opakujici kulturni akce majici vliv na rozvagstovniho ruchu) a
spole&enské podminky, tj. podminky vytkenéclovékem a souvisejici s jeho Zivotem
(obyvatelstvo a sidla, vyrobrhospod#sky charakter oblasti, komunikai z&izeni aj.).
VSechny skupiny podminek vzajetnazce souvisi, vzajerdrse podniiuji a ovliviuji.
DalSim gistupem ke studiu podminek cestovniho ruchu je doinkiistup. Z tohoto
hlediska rozliSujemetit skupiny ¢initeld ovlivaujici cestovni ruch, a to zakladni,
podporujici a brzdici. Zakladrinitelé jsou pirodni (morfologické a klimatické) a
demografické (struktura obyvatelstva v oblasticjejitrvalého pobytu). Podporujici
¢initelé zahrnuji naip rist paitu obyvatel v zajmové oblasti, rozvoj zdjno cestovni
ruch, komunik&ni dostupnost Uzemi, propagaci, fisaha ekonomické iedpoklady
zajmového uzemi, psychologické aspekty, vyplyvaeivztahu domaciho obyvatelstva
k navstvnikim. Brzdicicinitelé jsou nafiklad negativni vlivy politickych konfliki,
hospodéskych krizi a klimaticky nefiznivé obdobi.Vice pozornosti se &nuje
genetickému &eni a hodnoceni podminek cestovniho rugtamarnehova, 2008)
V minulosti se naopak vice autorzabyvalo funknim pistupem ke Klasifikaci
podminek cestovniho ruchu, rfagSprincova (1975) dila predpoklady cestovniho
ruchu na faktory umaijici, vyvolavajici a us#rnujici, vedle toho podle ni existuji
faktory, které rozvoj cestovniho ruchu brzdi. Zgvive vyhovujici pistup lze ale
povazovat kombinovany fistup, ktery bere v Gvahu genetické a fetmk faktory
ve vzajemné kombinaci podle konkrétnich podminettneceného regionu. (Schejbal,
2008) Tyto faktory dli Hrala (2005) do 3 skupin: selektivni (stiménd) faktory,
lokalizatni podminky a realizai podminky. Jejich spataym jmenovatelem je to, ze
se projevuji vzdy v prostorovém, Uzemnim ugg@ni. Mariot oznalje toto @leni

podminek cestovniho ruchu jako funk-chorologické. (Hamarnehova, 2008)
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4.1 Selektivni (stimulani) faktory

e

NejdalezitejSi pro rozvoj festival popularni hudby jsou selektivni (stiméia)

faktory, jejichZ vliv je rozhodujici jiz od zrodwestivalu a Mize také zafdcinit zanik.
Na rozdil od lokalizénich gedpoklad cestovniho ruchu se kvalita selektivnich faktor
meéni  podstata rychleji. (Ném¢ansky, 1996) Maji primarni postaveni v rozvoiji
cestovniho ruchu, nebBor principu utuji zadjem véejnosti a readlné moznosti rozvoje
cestovniho ruchu v jisté destinaci. Odrazeji sfmiekou realitu v obecném i
individualnim smyslu. Bli se na faktory objektivni a subjektivni. (Schej2908)

K vyznamnym objektivnim fakté@m ovliviujicim (ast na festivale populérni
hudby jako alternativni fortncestovniho ruchu patdemograficka strukturacéstniki,
ekonomické pedpoklady a dostatek volnéliasu. Demograficka struktura obyvatelstva
ma diferencujici vliv na intenzitu ¢asti obyvatelstva na cestovnim ruchu. Jiné
preference ma naprodina s ¢tmi, stdi lidé nebo mladi svobodni lidé. A pgamladi
lidé preferuji skupinovou, cendwnenargénou a kulturd obohacujici formu cestovniho
ruchu, coz festivaly popularni hudby dokonalenspl Tyto faktory jsou zvlast
dulezité v marketinkovych studiich a kampanich, kiscd cilené pedevSim na mladsi
vékovou strukturu dastniki cestovniho ruchu. Vlivakové struktury se také projevuje
na intenzi¢ z4mi o rizné aktivity, mladsi kové skupiny davaji fiednost aktivitdm
naranych na pohyb a nenamych na pohodli. (Schejbal, 2008) ProtaZestjSimi
Gcastniky cestovniho ruchu jsou pEawmladsi ¥kové skupiny, zvlast v rozmezi
15 — 39 let (Hamarnehova, 2008), stavaji se fdgtipapularni hudby vyznamnou
formou cestovniho ruchu. tkzitym predpokladem &asti na cestovnim ruchu je
disponibilita volnéhocasu, ktery lIze definovat jako souh&mnosti, jimz se rmze
lovek svobodi vénovat pro regeneraci svych dusevnich a fyzickyéh(Sigpanek,
Kopatka, Sip, 2001) Retnymi &astniky cestovniho ruchu jsou poté ti, tktenaji
dostatek volnéhatasu, jako jsou ithodci a studenti. Studenti jsou vyznamnou a
ponerné pocetnou skupinou naw8tnika festivalu popularni hudby, coZ spolu
s pihodnym p@asim rozhoduje o konanéchto akci v obdobi letnich prazdnin. Ve
20. stoleti se také postuprzkracovala délka pracovni doby a vikend se postupn
prodlouzil na dva dny. Festivaly jako forma kratkbého cestovniho ruchué&ginou
trvaji 1 — 3 dny) toho vyuzily, zaly se ptadat pes vikendy a tim zvysily svou

atraktivnost pro pracujici.
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psychologickych pohnutek, které owliyji rozhodovani obyvatel kéasti na cestovnim
ruchu a jeho sitovani. (Hrala, 2005) Dosazeny stageaultury a vzélani spolénosti
ma vliv na aktivitu v cestovnim ruchufipemz lidé vzdlargjSi se vyznauji vetsi
aktivitou. Dilezita je také tradice a zkuSenost s festivaly jkmou cestovniho ruchu.
(Hamarnehovda, 2008) Pokud je na@vsitik spokojen, je velka pragdodobnost jeho
navratu a $eni jeho kladnych dojinmezi dalSi potencialnicastniky festivalu. Neto
by se zapomenout také na charakterové vlastnoséhtanaroda a samotného jedince,
které samy o s@bmohou byt motivem navdty festivalu. Velmi vyznamnou ulohu
sehrava reklama a propagace, které maiji vliv naasmi mondénnosti a modnosti
n¢kterych stedisek a oblasti. Tyto skdt®sti mohou v relativh kratké dob zvysit
priliv navsevnika a postupé vyvolat i zn&né zneény v rozmisini mezinarodniho

cestovniho ruchu v SirSich oblastech. (Hrala, 2005)

4.1.1 Marketing, propagace a reklama

Reklama, propagace a marketing nejsou nijakounkou mezi pedpoklady a
¢initeli rozvoje a rozmishi cestovniho ruchu. Jejich vyznam ale v posledoldobi
velmi intenzivié natista. Cestovni ruch sténako ostatni odétvi nevyrobni sféry
zaznamenava rapidni kvantitativni vyvoj. ZvySujepselil subjeki v ném pisobicich,
zvysuje se i podil oditvi na zamistnanosti. (Halas, 2005) V roce 1996&mpracovalo
255 miliomi lidi (10,7 % registrovaného ekonomicky aktivnihdoyweatelstva).
Diky velkému multiplik&nimu efektu kazdé pracovni misto vyitve praméru 1,5 az 2
pracovni pilezitosti pro jeho pdeby. (Hrala, 2005) Zvyraimje se konkuremi tlak
mezi subjekty, coZ samigjm¢ pozitivre pasobi na kvalitu poskytovanych sluzeb.
Krome darazu na kvalitu sluzeb je staléldzit¢jSi schopnost tyto sluzby na trhu prodat.
To je pra¢ uloha reklamy, propagace a marketingu. (Halas,5p0Reklama a
propagace jsou soasti velké mnoziny s nazvem marketing. Jsou jehstroja a
zpisoby v kratkodobém a dlouhodobénfispbeni na &mstnika cestovniho ruchu.
V¢étSina autolt povazuje reklamu za podmnozinu (&ast) propagace. V tomto vnimani
jsou krong reklamy dalSimi sloZzkami propagace public relajodirect marketing,
podpora prodeje, ffpadré sponzoring. (Halas, 2005) Vzajemnéspbeni a zakladni

vztah mezi reklamou, propagaci a marketingem jeamény na obr. 2.
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Obr. 2 Vztah reklamy, propagace a marketingu (zdroj: bla2®05)
Marketing

Marketing je ekonomicka metoda ustovani a aktivniho ovliovani
hospodéské cinnosti podle patb trhu. (Kraus a kol., 2005) Slovo marketing patha
z anglického slova ,market’, coZz znamena ,dat nh, tobchodovat, prodavat“.
Pri marketingu existuje velké mnozstvi definici, I&evSak maji vicero spaieych
znaki. Je to soubotinnosti a procas které maji slouzit k rozpoznani anebo rozvoiji
klientovy poteby nebo fani, k vyvoji tomu odpovidajiciho produktu, ke kamkaci
s klientem a nasledné distribuci produktu. Na roadireklamy a propagace nemusi stat
finalni produkt az na zatku celého procesu, ten se tehdy jen identifikpjgadreé
formuje a pizpusobuje poptavce. Soéasti marketingu je identifikace geb klienta,
prizkum trhu, vyzkum a vyvoj zacalem vytvdaeni navrhu vhodného produktu, jeho
propagace, oceéni a distribuce. V fipac cestovniho ruchu to znamena, ze konkrétni
region (v tomto konkrétnimifpads festival), ktery by mil byt objektem kampaf je
sice dopedu dany, ale hledame prvky, které bylynpomoci jeho prezentaci, cilovée
skupiny, kterym by @y byt tyto prvky utené, a formu a Zizob prezentace, aby byla
co nejefektivijsi ve vztahu k jednotlivym cilovym skupinam. V penani s reklamou
a propagaci je vSak samotna prezentace produktmarketingu jen jednou z jeho
roz&lenych¢asti. (Halas, 2005)

Reklama a propagace

Novy akademicky slovnik cizich slov (2005) definujgklamu jako véejné
dopori&ovani produktu (prav festivalu) moznym zajenien prostedky ktomu
slouzicimi. Reklama je zaffena na rychlou @Sinou kratkodobou) prezentaci
konkrétniho produktu (tovaru nebo sluzby). Je doeana spiSe na emocionalni
vnimani ¢lovéka, faktografické informace o produktu jsou jeni jdpphiujici casti
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(v nékterych gipadech seffmo v reklamnich kampanich ani nevyskytuji). Reldgen
cilové skupig podavana komeénim zpisobem (placenou formou, jeji cena jéama
trhem jako vysledek nabidky a poptavky),dasgji prostednictvim vSech drdhmédii
(elektronickych i ti&nych). Ri konkrétnim regionu neni kratkodobé emocionalni
pusobeni Upla nejvhodrjSim zpisobem prezentace, proto v tomtidppds hovaime
spiSe o propagaci. Na rozdil od reklamy jde o dbolabé cilegdomé mhsobent,
pii kterém by ndly byt dominantni hlavé detailni informace o produktu a jeho
parametrech. (Halas, 2005) Novy akademicky sloweidkch slov (2005) uvadi definici
propagace jako ,\‘ejné uvadni ve znamost.“ Cilem reklamy je tedy ovlivnit pepd
produkti nebo sluzeb, propagace se snazi spiSe o jejiclienveve znamost
dlouhodobym psobenim.

Mezi nastroje reklamy pdatmasmeédia, coz jsou prostiky masoveé informace a
propagandy, masova média f@mé sdlovaci prostedky). (Kraus a kol., 2005)
V sowlasné dob sphuji roli dodavatele informaci spdieosti a velkou r&rou ji
ovliviuji. Mezi negastjSi prostedky masové komunikace piatlenni a periodicky tisk,
televize, radia a internet. \fipact vétSich akci, jako je festival Colours of Ostrava,
probiha reklama ve vSech typech médii najednouz8lam se tak vyruSi negativa
jednotlivych tym médii a e zakiru reklamy se zstSuje. Reklama v tisku poskytuje
dlouhodobé uchovani informaci a relativmizké naklady, ale Ize ji snadnéeplédnout
a, steji jako v @ipack radii, cilova skupina, na kterou svoji reklamogamizatdi miri
(studenti a mladi lidé), pravidéimeite denni tisk. Radia poskytuji misto pro zvukové
reklamni spoty, které potencialnihéastnika festivalu sice zaujmou, aliekézkou je
nemoznost vraceni se k informacim a jejich dloulhédpapamatovani. Totéz lze uvést
u obrazového reklamniho spotu v televizi, kteryaje oproti radiu daleko masgsi
médium, ¢emuz odpovidaji i vySSi naklady na vyrobu a u#nisspotu ve vysilacim
case. V sotasné dob se jevi jako nejvyhodiisi médium internet. Jeho néfgi
piednosti je skutma aktualnost a vifpac potreby rychlost aktualizace informaci.
V piipadt zajmu se Ize ¢hem rekolika vterin dostat na internetoveé stranky, na kterych
si Ize on-line zpsobem objednat vstupenkuiepodem ji zaplatit a nechat si ji zaslat.
Tato provazanost uléhje praci nejen organizaton, ale i samotnym subjekn
reklamy, potencialnim nawnikam festivalu. Mezi dalSi prostdky reklamy pat
prodej reklamnichigdmeta, prezentace festivalu na billboardech, letaciprakatech.

Na zaklad zpisobu prezentace (reklamy, propagace a marketingieme

festivaly zaadit mezi organizované akcei pterych ma reklama a propagaceujici
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aspeSnosti, ¥tSinou maji vliastni reklamni a mediélni partneHalés, 2005)

Sponzoring

Sponzor je osoba, firma, podnik nebo spotest hradici naklady &ité akce.
(Kraus a kol., 2005) Sponzoring je protownost sponzora. &tSinou se jedna ale
0 oboustran& vyhodny vztah, ve kterém sponzoéekava za podporu protisluzbu
v podol& pisobeni akce na dobré jméno (image) sponzora. Taddostranny vztah je
definovan na bazi partnerstvi, proto v &sné dob je uzivan spiSe nez pojem sponzor
termin partner. Podle #pobu podpory Ize vytjt nékolik druhi partned. Medialni
partnéi podporuji poskytnutim reklamy akci na svém mé(disku, radiu, televizi nebo
weboveé strance) zdarmajipadré za sniZzenou cenu. Velké akce jako Colours of
Ostrava maji medialni partnery i v zahgarfv tomto gipact v Polsku a na Slovensku).
Generalni a hlavni partfievétSinou svoji podporu poskytuji ve finari podolg.
Produktovi partnié (n¢kdy nazyvani dodavateli), é&t§inou napojové a potravinove
spole&nosti, dodavaji své vyrobky a produkty zdarma nedeniZzenou cenu. Stava se
pravidlem, Ze do aredlu festivalu nelzénpSet vlastni piti a jidlo, k dostani jsou proto

pouze vyrobky produktovych partrier

4.2 Lokalizaéni podminky

Lokalizatni podminky cestovniho ruchu maji ve vztahu k jedwvoji druhotny
vyznam. Rozhodujici postaveni vSak zaujiméjikpnkrétni lokalizaci (umishi) jeho
realizace, bez ohledu na to, zda jsougainihoci spole&enského charakteru. Rozhoduji
o funkénim vyuZiti konkrétni oblasti (g&diska) cestovnim ruchem z hlediskagdnich
moznosti a charakteru a kvality spmaskych podmineki atraktivit. V zadsad vSak
poskytuji jen wkité moznosti (pedpoklady), o jejich vyuziti z hlediska cestovniho
ruchu rozhoduji selektivni faktory a reakimh podminky. Lokalizéni podminky se
¢leni na pirodni a spoléenské podminky a atraktivity. (Hrala, 2005) Metirqdni
podminky z#&azujeme reliéf, klimatické pogny, hydrologické poréry, rostlinstvo a
Zivocisstvo. Ve vztahu k rozmisti cestovniho ruchu maji vyznam v tom, Ze jsowestal

do zn&né miry neminné a uplatuji se zpravidla plog&hve wtSich tzemnich celcich.
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(Némcansky, 1996) Lokalizaci festivalovliviuji v jisté mie pouze reliéf a klimatické
ponery. Reliéf plochy aredlu festivalu musi byt rovipairo ungéle budované scény
pro vystupujici urélce. Nerovny terén je iipkazkou pro snadnéigmig’ovani
navstévnika mezi jednotlivymi scénami. Vifpact ,open air* festivalu (festival
pod otevenym nebem, nezdeBeny) hraje svou roli vhodny okamzity stav podnebi
pocasi. NejpihodrgjSim stavem podnebi je teplé gasi bez srazek. Festivaly jsou
vyrazre sezonni formou cestovniho ruchu, itak vSechny se uskufiguji v letnim
obdobi roku. V¥trnost je také velmi wezitym cinitelem, Feswdcit se o tom mohli
Gcastnici slovenského hudebniho festivalu Pohodatopeo 18. cervence 2009 se
pii silné boui zvedla konstrukce stanu a dopadla na r&wdky. Pad stanu si vyZzadal
2 lidské Zivoty atyti desitky osob byly zramy. (iDNES.cz, http://www.idnes.cz)

Spol&enské podminky a atraktivity uspokojuji hlgvpoptavku po poteni,
vzklani a zaba¥. Charakteristickym rysem je ztrgd Uzemni koncentrace fguazuje
bodové (stediskové) rozmishi. Ve srovnani s ifrodnimi podminkami jsou svym
vznikem geneticky druhotné, ale tuto Ulohu ve vatahcestovnimu ruchu zdaleka
nemaji. Svou zvlastnosti a vyjigmesti jsouc¢asto profilujici momenty jeho stimulace.
(Hrala, 2005) Bli se na kulturs-historické pamétky, kulturni ¥aeni a kulturni akce
(kam pati festivaly, pokud nejsou samostatnou formou cestay ruchu) a sportovni
akce. (Schejbal, 2008)

V jistém smyslu mzZeme ®které selektivni (stimutai) faktory pouzit i
pii hodnoceni fedpoklad lokalizatnich. Ri teoretickém hodnocenit@dpoklad a
¢initeli rozvoje cestovniho ruchu nastava tzv. sousledmpbstipoklad (obr. 3).
Reklama, propagace a marketing jsou jednimiedmoklad rozvoje a rozmighi
cestovniho ruchu, ale také jsou jednimiedpoklad UsgSnosti organizovanych akci
(festivall). Festivaly jsou zarove jednim z pedpoklad nebo ciniteli rozvoje a
rozmistni cestovniho ruchu. P klasickém c¢leréni na lokaliz&ni, realiz&ni a
selektivni (stimulani) predpoklady (Hrala, 2005) je #mrujeme mezi lokalizai
piedpoklady. Navswvu festivati popularni hudby riveme také povazovat i za jednu
z forem cestovniho ruchu. Toto tvrzeni je moznoue&ntovat tim, Ze se v mnohych
piipadech stavaji hlavnim cilem cesty, a ne pouzdnkem nebo doprovodnym

programem.
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Obr. 3 Pozice reklamy, propagace a marketingu jalealpoklad rozvoje cestovniho
ruchu v regionu (zdroj: Halas, 2005)

4.3 Realiz&ni podminky

Realiz&ni podminky umoiuji svou existenci vlastni uskdténi cestovniho
ruchu. Vyznam realizanich podminek sgidva v jejich schopnosti vyt¥at spojovaci
¢lanek a prostorovou konkretizaci vztamezi oblastmi, resp. centry zajmu o cestovni
ruch a cilovymi misty, resp. oblastmi cestovniha@hu (Schejbal, 2008) Maji
dominujici postaveni pro ko&ou fazi jeho uskut@ovani. Umo#uji danou oblast
dosahnout (doprava) a vyuzit (materéabechnicka zakladna). Svoji kapacitou itivo
nabidkovy strop pro vyuZziti lokalizaich podminek. (Hrala, 2005)

Hamarnehova (2008)¢t realizatni podminky do dvou skupin. Prvni skupinu
tvofi komunik&ni zd&izeni. Pod timto pojmem rozumime zejména dopraverak
zaji¥uje styk mezi vychozim mistentastnika a nav&tovanou oblasti. Nedilnou a
vyznamnou saotasti jsou vSak také telekomundka technologie (dostupnost signalu
mobilnich operatdr, pfistup na internet apod.). V souvislosti s rozvojpoptavky
po cestovnim ruchu vyznam dopravy pro jeho realizaozmisgni roste. Moderni
doprava zvySuje dostupnost oblasti, coZz vede k&mdni pimérnych pgepravnich
vzdalenosti a umaiije tim festivalu ¥tSi dostupnost pro mistem bydéistzdaler;jsi

potencialni navsvniky. VétSina komunikanich zdizeni byla vybudovana dlouho
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Zeleznénich, leteckych a vodnich komunikaci gfiNéansky, 1996), ktera e byt
v mis€ konani této akce migrmodifikovana. V pipact festivalu Colours of Ostrava se
jedna o upravu jizdnihdgadu nestské hromadné dopravy v dotkonani. Spolu
s komunik&ni siti je vyuzivana i dopkova infrastruktura dopravy (parkow¥t

Druhou skupinou je materiélftechnickd zakladna,ékdy je taktéZz nazyvana
infrastrukturou cestovniho ruchu. Tato skupina smlilp na uspokojeni pi#b
navstvnika festivalu a jejich kvalita ma vyrazny dopad prozitek. Vybudovani
materialg-technické zakladny je vyvolano poptavkou cestoomnikchu. Jakmile je tato
zakladna uskute¢na, stava se soasti nabidky a tedy jednim zieglpoklad
cestovniho ruchu. (Sprincova, 1975) Z hlediskelu, kterému zdzeni materialé-
technické zakladny slouzi, se udeme setkat s fudkim dlenim (negastji
pouzivanym dlenim) na zakladni a dailova zdizeni. Mezi zakladni z&zenitadime
ta, kterd poskytuji zakladni sluzby prdagtniky cestovniho ruchu - dopravniizani
(nag. cerpaci stanice, opravny automdbiatd.), ubytovaci a stravovaci rizeni.
Doplnkova zdizeni maji za ukol dopbvat zakladni sluzby a spolu s nimi vyiet
komplex sluzeb, ktery odpovida stavajici poptaiaedruhé strahmuiize jejich pestrost
a Sfte poptavku vyvolat a také zvySit motivaci Kasti na cestovnim ruchu v dité
lokalité. Mezi takovato zzeni paiti: kulturni z&izeni, zprosedkovatelska Z#&eni,
obchodni sit, specialni a sportovni #aeni a jiné. (Hamarnehova, 2008)

Stravovaci a ubytovaci #aeni bychom mohli ifp festivalech popularni hudby
rozclit na stalé a déasné. Stalé slouzi cestovnimu ruchuiagpitt po celou sezénu,
docasné jsou wené na vyuzivani jen gase konani akce. RPamezi r& hlavré stanky
zabezpeéujici obierstveni navévnika, ale v rkterych gipadech i plochy wené
pro jejich ubytovani (stanové tabory). (Halas, 2088 rozdil od stalych z&eni, ktera
poskytuje sidlo nebo misto konani, jsoucakna z#Hzeni poskytovana padateli
festivalu, gipadreé si je zaji$uji navsEvnici sami (nap vlastni stan). Vyhodou
docasnych ubytovacich #aeni je jejich blizkost samotnému areélu konasiialu a
mensSi nakladnost pro navénika, proto jsou vyuzivany vice nez stalé@ildZitym
faktorem je i jist4 tradice, pocit osobni svobodyabrodruzstvi, ktery na masovych
organizovanych akcich byva.
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5 Festivaly populéarni hudby vCeské republice

V Ceské republice existuje velké mnoZstvi festivdiznych hudebnich Zainma
styli. Pokud se budeme drzet vymezeni popularni hudfighjpaet se da odhadovat
na desitky, mozna az stovky. Jejich ploSné rozmiige rovnongrné, konaji se &tSinou
v letnich ngsicich a diky fizni sponzai a partnei jsou finakné zajis€né. V op&ném
piipadt mize zaniknout nebo vynechat jed&nvice rainika, dokud nenajde silného
partnera. Festivaly popularni hudby v dnesSnim chapapularni hudby jako takové
jsou relative mladé, ani jeden ze zkoumanych festivakbyl v roce 2009 starSi nez
25 let. Diky obrovské konkurenci na poli iddani &chto organizovanych akci se

zvysuje jejich kvalita a zlepSuji se reatimapodminky (ubytovani, stravovani a dalsi).

5.1 Historie festivali v Ceské republice

Prvni festivaly na Uzemi dnedfiéské republiky réfly na programu fedstaveni
vazné hudby. KdyZ v roce 1946 slavila Praha a smoloi celaCeskoslovenska
republika prvni vyréi ukorteni valéného konfliktu, zrodil se s@asré s oslavami
50. vyrasi zalozeniCeské filharmonie Mezinarodni hudebni festival PkéZzgaro.
(Mezinarodni hudebni festival Prazské jaro, hitpulv.festival.cz) Prvni festival se ale
odehral o 42 letidve. Dne 21¢ervna 1903 v Praze se konal mi@dny valny sém
Ustredni jednoty zgvackych spoli ¢eskoslovanskych, ipdchidkyné Pévecké Obce
Ceskoslovenské, ktery ulozil Festivalovému vyborpaigdani sjezdu zwackych
spolki ¢eskoslovanskych kéinkovani na ,Prvninteském hudebnim festivale®. Tento
festival se konal na Velikonoce 3. az 5. dubna rb&@4 v pravémikdle Pimyslového
palace v PrazeCeské sbory, http://www.ucps.cz)

Po druhé sstové valce se dlouhou dobu Zadné festivaly nekonBigo to
zpisobeno nejen po¥mé tvrdou politickou nesvobodou, ale i nedostatkenmébo
¢asu v dob ,budovani“. Az vroce 1966 se poprvé konmskoslovensky festival
popularnich pisni Bratislavska lyra, tehdy pod e&azvMezinarodni festival tatei
pisre, na které vystupovala tehdejSi opravdova domadeli Spika a vyznamni
zahranini hudebni urlci. Jeji posledni rnik se konal vroce 1989. (iHNed.cz,
http://ihned.cz) V 70. letech se festivaly konay po schvaleni Komunistickou stranou
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Ceskoslovenska a pod dozorem policie, protoze ty&sawé akce byly povazovany
za semenist, protistatnich Zivh“.

Z dodnes konanych festivapati mezi nejstarsi dSinsky jazzovy festival, jenz
se pdada s akolikaletymi prestavkami jiz od roku 1973, kdy prdh prvni ranik.
(Kulturni a spoleenské sgedisko Stelnice, http://www.kassct.cz) Z touto praci
analyzovanych festival (viz. kapitola 5.2) je nejstarSi Trutnov Open Akpnany
negretrzit od roku 1987, jeho @atky se ale datuji do roku 1984, kdy undergroundovy
festival byl rozehnan policii a jehccastnici ze vSech kautrepubliky se poté sesli
na Hradeéku u Véaclava Havla, kam vSechnyc¢astréné budouci prezident pozval.
(Trutnov Open Air Music Festival, http://www.festsiirutnov.cz) Mezi nejstarsi
festivaly se jestiadi Benatska noc na Malé Skale (od 1993), Noc imwad (od 1993),
Rock Show (od 1991) a Ouvalskej Bigbit (od 1992).

5.2 Kategorizace festival popularni hudby v Ceské republice

podle zvolenych kritérii

Vytvaieni kategorii, dle kterych jsem vybrané festivaiglgzoval a porovnaval,
je ¢iste subjektivni. Tento proces je docela slozity. V&@mmé dob se na Gzemieské
republiky pdadaji stovky festivdl a jim podobnych akci, proto bylo velmiildzité
vytvorit si v rekolika krocich uzsi vyér. Zakladni podminkou pro g@zeni do vybru
zkoumanych festival byla existence internetové domovské stranky akgeo stranky
poté byly zdrojem informaci pro jednotlivé kategoriNasled& bylo uzito druhé
kritérium, vyfazeny byly festivaly, jejichz hudebni program naéephl podminku
hudebniho zanru popularni hudbytelim kritériem byl del festivalu, picemz jeho
funkce jako doprovodny program jiné akci (slavnoptva a jiné) ho z vyéru
vylucovala. Pokud vSechny tyto podminky konkrétni fedtpopularni hudby spbval,
byl zaazen do vybru a nasled® podrobrji analyzovan. Celkovy pt vybranych
festivali dosahlcisla 72 (viz piloha 1 a piloha 2). Pozorovanych znaloylo 9: misto
(kraj), plocha, datum, délka ac¢rik konani, pdet sponzal, scén a vystupujicich a
nézev festivalu. Z vybranych kategorizaci jsentlerl festivaly podle vyznamnosti.
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Kategorizace festivah popularni hudby na zaklad ndzvu festivalu

Nazev festivalu je to prvni, co potencialniho né&wusika oslovi, proto je
dulezité, aby se jednotlivé festivaly snazily o cgzapamatovatel)Si nazev. K tomu
jim pomahaji jiz samotné informace obsazené v nazwelkového pétu 72 vybranych
festivai m& 21 z nich v ndzvu obsazeno misto konani. sty tak nav8vnikim
vaze k mistu konani, coz svadi k myslence, Ze fefivaly plni funkci pouze
lokalizatniho pedpokladu. Neni tomu tak, nebmazev mista je uveden i @ch
nejwtsich a nejvyznan#sich ceskych festival (nag. Colours of Ostrava nebo
Trutnov Open Air), které rozhodrplni funkci formy cestovniho ruchu.

DalSi informaci, jeZz nazev festivaluitie poskytovat, je Zanr nebo styl popularni
hudby. Celkem 15 festivalho ma v nazvu obsazeny. Pro samotného &aviga se to
jevi jako vyhodné, protoze tim dostaviegstavu o hudh kterou na festivale uslysi.
Existuje mozZnost, Ze v ndzvu je obsazen nejen Zari misto konani. Poskytnutim
kvanta informaci uz z nazvu se festival snazi dostaleji do paniti verejnosti.

Z vybranych sledovanych festiviade tento fipad tykal sedmi akci.

V nazvu festivalu rize byt obsazeno i jméno partnera, ktery ho podporuj
Pouze 3 festivaly My v roce 2009 v ndzvu svého partnera.ém partnera zisobuje
I zménu nazvu, proto je tento apob vyuzivan pogrné malo. Rikladem niize byt
festival O2 Sazavafest, ktery se v roce 2010 pdadic telekomunikéni spol€nosti
02 Telefénica bude jmenovat pouze Sazavafest. V@&, http://www.sazavafest.cz)
Automaticky tak pechazi do kategorie narwdle mista konani. Ostatnich 25 festival

ma nazev, ktery se nevztahuje na Zadnou z vySezmgdin moznosti.
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Obr. 4 Kategorizace festivaldle ndzvu festivalu (zdroj: vlastni vyzkum, 2009)
Kategorizace festivali popularni hudby na zaklad€ data konani festivalu

Tato kategorie doklada, Ze festivaly popularni bydsou dle Stpanka,
Kopaiky, Sipa (2001) sezonnim druhem cestovniho ruchigemZ drtiva ¥tSina
festivali se kona v letni sezénPresna data konani festivase uvadt nedaji, protoze
se kazdoréné meni, & uz z divodu nepizré pocasi nebo paeby vnestnat festival
na vikend. V misici srpen se kona 27 acervenci 14 festivdl Tyto mesice jsou
pro pdadani festival nejvhodrjSi, protoZze probihaji letni Skolni prazdniny,
béhem kterych maji vic&asu zaci povinné Skolni dochazky i studentedsich,
vysokych a vysSich Skol, Kietvori vyznamnowast navatvnictva festival. K tomu je
tieba pipocist jeSt teplé a stabilni klima a obdobi dovolenych procpjizi. V ¢ervnu
se pdada 23 festivdl Z toho plyne z&r, Ze khem letni sezony se kona 64 ze 72
vybranych festival, tudiz ¥tSina. S tim souvisi i velka konkurence festiyvahajici sva
pozitiva i negativa. Diky velké konkurenci se zvgSuvalita poskytovanych sluzeb,
organizace, dopravnirigtupnosti a samotného programu. Potencialni &aviét ma
moznost si vybrat z desitek festittgleho oblibeného Zanru. Negativnim znakem je
moznost pekryti termirhi festivali. Jejich velky poet také znamenagtsi ,,umrtnost”
festivali, cozcasto odnesou malé, trédi a swij charakter si ponechavajici akce. Dva
festivaly se konaly i@sreé na hrag cervence a srpna. Na podzim z vybranych festival

se konaly 4, v zifapouze jeden. Jeden festival p¢bbi v jarni sezos.
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Obr. 5 Kategorizace festivaldle mésice konani (zdroj: vlastni vyzkum, 2009)
Kategorizace festivai popularni hudby na zaklad€ délky trvani festivalu

Délka trvani festivalu je ffmo unerna jeho velikosti, vyznamnosti a
navstvnosti. Jen usgEné festivaly si izou z finagniho hlediska dovolit delSi dobu
trvani. Po bliz§im zkoumani dvaasedmdesati festiyggém si stanovil 3 skupiny —
jednodenni, dvoudenni &ita vicedenni festivaly. Nej{8i skupinu tvé festivaly
jednodenni, jichz je 37. &Sina z nich je lokalniho vyznamu, jejich organige
jednodussSi a zpravidla se konafiep vikend. Ve skupédvoudennich festival se
nachazi 15 akci. Skupindita vicedennich festival je taktéZz poetna, celkem
20 festivall. Ty jsou svym pétem partnel (sponzot) i vystupujicich velmi rozsahle,
takZe i ges velky poet scén je poeba ¥tSiho p@tu dni. Spolén¢ s delSim trvanim jde

u vyznamnych festivalruku v ruce i ¥tSi zisk.
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Obr. 6 Kategorizace festivaldle délky trvani (zdroj: vlastni vyzkum, 2009)

Kategorizace festivali popularni hudby na zaklad ro¢niku konani festivalu

Kazdy festival ma svoiji historii a pet ra:nikia vyjadtuje paet let, ve kterych se
festival konal. Vyjaduji jeho tradici. Diky pirozenému vyvoji popularni hudby je
normalni, Zze se dkteré festivaly konaji 15 let a vice &které existuji pouze par let.
Vytvoril jsem si 5 kategorii podle ¢aiku konani: 1 rénik, 2 az 5 ronika, 6 az
10 raénika, 11 az 15 rénika a 16 a vice rnika. NejpaietnsjSi kategorii je kategorie
6 az 10 roniki, do které jsem zadil 26 festival. Kategorie 2 az 5 tmiki obsahuje
festivali 23. Revazuji tedy festivaly mladSi aretire starSi, které navazaly na ésp
z této skupiny vznikly fed a &srg po sametové revoluci a daidet, Ze zjisob vzniku
byl porékud Zivelny. Jejich tradice navazuje na pikové festivaly z dob normalizace,
ale hudebni zanry se 2mily. NejstarSi festival ze 72 vybranych je Trutn@pen Air,
jenz byl vroce 2009 gadan po dvaadvacaté, jeho vznik se datuje do r@ar.1
Festival vznikl na undergroundovych zakladech a ekoj vzniku daly pod
predchézejici nezavislé aktivity, ilegalni koncertyystavy po @iznych stodolach a
vesnickych hostincich. V séasné dob vystupuji na festivale nejzn&jgi cesti i
zahrantni popovi nebo rockovi wti. (Trutnov Open Air Music Festival,
http://www.festivaltrutnov.cz) Sedm festivalpati do kategorie 11 az 15 dwika.
V roce 2009 na GzenGeské republiky vzniklo 6 novych festivabphiujicich mnou

vytyéené podminky. # nynéjSi konkurenci a v obdobi &tové finargni a ekonomickeé
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krize neni wibec jisté, zda budou pokiavat v dalSim fisobeni, chybi jim totiz tradice,
ktera ¢asto dokaze festival udrzefi givoté i v dobach mensSich U&ghi a nedostatk

financi. U dvou festivdl nebyl r@&nik konani uveden.
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Obr. 7 Kategorizace festivaldle p@tu ro¢nika (zdroj: vlastni vyzkum, 2009)

Kategorizace festivali popularni hudby na zaklad€ poétu partnera a sponzof

Zivotnost festivalutasto zavisi na &lrosti jeho partnéra sponzat, ktei svymi
produkty, sluzbami nebo finanimi prispivky podporuji jeho vznik nebo samotnou
existenci. Jejich pfet a vyznamnost poté oviivje nejen kvalitu sluzeb, ale i kvalitu
hudebniho programu. Dikyétsi finartni podpde si mize festival dovolit vystup
znamych (a proto drahych) @hod, ktefi pozitivre ovliviuji jeho nav&vnost. Tento
logicky tettzec vypovida o tom, Ze v stasné dob nema festival bez sponZomla
partneti velkou Sanci naieziti. To plati i v pipact festivalu zamdfeného na prezentaci
mladych a neznamych kapel, ktery musi mit za seblo@ho a podporujiciho sponzora
(nap. festival Bandzone.cz Fest). Podl€fposponzai a partnel byly vytvoreny ctyri
kategorie — 0 az 10, 11 az 25, 26 az 50 a 51 a spomzol a partnek. Nejvice
festival seradi do druhé skupiny, konkrétfich je 27. Krong hlavniho a generalniho
partnera ma festival &sinou je& partnera medialniho a spousty menSich partner
Treti skupina zahrnuje 17 festivaljeZ jsou jedny z ne§iSich na naSem Uzemi. deb
partnefi a sponzar je primo ungrny velikosti festivalu. DalSich 14 festivalje

zarazeno do prvni skupiny. Pouzgyii festivaly maji 51 a vice partnema sponzat.
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Jsou to jedny z nejvice nawgbvanych akci tohoto druhu na naSem Gzemi. Hip Hop
Kemp, ktery se odehrava na letisti v Hradci Kralopédporuje 76tznych sponzar
(Hip Hop Kemp, http://www.hiphopkemp.cz), cozZ jgwiee ze vSech dvaasedmdesati
vybranych festival. Deset dalSich festivalpotet partnei, ktefi je podporovali v roce

2009, neuvedlo.
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Obr. 8 Kategorizace festivaldle p@tu partnedi a sponzat (zdroj: vlastni vyzkum,
2009)

Kategorizace festivali popularni hudby na zaklad€ poctu scén

Scéna (téz stage) je podium, na kterém vystupujidebni umniici
pied nav&tvniky. VyznamejSi a déle trvajici festivaly majigtdinou vice nez 1 scénu,
i diky vétSimu pdtu vystupujicich. P&t scén a jejich velikost je taktéz zavisly
na velikosti arealu, ve kterém se akce kona. &g&j\paet festival, takika polovina
(32), nelo vroce 2009 pro nawsitniky pfipravenou jednu scénu. & scén lzce
souvisi i s délkou trvani festivaldasto plati Grra, Ze jednodenni festival m& pouze
jednu scénu. D¥ scény ndlo z vybranych festival 18 akci. Ti a vice scén hylo
zaznamenano u 20 festiialPaiet scén vypovida o velikosti akce, nejvice jich imaj
festivaly Colours of Ostrava, Mighty Sounds a Uditesland of Prague. Jejich
navsevnici mohli shlédnout vystupujici utlce celkem na sedmi scénach, areéthto
festivali dosahuji velkého ploSného vym, tudiz si sotasny pdet scén mzou

dovolit. Nevyhodou velkého @tu scén je kryttasi jednotlivych vystoupeni a hlagn
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~prekiikovani“ scén, kdy zazitek z poslechu kali pgon silny zvuk jiné scény. Tento
piipad se stal i na festivale Colours of Ostrava,kteaém si spousta respondént
stZovala na zasahovani hlasité rockové hudby dosaéhy. Ptadatelé to pro kmik

konajici se v roce 2009 ig8ili zakrytim mensSi a hlagj§i scény obrovskym stanem,
¢imZz se ale podstatnsnizila kapacita scény a jeji ozemi také nebylo idedlni.
MoznymieSenim &chto obtiZi je stratedfi¢jSi rozmist¢ni scén v arealu konani. U dvou

festivali nebylo mozné zjistit pieet scén.

w
ol

[SY4

w
o
|

N
(€]

20
18

N
o
|

=
()]

po cet festival G

=
o
|

o

2
1

1 2 3 avice neuvedeno

o

pocet scén

Obr. 9 Kategorizace festivaldle pd@tu scén (zdroj: vlastni vyzkum, 2009)
Kategorizace festivai popularni hudby na zaklad€ poétu vystupujicich

Patet vystupujicich Uzce souvisi sgem scén a délkou trvani festivalu.
V piipact jednodenni akce sjednou scénou jeigbovystupujicich maly, nelso
nedostaténa prostorova kapacita a pouzékalik hodin trvajici festival neumaeiije
vystoupeni ¥tSimu pd@tu umelca a hudebnich uskupeni. Pojem ,vystupujici“ &na
nejen jednotlivce, ale i hudebni skupinu (kapeRr. analyze vybranych 72 festiual
jsem si vytvdil 4 skupiny, které tvii 4 intervaly: 1 az 15, 16 az 50, 51 az 100 a 101 a
vice vystupujicich. Z vySe uvedenych kategorizagdatrné, zeigvazujicim typem je
jednodenni festival s jednou scénowehoz vyplyva pevaha skupin 1 az 15 a 16 az
50 vystupujicich. Ob dwé byly zastoupeny v pou 27 festival. Cim wtdi paset
vystupuijicich, tim je festival slogjBi na organizaci a je zapebi SirSiho realizaniho

tymu. Ten si Mzou ve ¥tSi mie dovolit jen finakné zajiSEné a dobe organizované
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akce. Navavnici maji na takovych festivalech SirSi nabidkwstupujicich a moznost
jejich uspokojeni je tedy vySSi. Spokojeny néwstk poté s velkou pravgodobnosti
nema dvod nmenit své preference wasti na festivalu vifiStim ra@niku. Tieti skupina
(51 az 100 vystupujicich) zahrnuje 12 festivétouze 6 festivalmelo program slozeny
ze 101 a vice vystupujicich. Tyto akce jsou jedmgjznangjsich vCeské republice a
jejich navsévnost se pohybuje v desetitisicich. Nejvice vysfiigieh mél v roce 2009
02 Sazavafest, jejich pet dosahtisla 158. (Sazavafest, http://www.sazavafest.cz)
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Obr. 10 Kategorizace festivaldle p@tu vystupujicich (zdroj: vlastni vyzkum, 2009)

Kategorizace festivali popularni hudby na zaklad plochy konani

Plocha konani vyziaje misto nebo areal, na kterém se festival ugkilte
Z dvaasedmdesati festivdake jich 67 konalo ,pod Sirym nebem® (tzv. ,open“gi
pouhych 5 festivdl se uskuténilo v uza¥eném prostoru (ve vSecliipadech v klubu
nebo kulturnim sale). Typickym znakem ,open airstieali je skuteénost, Ze se konaji
na mznych prostranstvich a uznych arealech. Mezi vhodné plochy isali tizné
sportovni aredly (fotbalovéfiBteé, stadion a dalsi) a speciélni aredly, na kteryeh s
konaji ty nej¥tsi a nejobsahlejsi festivalyGeské republice. Mezi specialni arealy
muzeme z#adit letiS€ (nag. Rock for People, Hip Hop Kemp) nebo vystavigtast
Colours of Ostrava). Zvlastni atmosférou se horfestivaly pdadané u kulturni
pamatky jako je hrad, zamek, amfiteatr nebo pewrasavba (ravelin — festival Brutal

Assault). Velkou plochu pro padani festivalu poskytuji fisodni arealy (louky,
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zahrady, parky, plaZze atd.). Vipad negizné potasi neni, az na par vyjimek,
piipraven nahradni zasSeny areal. Festivaly vyuZivaji utené prostory vippace

konani khem klimaticky nefiznivého obdobi roku.
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Obr. 11 Kategorizace festivaldle plochy konani (zdroj: vlastni vyzkum, 2009)
Kategorizace festivali popularni hudby na zaklad€ mista (kraje) konani

Festivaly jsou rozmishy po celéCeské republice (graficky zaznamenany
v priloze 1). Akoliv byly ve vybranych 72 festivalech zastoupedgehny kraj&eské
republiky, existuji lokality pro p@dani této formy cestovniho ruchu vhodné vice nez
ostatni. V prvérad® mam na mysli blizké okoli a samotné uzemi velkyelst, které
poskytuji dostatek potencialnich nawstiki. Festival jako kratkodoby druh cestovniho
ruchu (Sépanek, Kopeka, Sip, 2001) poskytuje vyZiti i pro pracujicigktnemaji
dovolenou. Nejvice festivalse proto konalo ve fdaieském kraji (13), spoteé
s ftemi festivaly konanymi iimo v Hlavnim nist Praha tak tvitly skoro ¢tvrtinu
(22 %). Druhym na festivaly nejbohatSim krajem Mdravskoslezsky kraj, na jehoz
Uzemi se jich konalo jedenact. Tento kraj je s 1 243 obyvateli (k 31.12.2009) prav
po Hlavnim mést Praha a $edateském kraji fteti nejlidnagjsi v Ceské republice.
(Cesky statisticky fad, http://www.czso.cz) V Kralovehradeckém kraji paradalo
9 festivali sphujicich podminky k Z@zeni do vybru pro analyzu. Stejny pet
festivali (7) se konal v Libereckém a Jihomoravském krafdlemouckém kraji se jich
uskut&nilo 5. Méré nez 5 festivdl se konalo v Jinteském (4), Usteckém (4),
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Pardubickém (3) a Zlinském (2) kraji a na V§is¢ (2). V Karlovarském a Plagkém
kraji se uskuténil pouze jeden festival. Nejvice festiialv roce 2009 vzniklo

v Jihomoravském kraji (2).
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Obr. 12 Kategorizace festivaldle mista (kraje) konani (zdroj: vlastni vyzkur@pQ)
Kategorizace festivali popularni hudby na zaklac€ jejich vyznamu

Neexistuji pravidla nebo kritéria pro deni vyznamu festival Ta jsem si
na zaklad predchozich kategorii a jejich spojeni musel viitveam. Ri rozdleni
festivali dle vyznamu do jednotlivych kategorii jsem zohikdtelku konani, poet
sponzoii, poiet vystupujicich, p&et scén a d&ast zahragnich vystupujicich.
Porovnanim d&chto fakt vznikly 4 kategorie festivial— mezinarodniho vyznamu,
celorepublikového vyznamu, regionalniho vyznamakalniho vyznamu.

Festivaly mezinarodniho vyznamu jsou vSechny tgrék sphuji délku trvani
minimalné 2 dny, péet sponzar minimalré 11, p&et vystupujicich minimah 51 a
pocet scén 2 a vice. Zaravenusi v jeho programu figurovat minimalB vystupujicich
ze zahrartinich zemi, ficemz nebyly z&azeny festivaly, na kterych se prezentovali
zahrantni vystupujici jen z jedné zeém(to je @ipad Slovenska, z¢hoZz unglci a
skupiny vCeské republice vystupuji pammé b&zng). Z vybranych festival jich
11 splnilo vySe zadané podminky. V celostatnich ifodie jim wnovana nejstsi
pozornost,casto jsou jeho medialnimi partnery. Propagace Vigétimezinarodniho

vyznamu se vyrazn zlepSila s roz&enim moznosti internetu. Na internetovych
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strankach festivalu Ize interakti&ménit jazyk (WtSinou do angtitiny, nékdy je jazyki
povicero) a zahraémi navstévnici se dostanou k pebnym informacim snadji.

Druhou skupinu festival celorepublikového vyznamu tio8 akci. Podminky
pro z&azeni do této kategorie jsou: minimalni délka thAuny, 26 a vice sponZoa
partneti, 51 a vice vystupujicich a 3 a vice scéntePaahraninich vystupujicich je
mensi nez 5, ffpadré vSichni zahrarini vystupujici jsou z jedné zémPokud by se
zvySil patet zahraninich unglct nad 5, festival ma automaticky mezinarodni vyznam.
V piipact financnich potizi a snizenim i vystupujicich, sponzbra partnet je tady
ale i mozZnost degradace vyznamu na regionalni drove

Do kategorie festivalregionalniho vyznamu jsemizail 19 festival. Ty maji
vétSinou dlouhou tradici a svou propagaci cili htama navatvniky z nejblizSiho okoli.
Musi sphovat podminky: 1 den trvani, gt partnelt a sponzar minimalrg 11, paet
vystupujicich minimalé 16 a 1 scénu.

NejwetSi skupinu tvéi festivaly lokalniho vyznamu, jichz je 34. Péu téchto
festivali I1ze uvaZzovat o Zazeni festivalu mezi lokalizai predpoklady cestovniho
ruchu. Jsoucasto pokréovateli tradic a jejich vyznam spi@a v umozgni mista
pro vystup lokélnich ugicu a skupin. Pat mezi re vSechny, které nesplji podminky

3 predchozich kategorii.
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Obr. 13 Kategorizace festivaldle vyznamu (zdroj: vlastni vyzkum, 2009)

35



6 Geograficka charakteristka a porovnani podminek

pro rozvoj festivala ve vybranych sidlech

6.1 Poloha a historie Karviné a Ostravy

Karvina

M¢sto Karvina ma saadnice 49° 51s. z. 8. a 18° 3%. z. d. a jeho rozloha je
57,5 knf, ¢imZ se podili 0,07 % na rozlogeské republiky. Uzemi obce spada v ramci
geomorfologickéhalenéni povrchu do celku Ostravska panev, soustaviksrpatské
sniZzeniny, provincie Zapadni Karpaty, subsystemup#ty a Alpsko-himélajského
systému. Msto lezi z pirodniho hlediska na vyhodné pozici snizeniny ngima
horskymi celky. V jeho okoli dochazi &t ¢erneho uhli, kterda ma devastujici vliv
na krajinu. Uzemim obce protékéka Ol3e, ktera se na statnich hranicich s Polskem
vléva do Odry.

Umisgni obce v severovychodmtsti Ceské republiky Ize vnimat jako malo
vyhodné, neb existuje zné&na vzdalenost k administratiéssekonomickym centm
republiky a navic tato nevyhodnost byla donedavnaaiovana neexistenci kvalitniho
dopravniho spojeni. Na druhou stranu je Karvinacastil velké pimyslovo-sidelni
aglomerace, kde Zije v okruhu cca 40 kfblzné 600 tisic obyvatel, #sto je umisino
na hranici s Polskem a 30 kilomietod statni hranice se Slovenskem. Karvina plni
piirozené spadové centrum pro okres Karvina a je shozSfenou fisobnosti (ORP)
(Statutarni msto Karvina, http://www.karvina.cz), ktera sousedDRP Orlova, ORP
Havitov a ORPCesky Tsin. Pati do Moravskoslezského kraje a od krajskéhista je
vzdalena asi 25 km.

Historie mésta je spjata s rokem 1268. Tento rok je véasnosti poklddan a
slaven jako datum zaloZeni Karviné. Centrem dneSmilsta je FryStat, ktery byl
puvodné samostatnym #stem a prvnim nositelem astskeho prava, nyni tviojednu
z deviti meéstskych ¢asti Karviné. Ticetileta valka pinesla FryStatu, ale i celému
zdejSimu Gzemi Gtrapy, mimo jiné bylasstio aZ do roku 1648 obsazeno Dany a Svédy.
Nalez lozZisekéerného uhli v Karvinné ve 2. poloviri8. stoleti finesl zdsadni obrat

v hospodé&ském rozvoji celého regionu. Spravni zaklad dnesmitista byl poloZzen
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roku 1948, kdy se sl@ily obce Frystat, Karvinna, Darkov, R4j a Staréskb v jeden
celek pojmenovany Karvina. Od poloviny 19. stoleti zpoatku velmi nenpadin
soulEzre zaalo rozvijet lazastvi zalozené na d&vé jodobromoveé vod ktera byla
objevena diky hledani novych lozisek uhli. Postupazné Darkov ziskaly ¥hlas
i daleko za hranicemi republiky. Po roce 1945 kptdreba zajistit rozsahlou bytovou
vystavbu pro zvysujici se pet horniki, vznikly nové ¢asti mésta - Nové Msto,
Mizerov, Hranice. Od roku 2002 je Karvina statutarnméstem. (Statutarni ésto

Karvina, http://www.karvina.cz)

Ostrava

Mésto Ostrava ma seéadnice 49° 48s. z. S. a 18° 14v. z. d. a rozlohou
214 knf je tetim nejtsim nestem republikygimZ se podili 0,27 % na rozlogeské
republiky. Uzemi obce spada, stejako Karvina, v ramci geomorfologickékitensni
povrchu do celku Ostravskd pénev, soustavyekdmatské snizeniny, provincie
Zapadni Karpaty, subsystému Karpaty a Alpsko-hijaiaédno systému. V jeho okoli
donedavna dochazelo &t¢ ¢erného uhli. Ostravou protekagky Odra, Ostravice,
Opava a Luina. Piimérnd nadméska vysSka dosahuje hodnoty 227 m n. m.

Ostrava leZi v severovychodgisti Ceské republiky 10 kilomeirjizné od statni
hranice s Polskem a 50 kilomitzapad® od hranice se Slovenskem. Je krajskym
méstem Moravskoslezského kraje a obci s fer&iu msobnosti. Hragi s osmi
sousednimi ORP: na zagasl ORP Opava a ORP Bilovec, na jihu s ORPiKojre a
ORP Frydek-Mistek, na vychéds ORP Hawbv a ORP Orlova, na severu s ORP
Bohumin a ORP HLkin. Ostrava je vyznamnym dopravnim uzlem. (Statitégsto
Ostrava, http://www.ostrava.cz)

NejstarSi zminky o dnesni Ostéaspadaji do roku 1229. Ketskeni hranice
mezi polskym aeskym statem byl na ostrohu nad soutokeky Lwiny s Ostravici
vybudovan Slezskoostravsky hrad, vjehoz arealuodehrava festival Colours of
Ostrava, zaznamenany v listia roku 1297. Statut &sta byl udlen roku 1279 dnesSni
Moravské Ostray. Dulezitym datem pro Ostravu itifehly region byl rok 1763, ktery
piinesl objevcerného uhli. S pravidelnogzbou se z&lo az v roce 1787. Napojeni
na Severni drahu Ferdinandovu v roce 1847 fwdsictvim nadrazi ve Svindva
Privoze zpsobilo, Ze Ostrava se ve druhé poleévid9. stoleti stala jednim

z nejvyznamyjSich pfimyslovych stedisek rakousko-uherské monarchie. Po vzniku
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CSR v roce 1918 si Ostrava diky Zelezarnam érdaichovala vyznamné hospasiéé
postaveni a pomalu seigtvaela ve spravni, spalenské a kulturni centrum.
K 1. 1. 1924 byla vytviena tzv. Velkd Ostrava, kteratimesla slodeni sedmi
moravskych obci v jeden celek (Moravska OstravaoR, Marianské Hory, Vitkovice,
Hrahivka, Nova Ves a Z&bh nad Odrou). Po roce 1945 se Ostrava stala ,og®lo
srdcem republiky* a byla centrem¢Zzkého ptimyslu. V disledku restrukturalizace
pramyslu byla v 90. letech 20. stoleti razantnimisgbem utlumenaidhi cinnost.
Posledni vozik uhli vyvezeny 3@ervna 1994 z jamy Odra viiRoze (dive Dil
FrantiSek) ukotil vice neZz d¢ stoleti trvajici djiny aktivniho dilniho podnikani
v Ostra¥. (Statutarni résto Ostrava, http://www.ostrava.cz)

6.2 Podminky pro rozvoj festivaii jako alternativni formy cestovniho

ruchu v Karviné a Ostravé

Nasledujici pistup respektuje twvod jednotlivych podminek, zveme ho
genetickym pistupem. Z tohoto hlediska rozliSujemeftirpdni podminky,
tj. fyzickogeografické komponenty krajiny (klimaulturné-historické podminky, které
souvisi s historii a kulturni spaéleosti (stavebni pamatky, muzea, pravidebe
opakujici kulturni akce majici vliv na rozvoj cesttho ruchu) a spotenské
podminky, tj. podminky vytv@néclovékem a souvisejici s jeho Zivotem (obyvatelstvo,
doprava, ubytovaci a stravovactizani aj.). (Hamarnehova, 2008)

6.2.1 Rirodni podminky

Klimatické pontry pati rovnez mezi zakladni iprodni pFedpoklady
pro cestovni ruch. i hodnoceni pedpoklad urcitého regionu je feba zohlednit
zejména klima, jako jednu z nejvyznagjsich sloZek firodniho progsedi. Ok obce se
nachazeji nedaleko od sebe, klimatické podminkyrtaj prakticky stejné. Uzemi gat
do mirr¢ teplé podnebné oblasti a v roce 2008apraimérnou rani teplotu vzduchu
9,5°C. Nejwtsi, a pro festivaly popularni hudby nifpdrjsi, teploty byly narsreny
v letnich ngsicich. Pevladajici snir vétru je jihozapadni. NejiSi paet srazek spadne
v letnich ngsicich, casto tak komplikuji prbeéh festivati. Celkovy r@&ni Uhrn srédzek
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dosahuje 715,9 mm. Z&ay diraz se v sotasnosti klade naistotu ovzdusi, ktera

v tomto regionu neni idealniCésky hydrometeorologicky Ustav, http://www.chmu.cz)

Tab. 1 Klimatické udaje za rok 2009 na meteorologicka@isidvioSnov

Dk

Mésic 1. 2. 3. 4, 5. 6. 7. 8. 9. 10| 11. 12. R
Pramérna
-2,9 -0,2 3,6 12,4 14,7 16,4 20, 19|5 15,6 8,3 6,60,2 9,5
teplota {C)
Uhrn srazek
( ) 19,5 34,0 83,4 9,4 79,0 150{6 112, 43,6 12,5 70,39,7 41,1 | 715,9
mm

Zdroj: Cesky hydrometeorologicky Ustav, 2009

6.2.2 Kulturné-historické podminky

Karvina

M¢ésto Karvina laka své nawdsniky vice na kulturé-historické gednosti nez
na g@irodni gednosti. Dominantou obce je centralni gaths empirovym zamkem
Frystat, jeZz se dochoval jako jediny Zethonosnych zadmk které se na Uzemidsta

nachazely jest ve 20. stoleti. Ty byly postizeny postupujici isttializaci okoli.

Pro historické jadro gsta byla vyhlaSena #atska pamatkova rezervace v roce 1992.

Jeji sodasti je radnice srenesam WZi zroku 1571 a kaSna zroku 1900.

Mezi nejznanyjSi stavebni pamatky Karviné patkostel sv. Petra z Alkantary,

pod nimz klesla jda v disledku poddolovani o 37 meétwv ponerné kratké dok a

kostel se vlivem pokléssiln¢ naklonil a vychylil o 6,8 stupi na jih. Svou Sikmosti se

tak blizi s¥toznamé ¥Zi v italské Pise. (Hrady.cz, http://www.hrady.cz)

V Karviné se odehrdv&ada kulturnich akci, které maji dlouhou tradici.

V ¢ervnu se v centru #&ta a na mnoha dalSich mistech konaji pravidelsiavy

zaloZeni mista akci Festival Karvina. V #igsou to pak jedny z nejstarSich tradch

akci Karviné hornické slavnosti. Nejvyzna#si akci pro mladé je Festival Dakém

poradany nedaleko od centrasia.

Sportovni vybavenost Karviné je dostat@, nachazi se zde 283, 3 otevené

a 4 kryté stadiony, kryty zimni stadion s ledovadocpou, 2 kryté a jeden letni bazén.

(Cesky statisticky fad, http://www.czso.cz) Mistni cyklotrasy vedou a hranice

do pihraniniho Polska.
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Ostrava

Také v Ostra¥ prevliada nabidka kultughistorickych pamatek nadipodnimi
atraktivitami. U soutokurek Ostravice a L&iny stoji Slezskoostravsky hrad, ktery
do odkoupeni rstem Ostrava chatral. Dnes slouBv@zrie k paradani kulturnich akci,
od roku 2004 se zde kona kazdowdfestival Colours of Ostrava. Vyznamnou stavbou
je Nova radnice. Jedna se o ri§v radnéni komplex vCeské republice. V roce 2002
byla v Ostra¥ vyhlaSena Dolni oblast Vitkovic za narodni kuliysgamatku. Nachazi se
v mestskécasti Vitkovic na tzemi, kde byly umdsty vysoké pece pro vyrobu surového
Zeleza ve Vitkovickych Zelezarnach odcdtych let 18. stoleti. Byla unikétni
v minulosti i dnes. V jednom misse zde uskut#oval cely technologicky proces —
pocinaje €Zbou uhli, jeho koksovanim az k finalnimu produkitsurovému Zelezu.
Provoz vitkovickych Vysokych peci byl uk&en v roce 1998. Ministerstvo kultury
rozhodlo, Ze se stane s@sti nového seznamu takzvaného Evropského kulturnih
dedictvi. (Dolni oblast Vitkovice, http://www.nkp-Wobvice.cz). V sotiasné dob je
objekt zgristuprén pro veejnost, ktera toho hojnvyuziva. Mezi nejnav8vovarejsi
pafti i Hornické muzeum OKD Ostrava, které ipahezi nej¥tSi muzejni aredly v celé
republice.

Ke kulturni tradici nista Ostrava p#ty a pati cetné festivaly, mezi které nélezi
i hudebni festival Colours of Ostrava. Pro kultumyZiti mladé a $edni generace
vznikl nedavno v Ostravnovy fenomén — Stodolni ulice, ktera je Rojravsévovanym
mistem nejen mistnich, ale také turigtjinych mést Ceské republiky a zahrathi Jest
pied patnacti lety byla Stodolni ulice nositelem VSawegativnich znak Zivota
praimyslové metropole. Na malém prostoru je zdecté®® zabavnich podniik mnohé
jsou oteweny az do brzkych rannich hodin. (Statutarniéstm Ostrava,
http://www.ostrava.cz)

Mésto Ostrava je vyznamnym sportovnim centéeské republiky. Ve #sts je
205 sportovnich iist, 5 stadiod, 130 tlocvicen, 3 zimnich stadiony, 5 koupalis
11 krytych bazéh 264 sportovnich kluba 15 jezdeckych klub Ve viceielové hale
CEZ Aréna (djisti hokejového MS 2004) se pravidélnodehravaji juniorska
mistrovstvi v krasobrusleni a sé@¢ ve standardnich i latinskoamerickych tancich.
V bezprostednim okoli nista jsou 3 golfovaiisté a stejny poet sportovnich letis
Velmi rozsahla je i cyklotras a cyklostezek. (Statutarni ¢sto Ostrava,

http://www.ostrava.cz)
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6.2.3 Spoléenské podminky

Demografické podminky

Karvina

Mésto Karvind paf mezi nejlidnatjsi mssta Ceské republiky, ptet obyvatel
dosahoval k 31.12.2009 stavu 61 94&ai. Vyvoj poctu obyvatel dokazuje jeho
klesajici tendenci, nelbojeS€ v roce 2001 Zilo v st 64 653 obyvatel. Struktura
obyvatel podle pohlavi ukazuje, Ze v Karviné miirpreviada pohlavi Zenské.
Nepiznivy je vyvoj struktury obyvatelstva podie€ku, nebd konstantd klesa pdet
zastup@ kategorie 0 — 14 let afipyva paet zastupt kategorie 65 a vice let, coz
ukazuje na starnuti obyvatelstva. Festivaly pomildrudby patebuji pro peziti
kategorii prvni. Hustota osidleni obyvaného Gzeeilj 077 obyvatel/kfn (Cesky
statisticky ttad, http://www.czso.cz)

Ostrava

Ostrava je ietim nejlidnatjsim msstem Ceské republiky, p#et obyvatel
ve 23 ngstskych obvodech dosahoval k 31.12.2009 stavu B66d@xani. Paiet
obyvatel ve mist se konstanthsnizuje, v roce 2001 Zilo v Ost@ad15 442 obyvatel.
Stejre jako v Karviné, i struktura obyvatel podletku je nepizniva, klesa peet
zastupd@ kategorie 0 — 14 let a stoupacpb zastupé kategorie 65 a vice let.
Podle pohlavi fevlada v Ostrav pohlavi Zenské. Hustota osidlenié¢sta je
1 430 obyvatel/krh (Cesky statisticky ¥ad, http://www.czso.cz)

Ubytovaci a stravovaci #&eni

Karvina

Obec Karvina ma z hlediska ubytovacich a stravevaddizeni dostatne
realiza&ni predpoklady pro organizaciznych forem cestovniho ruchu, tedy i Festivalu
Dokoran. Pdet nav&vnika prevysSuje nabidku ubytovacich a hlé@vstravovacich

zarizeni poskytnutych organizatory, poZzadavky néwiika muze cast€éné uspokojit

41



meésto Karvina. K dispozici je 26 restauraci a pizizdrtajovna, 1 kavarna a dostéeg
pocet pivnic a hospodskych #aeni. (VS pivodce, http://www.vaspruvodce.cz)
M¢sto dale poskytuje nawdmnikam ubytovani v 11 ubytovacich izzenich (3 hotely,
4 penziony a 4 ubytovny). (Statutarniésto Karving, http://www.karvina.cz)
Navsgvnici festivalu vSak tento #igob ubytovani nepreferuji, davajfegdnost spise
moznosti pespéni ve stanu v arealu festivalu. V celém okimeind je k dispozici
2 083 hzek. Cesky statisticky fad, http://www.czso.cz) Ve &t je velky vylsr

zarizeni sluzeb a obchodu, k dispozici jsou velké oddiitettzce i malé obchody.

Ostrava

M¢sto Ostrava nabizi k vyuZziti 74 restauraci, 15quizz10c¢ajoven, 8 z#zeni
rychlého olderstveni, 17 kavaren a dostatg paiet pivnic, hospodskych #aeni a
pohostinstvi. Tyto stravovaci idaeni jsou hoj# vyuzivana v dob konani festivalu
Colours of Ostrava. K dispozici Ostrava dava 73tovgcich z&zeni, z toho 32 z nich
jsou hotely, 18 penziony, 14 hostely a 9 hoteloggng (Ostravsky informani servis,
http://www.ostravainfo.cz) V roce 2009 vyuZilo atiativni formu ubytovani (stan)
béhem festivalu Colours of Ostrava na 3 000 néwska. (Moravskoslezsky denik.cz,
http://moravskoslezsky.denik.cz) &to nabizi k fespani 3317 tkek. Cesky

statisticky ttad, http://www.czso0.cz)

Doprava

Karvina

Dostupnost do mista konani festivalu je jeden ditefitéjSich realizanich
piedpoklad. Nejvice je vyuzivana Zelezmii a silntni doprava. Karvinou vede hlavni
dvojkolejna zelezrini tra’ na Slovensko a v blizkém Bohurdise nachazi Zelezmi
piechod mezCeskou republikou a PolskenCdské drahy, http://www.cd.cz) Vesst
se nachazeji 2 Zelezni stanice. Do Karviné vede silniceilidy ¢. 59 z Ostravy, kterd
nasleds zaruje skrze silnici I.iidy ¢. 11 propojeni s dalnici D1. V nejblizSich letech
budou dostaveny zbylé Useky, které nyni zaljianegerusenému dalémimu tahu
z Prahy do Ostravy. Dal3i silnice tidy ¢. 67 ve sniru Bohumin — Karvina €esky

TéSin tvai silniéni osu mésta. V sousedni obci Dolni Marklovice je sini prechod
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mezi Ceskou republikou a Polskenkéditelstvi silnic a dalni€R, http://www.rsd.cz)
Méstkou hromadnou dopravu zajie v patu 10 autobusovych lineKSAD Karvina.
Karvina je vzdalenaijblizn¢ 25 km od krajského #ésta Ostrava, ma relati¥rdobrou

dopravni dostupnost.

Ostrava

Ostrava je krajskym #stem Moravskoslezského kraje a vyznamny dopravni
uzel. Méstem prochazi dalnice D1, ktera vede az na hrankelskem do Bohumina.
Umoziuje kvalitni spojeni rsta se zbytkem republiky. Kramdélnice je Ostrava
propojena silnicemi litdy s okolnimi ndsty, jedna se o silnig. 11 ve smiru Opava —
Ostrava -Cesky Tsin, silnici¢. 58 ve sniru Bohumin — Ostrava —#or, silnici¢. 59
ve sméru Ostrava — Karvind a rychlostni silnici R56&mOstrava — Frydek-Mistek.
(Reditelstvi silnic a dalni€R, http://www.rsd.cz) Do 3 velkych ZeleZnich nadrazi
vedou rozétvené Zelezrini trag, vyznamné jsou mezinarodni spoje ze Slovenska a
Polska. Nadrazi Ostrava — Svinov a Ostrava - hladdrazi jsou dostupna spojem
SuperCity Pendolino.(leské drahy, http://www.cd.cz) ddtskou hromadnou dopravu
zaji¥’uji tramvajové, trolejpusové a autobusové linky Boemiho podniku Ostrava.

V blizké obci MoSnov se nachazi mezinarodni l&tist

6.2.4 Porovnani podminek

Podminky pro realizaci cestovniho ruchu jsou wite i Ostra¥ vyraznou
meérou ovlivreény &€Zebnicinnosti. ®Zbacerného uhli a kovozpracujici advi vyrazreé
negativié¢ ovliviiuje ovzduSi oblasti. Vlivem industrializace je \elkast girody
zasta¥na. | z hlediska kultughistorickych podminek je region ovlign vySe
zmirgnou €zboucerného uhli, obvybrana nista maji spoustu technickych i kulturnich
pamatek nebo akci spojenychésltou, & uz se jedna o Hornické muzeum v Ostrav
nebo hornické slavnosti v Karviné. Podminky prooredtrukci historickych pamatek
jsou lepSi v Ostray dikazem je vroce 2004 n®évopraveny a zjstuprény
Slezskoostravsky hrad. Karvina vyjma sarekonstruovaného centrassta a zamku
FryStat mnoho kultughistorickych pamatek nenabizi. Turisticky névéwvargjsi je

mnohem vice Ostrava, ktera na rozdil od Karviné takbizi ¥tSi kulturni vyZziti
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pro vSechny ¥kové kategorie. Zabavni centrum jako je ostravskad@ni ulice
Karvind neposkytuje. Negativnim trendem celého Mskaslezského kraje je vyrazné
starnuti obyvatelstva a jeho migrace do mist s piaovnich flezitosti. Dopravni
dostupnost obou &st, hlave Ostravy, je velmi dobra. &Sim problémem vifpad
Karviné je nedostatey paet ubytovacich Zézeni, jeho kapacity a kvality. &4to
Ostrava ma lepSi podminky pro rozvoj cestovnihbiuue jeho fiznych forem.
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7 Charakteristika zakladnich znaki a predpoklada festivahi
porovhavanych festivati Colours of Ostrava a Festival

Dokoran

7.1 Historie a vyvoj festivali

Festival Dokafan

Festival Dok#an se poprvé konal v roce 2005 v obci Karvina, cer@009 se
tedy konal uz popéaté. Zakladatelem a hlavnim omgagoiem festivalu byla v prvnim
ro¢niku Slezska cirkev evangelickd, od roku 2006 funéganizatora fevzalo
obc¢anské sdruzeni Iniciativa Dokin. Krong internetovych stranek festivalu poskytl
informace o nej#tSi kulturni udalosti roku 2009 v Karvinéc¢len tohoto sdruzeni,
Daniel Cidlar. Hlavni mySlenkou zakladatebylo uspdadani festivalu, ktery bude
multizanrovy a poskytne seberealizaci nejen r@&wdkam, ale i¢lenim Iniciativy
Dokaoran. Konkrétni strategické cile a dlouhodobé plagtyyty stanoveny. V roce 2005
tak mohl vzniknout nezavisly, od marketingu a vsiip oprogny festival
organizovany pouze dobrovolniky, jehoz zZéem bylo zvat i neznamé &paky a
kapely, kt&i se finagné nevyplati. Prvni rénik pripravovalo 10 osob, druhy 14,
ve fretim uz se zapoijilo do organizace dobrovaird® a 15¢lend Iniciativy Doka:an.
Tento vzestup pitu osob podilejicich se na f@ddlani festivalu lineagn pokratoval
s rostouci navs8vnosti. V roce 2008 bylo zapojeno 70 dobrovainé 16 ¢leni vyse
zmirgné olganské spokosti a v 2009, tedy tmiku blize zkoumaném, dosahlgem
organizani tym vrcholu, trojdenni festivalifipravovalo 107 dobrovolntka 22 ¢lend
Iniciativy Dokaan. Ziad dobrovolnilkk se v poslednim tmiku formovala bezpmostni
sluzba, ktera dohliZzela nai@doek a klid v arealu festivalu. Od roku 2006 tuizlu
provozovala najatad agentuf@echymen. Prvni gmik byl bez bezpmostni sluzby
i z toho divodu, Ze nebyl zpoplagin vstup a velikost celé akce nebyl#lip velka.
(Cieslar, 2009)

Festival se kazdoto¢ kond tradiné v karvinském Parku BoZenyémcové.
Areal festivalu je umigh na poloostro¥ u vodni plochy - byvalého slepého ramene

feky OlSe (viz piloha 10). Majitelem pozemku je statutarnisto Karvina, které

45



nepozaduje za jeho pronajem zadné poplatky. Od 2B09 se festival rozdi
do vedlejSiho prostoru psiho &te.

Termin konani festivalu nebyl vzdy stejny. Ve sv@mvnim r@niku v roce 2005
se konal pouze 1 den v terminuifina. Od roku 2006 se program rddsnha 2 dny a
presunul se do obdobi letnich prazdnin, konkrétisice srpna, coz pozitigrpasobilo
na zvysSeni navdtnosti. Toto rozgeni a pesunuti na vhodisi termin zgsobilo
zpoplatni pivodré dobrovolného vstupného. Nasledné eniky byly ot bezplatné,
ale od roku 2009 se vstupnécbpybira, festival se totiz rozdijiz na 3 dny. Termin se
ustalil na polovid mésice srpna. Poslednidmk se konal 13. az 15. srpna 20009.
(Festival Dok®an, http://festival.dokoran.info)

Jiz od zalozeni vykazuje festival aar patu navstvnika. V prvnim ra@niku
konani se festivalu zastnilo 400 osob, v roce 2006 to bylo 1 000 néwski, v roce
2007 jiz vice nez 2 000 osob a v roce 2008 orgéoiizavadsji navstvnost festivalu
kolem 2 700 platicichdaastniki. Prd¢ posledni zmiovany ¢tvrty rocnik zaznamenal
nejvyssi navswnost. Jubilejni paty tmik navstivilo celkem 2 500 platicich
navsevnika. Prvni den {tvrtek) prislo 550 osob, druhy &dti den (patek a sobota) se
zWastnilo v obou fipadech 2 000 lidi. ¥Sina navatvnika se z@astnila vice dni, proto
nebyly souhrn&é zapa@teny nav&tvnosti jednotlivych dni, ale get prodanych
vstupenek. Krom posledniho réniku, jehoz statistiky mi dodal fjmo vySe
zmirgny ¢len organizatorského tymu, jsem Uudaje oc¢tpo navsévnika cerpal
z internetovych stranek. (Festival Da&a, http://festival.dokoran.info)

Stejré jako paet nav&vnikia se rok od roku zMSuje i p&et vystupujicich
umelca a skupin. Prvniho tmiku se zdastnilo pouze 10 vystupujicich, z toho 1 byl
ze zahrarii. Nasledujici ronik dosahl porérné velkého skoku a fedstavil
37 &inkujicich (4 zahrarni). Od tohoto réniku se jejich peet vyrazi neneni, v roce
2007 to bylo 36 ¢&inkujicich (4 zahragni) a o rok pozgi o dva vice,
38 (3 zahrarnini). Posledni rénik byl na péet vystupujicich nejbohatSi &eplstavil jich
42 (5 ze zahrani). Je to pirozeny vyvoj festivalu, ktery kazdym rokem sili
na vyznamu i rozsahu. Odpovida tomu i vyvogtposcén, na nichz uti vystupuii.
Prvni r@&nik poskytl pouze jednu scénu, odmiku druhého jsou az do dneska scény 3.
(Festival Dok®an, http://festival.dokoran.info)
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Tab. 2 Vyvoj Festivalu Dok#én dle zvolenych kritérii (2005 — 2009)

Rok konani 2005 2006 2007 2008 2009
Paset navstvniki 400 1 000 2 000 2700 2500
Patet vystupuijicich 10 37 36 38 42
Paset zahraninich vystupujicich 1 4 4 3 5
Délka trvani (dny) 1 2 2 2 3

Zdroj: Festival Dokéan, 2009

Colours of Ostrava

Festival Colours of Ostrava se poprvé uskuitev roce 2002 v rst¢ Ostrava,
v roce 2009 tak prainl osmy r@nik. Jeho historie ale saha az do roku 1998. Vdomt
roce vznikl festival Dolnolhotsky buben, ktery peeroval etnickou hudbu a world
music s aktivni spolupraci nagshiki a od prvniho réniku nel charitativni charakter.
Po svémétvrtém raniku za&ala byt Dolni Lhota mal4, a proto se festival r&@02
piesthoval do Ostravy,¢imz vznikl fenomén s nazvem Colours of Ostrava.
(Dolnolhotsky buben, http://www.buben.zulu.cz) Zakdtelem i  organizatorem
festivalu je pani Zlata HoluSovad z Colour Productics.r.o., kterd se podilela
i na Dolnolhotském bubnu. Mottem festivalu je: st uz nenicerna, ale plna
barev”, ¢imZ poukazuje na multizanrovost ve ¥ hudebnich &nkujicich. Jako
prvni a zatim jediny festival €eské republice se stal v roce 2088nem European
Forum of Worldwide Music Festivals. EFWMF (www.efliorg) je neziskova
asociace 44 nejvyznargjBich, nezavislych evropskych festittalkteré se zavazuji
podporovat sktovou, etnickou, tradni a pivodni kulturu jednotlivych sitovych
narodi a vzajemn se propojovat v kulturnich vynéach. V asociaci jsou néglad
festivaly Sfinks v Antverpach, Tanz und Folkfestnémeckém Rudolstadtu, jeden
Zz nejwtSich s¥tovych festivalh Dunya v holandském Rotterdamu nebo festival
v danském Roskilde. Spolu s Colours of Ostrava EFRWMF z vychodni Evropy
pouze polsky Crossroads Festival of Traditional MwsKrakow a mafarsky Kalaka
Folk Festival v MiSkovci. (Colours of Ostrava, httgww.colours.cz) Prvni ik
pripravovalo 15Q¢lena organizatorského tymu, o rok p@&ad300 ¢lena a v roce 2007
festival pgadalo jiz 650 osob. Rozévanim aredl, zvySovanim p&u scén i poétu

vystupujicich unilci bylo zapotebi roz&iit i fady organizatorské. Osmydrdk v roce
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2009 poteboval 1 500¢lent festivalového tymu a 15@lend bezpénostni sluzby.
(Moravskoslezsky denik.cz, http://moravskoslezshyikl.cz)

Hlavni program festivalu se kona ve dvou ostragkkyrealech, na ploSe
vystavist Cerna louka a v aredlu Slezskoostravského hratiloigp 11). Tyto plochy
jsou roza@lenyfekou Ostravici, spojeni mezi nimi zajife lavka pro pSi. Jsou od sebe
vzdaleny piblizné 500 meté. Zarover zbytek programu probiha v jinydastech nista
Ostravy v klubech (Templ, Fabric, Ruby Blue a Plgrma Evangelickém kostele.
Festival se muselfjzpisobit rostoucimu pdu navsévnika a v roce 2004 sefgsunula
hlavni scéna z arealu Stodolni ulice do arealusRtmrstravského hradu a rozrostla se
festivalem vyuZivana plocha vystaistCerna louka. (Colours of Ostrava,
http://www.colours.cz) Na oploceni celého areallolpouzito ges 4 km plotu.

Termin festivalu je od prvniho ¢oniku stejny, kona sefiplizné v polovins
mesice ¢ervence. Mnila se pouze délka trvani. Do roku 2003 festivgl@rogram
prokehl béhem dvou dni, dalSi dva doiky od roku 2004 do 2005 bylyidenni a
od roku 2006 trva festival 4 dny. Tyto Zny jsou zfisobeny rostouci nawsinosti,
kapacitou i vyznamnosti festivalu. Poslednini&t se konal 9. az 1Zervence 2009.
(Colours of Ostrava, http://www.colours.cz)

Jiz v prvnim roniku festivalu v roce 2002 byla nagghost vysSi nez 10 tisic,
od zalozeni tedy pétmezi nej¢tSi ceskeé festivaly. V roce 2003 uz si naslo na tuta akc
cestu piblizné 15 000 osob, stejny pet nav&vniki mél ro¢nik nasledujici, ktery se
poprvé konal i v aredlu Slezskoostravského hradivrty ronik byl poznamenan
Spatnym poasim, nav&vnikim kazilo &ast bahno a deStpresto se jich dostavilo
12 000. (iDNES.cz, http://lwww.idnes.cz) LepSicasi v nasledujicim tmiku (2006)
bylo pricinou rekordni Gasti 16 000 osob. (Aktuadrcz, http://aktualne.centrum.cz).
V néasledujicich rénicich se nav8vnost uz jen zvysSovala. V roce 2007 dosahla hranice
20000 osob (Colours of Ostrava, http://www.coloegs v roce 2008 islo
23 000 na&va&vniki a posledni rénik prekradil hranice 25000 &astnika.
(Moravskoslezsky denik.cz, http://moravskoslezskyikicz) Bhem c¢tyfdenniho
programu byla neptSi nav&vnost v sobotu 1Xervence 20009.

Stejre jako pdet nav&vniki se kazdym rokem &mi patet vystupujicich
umelct a skupin. P&et vystupujicich ale nevypovida nic o kvalfestivalu. Prvniho
ro¢niku se zgastnilo 75 dinkujicich, z toho 20 z nich bylo ze zahr&niTento trend,
ve kterém pblizn¢ jedna tetina ze vSech vystupujicich je z ciziny, néasletlova

i vdalSich r@nicich. Dokonale tim splje mysSlenku Colours of Ostrava jako
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.parevného, multizdnrového a multikulturnino feativ“ V roce 2003 vystoupilo
88 (&inkujicich (21 zahraginich), v roce 2004 78&inkujicich (26 zahraghi). Ctvrty
rocnik piinesl pongrné vyrazny skok a fedstavil 114 &dinkujicich (25 ze zahra#i).
Rostouci vyznam aéhlas festivalu dokazalfpabit i hwzdy swtové muziky. To
potvrdil i nasledujici jubilejni paty tmik, jehoZ se ztastnilo 127 dinkujicich, z toho
38 ze zahradi. Od roku 2007 se organizéit@oustedi spiSe na kvalitu nez kvantitu,
proto se péet &inkujicich z0zil a na poslednim 8.¢rdku v roce 2009 vystoupilo na
4 ,open air* a 4 klubovych scénach 92 dlai a skupin (31 ze zahrai). (Colours of

Ostrava, http://www.colours.cz)

Tab. 3 Vyvoj festivalu Colours of Ostrava dle zvolenyatitérii (2002 — 2009)

Rok konéni 2002 | 2003| 2004 200% 2006 2007 2008 2009
Patet navatvnika (v tis.) 11 15 15 12 16 20 23 25
Patet vystupuijicich 75 88 78 114 12y 94 838 9P
Patet zahraninich vystupujicich 20 21 26 25 38 33 37 31
Délka trvani (dny) 2 2 3 3 4 4 4 4

Zdroj: Colours of Ostrava, 2009

7.2 Selektivni faktory

Selektivni faktory maji na rozvoj festivapopularni hudby rozhodujici vliv jiz
od zrodu festivalu. Na rozdil od lokaltzdch gedpoklad cestovniho ruchu se kvalita
selektivnich faktal méni podstata rychleji. (Nemcansky, 1996) Nejilezit¢jSi jsou
subjektivni faktory, které zahrnujfadu psychologickych pohnutek, jeZz owuji
rozhodovani lidi o &msti na cestovani a v§tu destinaci. B vybéru hraje také
vyznamnou ulohu reklama a propagace, resp. i ostiusienosti vlastrii znamych. To
vSe vede k vytv@ni modnosti ékterych stedisek a oblasti. (Schejbal, 2008).
PodrobrjSi charakteristika je v podkapitole 4.1.

Festival Dokaran
Hlavni organizatorem Festivalu Dalém je olsanské sdruZeni Iniciativa

Dokaian za podpory statutarnihossta Karvina, Ministerstva kulturgeské republiky,
které poskytuje od roku 2008 festivalu grant, a &md OKD. (Festival Dokan,
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http://festival.dokoran.info) VSechny nasledujinfarmace mi poskytElen Iniciativy
Dokoran, Daniel Ciglar, a internetova stranka festivalu.

Velkou cast rozpeétu festivalu hradi spontioa partné. Bez jejich pomoci by
Festival Dok#an v sodasné dob nemohl existovat, i kdyz byl zaloZzen s mySlenkou
nezavislosti naéchto subjektech. Rozpet festivalu v roce 2008inil 650 tisic K.
Polovina, pesrgji 300 tis. K&, byla hrazena ze vstupného. Generalni partnevdhst
poskytl 200 tis. K (v roce 2006 byla&astka od generalniho partnera vyramensi,
15 000 K), statutarni mssto Karvinacastku 70 tis. K, zarove vSak také festivalu
odpustilo poplatky od vstupného a poplatek za gemngozemku. Ostatni partie
sponzadi prispeli ¢astkou, kterd odpovida jejich vyznamnosti a paéci na festivale.
Dohromady tatatastkacinila 40 tis. K. NejwtSi vydaje festivalu jsou zacimkujici,
hlavni hw¥zdy (tzv. headling) si Ktuji za vystoupeni 50 — 80 tisic¢K Nekteri
Z Winkujicich vystupuji bez naroku na honibrdsou to ¥tSinou neznami interpreti,
pro réZ je vystoupeni na festivale reklamou a Sanci zaujrsirSi vrstvu posluckia.
(Cieslar, 2009)

Festival spolupracuje s partnery a sponzory otigauhého réniku konaného
vroce 2006. Tehdy ho podfio 19 sponzaik a toto ¢islo se zasadn neliSilo
v nésledujicich rénicich, nénila se ale vyznamnost partiex jejich podpora (finami,
produktovd nebo medialni) se zvySovala. V roce 2p0€pdilo Festival Dokdan
21 partneit a sponzat. Hlavnim partnerem festivalu byla PoStovni isjetna, dalSimi
partnery firmy Démos Trade, Depos Horni Sucha, Moke Health Care, GC
Gascontrol, Envy Sport, Mont Karvina a advokatnindeld Hajduk a partnié
Mezi partnery séadi i dodavatelé festivalu, kieho podporuji svymi produkty — hlavni
dodavatel festivalu Pardal, Semtex, Kofola, Masp&A Autocentrala. Medialni
partnéi spolupracuji s festivalem na jeho propagaci,clejimoznosti jsou Siroké.
Hlavnim medialnim partnerem festivalu bylo Hitrad@rion, dalSimi medialnimi
partnery byl Cesky rozhlas Ostrava, t#ta média Denik a Sedsha Karvina a
internetové stranky SMS.cz, info-zésta.cz, ov-kluby.net a Bandzone.cz. (Festival
Dokoran, http://festival.dokoran.info)

Propagace festivalu v roce 2009 probihala na nédyd a krajské drovni (tisk,
rozhlas, radio), fipadré celoploi (Bandzone.cz) v ram&ieské republiky. Reklamni
kampa vyuzila Sirokou paletu moznosti. T&bu formou probihala za pomoci
medialnich partnér v médiich Denik, ve kterém byly prezentovanyésin

pied z&atkem festivalu 4 propagai ¢lanky, Karvinsky denik a Sedtkia Karvina.
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Pro bezprosedni propagaci bylo pizeno 1 500 plakéta 8 000 letak za sumu 23 tisic
K¢, Zarover byly v Karviné nainstalovany 4 velkoformatové bann jeden z nich
dosahoval délky 3 metry.filtydny pred z&atkem festivalu probihal na Hitradiu Orion
audiospot, ktery lakal potencialni n&wstiky. Pdad o Festivalu Dok@n prokhl take
v Zivém vstupu naeském rozhlase Ostrava. Par organiZase zdastnilo pdadu
Dobré rano €eskou televizi dne 13. srpna 2009 i@dstavili divakm program a
hlavni divody pipadné navsty festivalu. Koncemdéervna zaala prvni faze
internetové kampan na strankach medialniho partnera festivalu, Bandznz.
Probihala progednictvim reklamnich bannera informaci umishych na profilech
skupin, které na Festivalu Dakm vystoupily. Bandzone.cz odpustil festivakztou
taxu 35 tisic K za reklamni kamgi coz byla jejich formaipspivku v ramci medialni
podpory. Druh&a faze kampama stejné strance &da 2 tydny ped dvodnim dnem
festivalu. Organizato taktéZ vyuZzili moderni moznosti internetu a progpeali festival
pies s¥tovou socialni stFacebook. (Cidar, 2009)

Colours of Ostrava

Hlavnim organizatorem festivalu Colours of Ostrg/&olour Production, s.r.o.,
konkrétre pani Zlata HoluSova, za podpory statutarnihoéstmm Ostrava,
Moravskoslezského kraje, Ministerstva kultugeské republiky, Nadace OSA
(Ochranny svaz autorsky pro prava kidil hudebnim, o.s.), &tského obvodu
Moravska Ostrava aiRoz a Velvyslanectvi statu Izrael. Festival Cotoof Ostrava
ziskal ocendni za nejlepSi hudebni akci roku 2004, 2005 a 200&nket ALMA
(Akropolis Live Music Awards) v kategorii koncegstival roku. (Colours of Ostrava,
http://www.colours.cz)

Festival velkych rozwiri, kterym Colours of Ostrava je, by bez spofizar
partneti nentl dobré zdzemi a nemohl si dovolitsweé hwzdy world music. Partrie
hradi cast rozpotu festivalu, druhoucast pokryva vstupné. Colours of Ostrava
spolupracuje s partnery a sponzory jiz od svéh@zeai vroce 2002. Tehdy ho
podpdilo 36 sponzai a toto ¢islo se dramaticky neliSilo v nasledujicicktmicich.
Od roku 2003 z#ala jako generalni partner podporovat festivaska spiitelna, ktera
tuto pozici zastava négtrzit jiz 7 let. Spoléné s ni v roce 2009 podpito Colours of
Ostrava 62 partnéra sponzar. Hlavnim sponzorem byla Skupin@Ez, dalSimi
partnery poté RPG Real Estate, Agroeko Group, VQOarované sit, Indies Scope,
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0OZO Ostrava, Polar Televize Ostrava a RTA OstraMezi partnery seradi

i produktovi partn@ festivalu, kt&i ho podporuji svymi produkty — Radegast, Coca
Cola, Semtex a Carrot Euro. Oficialnimi dodavabgli Ceské drahy, které nabizi slevu
10 % na vstupenky vipdprodeji i na mist pro drzitele In-karty a pro drzitele
vstupenek na Colours of Ostrava plati zpditgtj. zlevrénd) jizdenka z jakéhokoliv
mista odjezdu do Ostravy a& s prodlouzenou platnosti na celou dobu festivahlSi
oficialni dodavatelé byli Hyundai, Dopravni podnistrava, Ringier Print, ha-vel.
Medialni partn& spolupracuji s festivalem na propagaci a reklaksrhpani, jejich
sluzby jsou formou podpory. Generalnimi medialnpartnery bylo Hitradio a Denik,
hlavnimi medialnimi partnery potom Reflex, Centram. Gtko hudebni TV,
musicserver.cz¢asopis F:ILTER, Railreklam, CineStar a nakladat€lstise. Colours
of Ostrava jako festival mezinarodniho vyznamu nzahranini medialni partnery —

16 v Polsku a 3 na Slovensku. (Colours of Ostrhtta,;//www.colours.cz)

7.3 Realiza&ni faktory

Realiz&ni podminky umoiuji uskuténit naroky @astnili festivalu. OdliSna
poloha mista trvalého bydl&ticastniki a cilového mista jejich pobytuqulpokladaji
existenci skupiny realizaich technickych podminek, které jim tuto &m mista
pobytu umo#uji a uleltuji. (Némcansky, 1996) V fipadt festivali mezi & pati

doprava, ubytovani, stravovani a hygienické sluzby

Festival Dokafan

Plochu pro ubytovani formou stanovéhastaka piimo v arealu festivalu
zaji¥oval samotny organizator, Iniciativa Datém. Do roku 2008 byla plocha
ke stanovani bezplatna a nehlidana, od 2009 seavgbplatek 20 K za osobu na noc a
plocha je hlidana dobrovolnikyfad Iniciativy Dokdan. K dispozici byla uZzitkova
voda. V arealu byla moznost zanechat cené@ ve stezené festivalové uschaun
K ob¢erstveni slouzily 4 stanky a &gp. Pdet stdnk se v minulosti liSil, na prvnim
rocniku byl pro nav&vniky k dispozici pouze 1 stanek, od roku 2006 lsfaa.
Provozovateli stank byly subjekty, které si u padateh pronajaly plochu

k provozovani zivnosti. Hygienicka #iaeni poskytla firma Sebak v o 11 toalet,
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kazda za poplatek 1 00KV pripact poteby byl gipraven personal poskytnout prvni
pomoc, zZtad dobrovolnili byla také pitomna pozarni hlidka (5 osob). (€&, 2009)

Z davodu konani festivalu na odlehlém ndistprosted parku, do kterého neni
povolen vjezd automoliim, nezabezpelji organizaté jiny druh dopravy, pouze

poskytuji vyuziti 4 parkoviSna okrajich parku.

Colours of Ostrava

Navsgvnici festivalu ndli v piipac vicedenniho pobytu moznost vyuzit plochu
stanového rstetka k ubytovani. Pokud nevyuZili vlastniho stanuistewala v roce
2009 moznost{gceni stanu pro 3 osoby za poplatek 250gus 100 K za ubytovani
na 4 dny za osobu. U vlastniho stanu poplatei 100 K¢ za plochu a 100 K
za ubytovani na 4 dny za osobu. V aredlu byla m&tZzrenechat cennéai ve stezené
festivalové Uschovwhza poplatek 40 & vyuzit WI-FI zony pro fipojeni k internetu
nebo vybrat penize v bankomatu generalniho sponfastvalu, Ceské sptitelny.
Areal stanového ssteeka byl hlidan bezpmostni sluzbou. Za poplatek 3G Knohli
navsévnici vyuzit sprchu, &em celého festivalu byl zde dostatek pitné vody.
Novinkou, zavedenou v roce 2009, byl tzv. Zanusén® centrum, které bylo vybaveno
mikrovinnymi troubami a chladékami pro uloZeni potravin nawdnika. (Colours of
Ostrava, http://www.colours.cz) Na poslednintrigu Colours of Ostrava vyuZilo
moznost ubytovani ve stanovémésteku pies 3 000 osob, které igspavaly
v 1 000 stanech. K @brstveni slouzilo 30 stdfka vy¢epi, k dispozici byla také
pekarna. Hygienickd #&eni poskytla firma Johnny servis vépo 170 toalet.
(Moravskoslezsky denik.cz, http://moravskoslezsbayikl.cz)

Od prvniho roniku jezdil v arealu festivalu mezi jednotlivymi é&ami
turisticky vi&ek, po gpesunu do saiasnych prostor tento #pob dopravy po aredlu
skortil. Organizatdéi spolupracuji se statutarnim ¢stem Ostrava a #stskou
hromadnou dopravou, proto byly v dobkonani Colours of Ostrava posileny
autobusové, trolejbusové a tramvajové linkeské drahy posilily nmi Zeleznini
spoje a zaroue poskytly slevy dastnikim festivalu. (Colours of Ostrava,

http://www.colours.cz)
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8 Vnimani Festivalu Dokdan a Colours of Ostrava

navstévniky festivali popularni hudby

Dopliikem teoretické analyzy, jez vychazi z tvrdych statkych dat, oficialnich
¢isel a jejich vzajemného porovnani, je vtéto prasieden vlastni vyzkum
na zmirnych festivalech, ktery byl zaffen na analyzu ndwWinika obou festival a
jejich piimého vlivu na samotny festival. Tento vztah Izépdt jako obous#nny,
proto dalSim zagrem bylo zkoumani vlivu festivalu na nasatiky. Poslednim
zamerem bylo samotné srovnani obou festivprostednictvim néazar a poskytnutych
Gdaji od nav&vniki.

Vyzkum prokEhl na reprezentativnim souboru nawvs$tika festivali, ktefi byl
osloveni pomoci metody smiSeného &yb anonymnich respondént Kazdy
z dotdzanych odpe@dél na 12 klgovych otazek z dotazniku pro festivalovéastniky
(viz priloha 8), z nichZ prvnich 7 otazek bylo zgeno na samotnowast a hodnoceni
festivalu a nasledujicich 5 otazek se tykalo osdbadaj anonymniho dotazovaného.
Samotnd data a fakta byla ziskana formou standeai2ho rozhovoru, byla
zpracovana a vyhodnocena (vidlpha 9). Odpowdi do dotazniku byly proighlednost
a objektivitu zaznamenavany moji osoboti. fraci s dotazovanymi se na Festivalu
Dokoran nevyskytl zadny problém, dotaznik jser@latl po dohod s organizatory
festivalu. MenSi problém bylippraci s dotazovanymi na festivalu Colours of @i,
ale byl promptt vyteSen po dohadds pdadateli. Ochota respondénbdpovidat byla
polovi¢ni.

Festival Dok#an v obci Karvina se konal 3 dny v termi¢turtek 13. az patek
15. srpna 2009 a pet dotazanych respondénbyl 90 z celkového piu vice nez
2 500 nav&vnika. (Cieslar, 2009) Festival Colours of Ostrava se kond,ya nazev
napovid4, v Ostravod ¢tvrtka 9. az do nede 12.¢ervence 2009 a get dotazanych
responderit byl 100 z celkového @tu vice nez 25 000avsevnikia. (Moravskoslezsky

denik.cz, http://moravskoslezsky.denik.cz)
Pocetnost navsév na festivale popularni hudby

Paletnost navé na festivale popularni hudby ozwge pdadi navsivy

respondenta jednoho festivalu. Tatoc¢@most je v imé ungfe ke spokojenosti
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respondenta se sluzbami festivalu, nebe nebude vracet na festival, jehoz kvalita je
nevalna.

Festival Dok#an se v roce 2009 konal popaté, jeho tradice jg wdicbdre
dlouha. Tento rénik festivalu nejvice dotazanych navstivilo popmpi@sre 55 %, tedy
49 osob. Z velk&asti byly tyto osoby v doprovodu vicenasobny¢hsiniki. Existuje
jistd souvislost mezi nawinosti a propagaci festivalu &@strenymi. Druzi v pdadi
byli navSgvnici, ktei se zéastnili festivalu paeti. Tvaili 23 % (21 respondefi
ze v3ech dotazanych. Jen o dva respondenty meéasi§jp21 %, byl paet &ch, ktei
byli piitomni na festivalu podruhé. Pouze jeden dotazaylynh festivalu potvrté.
Velkou roli vtomto pipack taktéZ hraje zpoplatni jednotlivych r@nika, které mohlo
ovlivnit respondenta v kontinuitnicasti. Prvni ronik festivalu nebyl zpopla#m, jeho
zakladna by tudiz mohla byt Siroka a stabilni ddducich let. Jenze dalSicrak uz byl
zpoplatrén a to se projevilo i na nizSinigtu nav&tvnosti, nez jaky sesekaval. Proto
dalSi dva roniky byly opt bezplatné a aZz v roce 2009 setopeSlo na zpoplatmé

vstupnéZadny z respondeinse nezdéastnil festivalu kazdy rok.

1%

23%

@ popné
m podruhé
O potfeti

55% O poctwté

Obr. 14 Patetnost navél na Festivale Dok@n (zdroj: vlastni vyzkum, 2009)

Jen uspsSny festival se 1ive dozit dalSich tmika a jeden zdch nejstarSich a

s

2009 konal uz poosmé, prvnic¢rok se uskuténil vroce 2002. NejtSi procento
(46 %) tvailo ze sta dotazanych lidé, kiese festivalu z&astnili poprvé. Z toho Ize

vyvodit predstavy 0 managementu a orgatdagpolitice festivalového vedeni. Hlavni

55



organizatorka je Ceské republice zndma pro udrZovani stalého vysokérmartu a
zarove pro snahu fildkat na tento multizanrovy festival nové né&wstiky a zaujmout
je. Dikazem této snahy na dvou frontach je i schopntifikat nav&vniky k dalsi
Gcasti, neb6 22 % dotazanych se &bstnilo festivalu podruhé a 13 % peii. Nizké
stavy &astnila festivalu, kt¢i na rgj dorazili paitvrté (9 %), popaté (4 %), poSesté
(2 %) a posedmé (2 %) je tgobeno rostouci ¢astnickou zakladnou U&Eného
festivalu, jenZ za par let dosahlégdeni své navdtnosti na dvojnasobek. Pouze dva
dotazani respondenti se ¢astnili vSech dosavadnich ¢rdka, coz je dano velkym
rozvojem, zminou mista konani, fluktuaci terminu konani nebcérmu skladby

vystupuijicich.

4% 2% 2% 2%

@ poprvé
m podruhé
46% 0 potfeti
O poctwté
W popété
13% m poSesté

m posedmé

2204 O poosmé

Obr. 15 Paetnost navél na festivale Colours of Ostrava (zdroj: vliastygkum,
2009)

Pri celkovém zhodnoceni je geba vzit v potaz, Ze petnost nav&wnosti
u obou vySe zmimych festival je ovlivréna ranikem konani v takové id, Ze
se stoupajicim poem raniki ma festival ¥tSi a pevajsi zakladnu stalych
navstvnika. Tato stala zakladna hraje taki#leXitou roli v propagaci festivalu, nebo
plati, Ze nejainn¢jSi propagani metodou v tomtoffipack je Sieni powsti mezi lidmi —
navstvniky festivalu. Organizdto pak maji velkou snahu, aby Slo o pozitivni
propagaci, tudiz aby séasni ndv&vnici byli spokojeni se stavajicimi sluzbami.

V piipact obou festival, respektive jejich dotazanych respondertze vidt mensSi

56



zastoupeni pa#tnika vSech roniki, které je ale zjsobeno rostoucim ptem now
zWastrenych nez jejich ubytkem.

Doprovod navsgévniki na festivale popularni hudby

Doprovod nav&vnika je dilezity cinitel z pohledu geografické mobility
obyvatelstva vramci cestovniho ruchu. Festivaldudistika je uZz od p&atki
uzpisobena pro nawdtnost ve ¥tSich skupinkach dastniki, pouze malé procento ji
podnika osamocen

Vice nez polovina dotazovanychyepreji 62 % (56 osob), se zastnilo
Festivalu Dok¢an v doprovodu kamarada znamych. Je to #pobeno ¥tSim pocitem
bezpeénosti uvnit patetné skupinky, doprava na misto konani je sé&dm levrEjsi
ve skupir osob, coz pro &kovou strukturu mladych lidi dditeti let, ktera je daleko
nejpaetrgjSi na festivalech, je vyraznym stimédm faktorem jejich fipadné dasti.
Na druhém mist se nachazi respondenti v doprovodu partrégrpartnerky. Jejich
piesny podil je 25 % (22 osob). Tato skupina respaiidalespd jeji vekové mladsSi
cast, je ale zasti vyrazg propojena se skupinou prvigsto se stava, ze parngou
souwasti jiz vySe zmigné skupinky patel a znamych. Festivalu se s rodinogastnilo
8 responderit vetSinou wkove starSich. Pouze 3 % dotazanych bylo na festivaieos

Jeden dotazany (1 %) uvedl moznostgkym jinym*, v jeho gipad to byl nadizeny.

9% 1% 3%

o sam
25%
m s kamarady
0O s partnerem

O s rodinou

| s nékym jinym

Obr. 16 Doprovod navé&wniki na Festivale Dok@n (zdroj: vlastni vyzkum, 2009)
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Stejné poadi ve struktie doprovodu navétnika festivalu ma i Colours of
Ostrava. Nejvice procentgrstavuji dotazani, jez se festivalwastnili v doprovodu
kamarad a znamych, tvigli az 64 %. Je zajimaveé, Ze i zde jedétartina vSech
dotazanych byla fitomna v doprovodu partnera partnerky, pesrgji 23 %. Deviti
osobami bylo uvedeno &astréni se festivalu s rodinou a pouhd 4 % dotazanych

nentlo doprovod, tudiz zde pobyvali sami.

9% 4%

O séam

m s kamarady
O s partnerem
O s rodinou

Obr. 17 Doprovod navétnika na festivale Colours of Ostrava (zdroj: vlastrizkgm,
2009)

Oba dva festivaly tak ipkvapiw v otazce doprovodu dosahly tk& stejnych
vysledki, zc¢ehoz Ize usuzovat, Ze samotny dotdzany vzorek hytavolu
reprezentativni. Tento vyvoj lzesekavat i na ostatnich festivalectCeské republice,
kdy nadpolovtni wtSinu tvai v podstat mladi lidé do ficeti let v doprovodu svych
kamarad. Tento typ cestovniho ruchu je vyrgzovliviiovan mladsi generaci a naopak
organizatdi si prav tuto pevladajici sortu navdinikia — skupinku mladych lidi — snazi
udrzet tiznymi vsticnymi kroky v organizaci festivalu, mezénpati nagiklad presun
terminu ¥tSinou na vhod§sSi datum {asto letni prazdniny) nebo otewi stanového
méstetka. Je taktéZ zajimave, Ze z dotaznikovéhteSetwysel najevo fakt oizném
chovani Zzen a muiz Zatimco muzi sedastni festivalu $Sinou ve skupinkach 3 a vice
osob, Zeny davajifpdnost skupince o 2 osobach. Je zde takiéinpno jisté propojeni
poradi navatv na festivale a nawdtnosti v doprovodu dalSi osoby/osob. Velkist

z dotdzanych ziastujicich se festivalu poprvé byli v doprovodu osolicaietnou
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zkuSenosti. Respondenti bez doprovodu, tudiZz daofili nejmensi procento a z toho
lze usuzovat, Ze festivaly popularni hudby jsouiktakvyhrad@ formou cestovniho

ruchu, ktera se podnika kolektinve WtSim p@tu osob.

Zpuasob dopravy navsévniki festivalu popularni hudby na misto konani

Zpasob dopravyi pouziti dopravnich prostdki velkou nérou zavisi na mist
bydlis€ respondenta, neboripadr® na mist, odkud dotazovany na misto konani
festivalu dorazil. Z dalSich faktbrlze uvést také & dotazovaného, figemz plati
pravidlo, Ze mladSi dastnici vyuZivaji hromadné dopravy a starSi spi$Znost
dopravy osobnim automobilem, a také charakter vymrueti festivalu.

Festival Dok#an v obci Karvina je svym vyznamem regionalni kuidfuakci a
také tSina &astniki je z nedalekého okoli, ba dokoncé&npo z mésta Karvina.
NejpctetrgjSi stav tedy tvili respondenti, ktd vyuZzili vlastnich sil a na festival se
dostavili gSky, z celkového pitu 90 respondeifittuto formu dopravy vyuZzilo 38 osob
(42 %). Tomuto vysledku taktéZz nahrava fakt, Ze atagnh misto konani festivalu je
umisténo piznivé takika kousek od centra d¢sta v nedalekém parku, dostupnost
po vlastnich nohach je tedy pro mistni skoro ideddarvina je taktéz gddré velkym
dopravnim uzlem, pteZz se da vyuzit mnoho dalSichugphi dopravy. DalSich
21 respondeiit tedy 23 %, uvedlo jako 8yzpusob dopravy vlak. Vlakové nadrazi se
nachazi také v blizkosti centra¢sta a mistem vede dlezita Zeleznini tra’, takze
existuje pimé Zeleznini propojeni s Prahou, Brnem, Ostravou a dalSibhezitymi
mesty. Silnini dopravu, resp. osobni automobil a autobus, WU % (16 osob) a
15 % (13 osob) respondént Organizatory festivalu byly v blizkosti mista némi
zajiseny parkovis¢ a autobusové zastavky se nachéazely v blizkostraceRouze dva

dotdzani vyuZzili autostop.
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Obr. 18 Zpisob dopravy navdtniki Festivalu Dokéan na misto konani (zdroj:

vlastni vyzkum, 2009)

Festival Colours of Ostrava ma tk# idealni pozici mista konani v centrésta
Ostrava, podle @&ekavani byla doprava na tento festival mezinarannilznamu velmi
raiznoroda a bezproblémova. Samotnésto je dilezitym silninim i Zelezninim
dopravnim uzlem. Proto t#éa polovina dotazovanych respondentyuzila vlak
k dopra¥ na misto konani,ipsreji to bylo 47 % ze sta dotazanych. Auto jako dopiav
prostedek vyuzilo 36 % respondéntale podle jejich nazérna kapacitu poskytnutych
parkovacich mist, ktera byla nedostate 1ze ¢ekavat, Ze v budoucnu tento podil aut
na celkové dopravicastniki festivalu popularni hudby bude mensfefl’ nejpéetrgjsi
skupinkou byli nav&vnici vyuZivajici jiny zfisob dopravy, tramvaje. Z celkového
poctu tvarili 7 %. Pouhych 5 respondéntvyuzilo pri dopraw vlastnich sil a psli
peSky. Je zde vigt propastny rozdil mezi vyuzitim tohototgobu dopravy na tomto
festivale a na Festivale Dok v Karviné. Je to dano praweétSi vyznamnosti a
mistem bydli& raznorodji sloZzeného nav8tnictva této ostravské kulturni akce, coz
lze pikazre vidét | na WtSim p@tu zahraninich nav&vniki. Autobusovou dopravu

vyuZzila 4 % dotadzanych a pouze jeden respondertilgako zpisob dopravy autostop.
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Obr. 19 Zpasob dopravy navdtnika festivalu Colours of Ostrava na misto konani

(zdroj: vlastni vyzkum, 2009)

Dopravni dostupnost mista konani festivalu popuildmdby je vyznamny
realiza&ni faktor. Jak Karvina, tak fpdevSim Ostrava jsou velmi debdoprave
dostupné nejen diky sikni a Zelezrini propojenosti se siti dopradeské republiky,
ale i diky vyhodné poloze mista konani samotnétstividu v blizkosti kulturniho
centra ndsta. Zalezi také na vyznamnosti samotného festiyaidemz Colours of
Ostrava jako festival mezinarodniho vyznamu naiétive wtSi mie i paetrgjsi
navsevnictvo ze vzdalegjSich kortin, ba dokonce i z ciziny, které&tginou pouzilo

osobni automobil nebo vlak.

Zpusob propagace, ktera informovala nav#vniky o festivalu popularni hudby

Kazdy festival paebuje ®gjakou formu propagaceéi reklamy, ktera dokaze
prilakat nové nav&tniky a €m starym pipomenout, Ze bude novydoik. Tyto formy
propagace a reklam se zasadisi u festivali novych¢i s kratkou tradici p@dani a
u festivali s dlouholetou tradici a stabilni nasatickou zakladnou.

Jako nejlepSi propadai forma se u Festivalu Dokin ukazalo éni informaci
prostednictvi samotnych nawdinika. Dilezitou podminkou je zde kvalita festivalu,
organizace a dramaturgie, nébtato propagace pomoci &@strenych mize byt
dvous€nou zbrani. MZe pisobit pozitivnim, ale i negativnim #&pobem, pokud

festival dosahuje nevalné kvality. Organizatee proto snazi o vSemozna vylepSeni
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sluzeb. Navic velkou vyhodou Ustnihde$ii powsti o kvalitach festivalu je to, Ze je
zadarmo. Z celkového pm devadesati dotdzanych uvedlo 47 % (42 osob) tuto
moznost formy propagace, tedy Ze se o festivaledsli od pratel a znamychCim

dal wtsi roli v propagaci hraje i internet. Jeho poditéym rokem stoupa. Propagace a
reklama touto formou probih&ét€inou diky spolupraci organizatorfestivalu

s internetovymi medialnimi partnery, coz jsou ngjpravodajské servery, ale i hudebni
portaly, portaly hudebnich vydavatelstvi a také czéd domovska stranka festivalu.
Touto formou se citilo nejvice ovli¥no 24 respondeat coz je 27 %. Organizaio
festivalu vyuzili vSechny dostupné priexlky a moznosti propagace reklamy. O konani
festivalu se 11 dotdzanych (12 %) dédslo z tisku, v tomto fipad z regionalnich
deniki a nestského bulletinu, a 7 (8 %) respondemosiehlo propagaci v radiu.
Naopak pouze 6 % dotazanych uvedlo jako zdroj mémi o festivale propagai
materialy (plakéaty, letdky a dalSi), coz je opngtinulym ra:nikim zna&ny pokles.
Nikdo z dotazovanych neuvedl moznost formy propagaceklamy progednictvim

televize, i kdyz propagace v tomto médiu dle orgaiauru probhla.
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Obr. 20 Zpasob propagace informujici na¥éhiky o Festivalu Dokian (zdroj: vlastni
vyzkum, 2009)

Stejné trendy lIze vypozorovat také u névstka Colours of Ostrava, nebo
48 % respondefitse o festivale dozdélo od patel a znamych. | zde sdigomto
viralnim Sfeni propagace ukazala dlouhodoba spokojenost avanii s organizaci

festivalu a vystupujicimi a jejich pozitivni zku®esti. Ctvrtina z dotazanych, ipsr¥ji
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26 %, byla oslovena propagaci a reklamou pomoeinetu. Tento vastajici trend
vyuziti internetové st by mél podle organizatdgr byt v budoucnu vyuZit jest
vyrazreji. Ti také vhodi zvolili konvertni formy propagace a reklamy, a proto
10 % dotazanych se o festivale déddto z tisku, v tomto fipadt nejen regionalniho,
ale i statniho, 5 % zradia a 2 % z televize, verétizZel reklamni Sot. Pouhych

9 respondeiitse citilo prvots ovlivnéno propagénimi materialy.

10% o

5% O z tisku
48% W z televize
O z radia

O z internetu

26% W z propagac¢nich materiall

o od pratel
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Obr. 21 Zpasob propagace informujici na¥ghiky o festivalu Colours of Ostrava

(zdroj: vlastni vyzkum, 2009)

Struktura propagace a reklamy je u obou fediitalkka stejna. Lze vigt urcity
piiklon vyuzivat k propagaci moderni technologie, r&tes sodasné dob mladou
generaci, jez je hlavnim cilendchto festival, oslovuji nejvice. Dale byla vyuZita
masmeédia, kterd jsou vhodna spiSe k propagaci sttedini a starSi generaci, kigacd
Colours of Ostrava byla tato propagace celoplodfiasto je propagacéizena
ve spolupraci s medialnimi partneryt’ az to je denni tisk nebo televize. Vliv
propagé&nich materidl na ovlivreni potencialnich navdtnika naopak klesa. NeftSi
roli v propagaci a reklai festivalu ale hraje &ni informaci pomoci samotnych
navsevnika, které neni organizatory mozné&nng fidit, proto zgtné piasobi na kvalitu

a vylepSovani samotného festivalu.
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Faktor, ktery p feswd¢il navstévnika k Géasti na festivale popularni hudby

Kazdy (tastnik festivalu je motivovan kasti ugitym faktorem. Tento faktor je
u kazdéhotzny, napiklad pro @astnika z druného koncgeské republiky je to misto
konani, pro studenty je to cena a pro pra¢owytizené je to datum konéni. Tato otazka
meéla za ukol zjistit, ktery zéchto faktoti byl nejklicovejSi pro samotny festival.

Nejklicovgjsi faktor u festival popularni hudby byva slozeni vystupujicich.
Festival Dok#an je zamifen na mladou generaci a i sloZzeni vystupujicicliogram
(tzv. line up) je tomuto zadkeni Fizptisoben. Jednétvrtina respondeiituvedla tuto
moznost, pesrEji 26 %. Stejny poet respondefit bylo preswdéeno k @&asti
dopor&enim, & uz od patel a znamych nebo ohlasy na férech na domovskych
webovych strankach festivalu. Zde lze &tidrcitou souvislost s propagaci, kdytsina
responderit uvedla zdroj informaci o festivale svtelé a znamé, kitiezarovés mohli
svymi pozitivnimi z4&zitky fispét k rozhodnuti dotazovaného festival navstivit. jjak
bylo vySe zmiano, kwili regionalnimu vyznamu festivalu jeétgina navaivnika
z blizkého okoli. Proto 21 respond&rf23 %) uvedlo jako @lvod (Easti misto konani.
Tento faktor nejvice ovliwje navavniky z obce ptadani festivalu, v tomtoffpact
z Karviné, ¢itajici k 31.12.2009 61 948 obyvatelCesky statisticky fad,
http://www.czso.cz),¢imz vytvai dostaténou zakladnu potencialnich nasugtika.
Velmi dalezitym faktorem, zvlastpak pro studenty, je cena vstupenky. Tuto moZnost
uvedlo 11 dotazovanych (12 %). Celkose tento faktor, tauz v pozitivnim nebo
negativhim smyslu, se vistajici ekonomickou vysposti Ceské republiky a sistem
hrubé mzdy obyvatelstweim dal vice posouva do pozadi. Roli hrajedni& festivalu,
neba’ pokud se navétnik (castni festivalu opakovéncena vstupenky ma praho
mensSi vyznam. Desetina dotazanych byla o¥lnannejvice datem konani. | zde Ize
vidét snahu organizatar posunout festival nejlépe do dvou prazdninovycésiad,
cervence a srpna, kdy jejich neffetngjSi skupina navsvnika, studenti gednich a
vysokych Skol, maji moznost se festivaléastnit v celé jeho délce. V tomtdipack

po & dny. Pouhé 3 % respondériyly preswdéeny k asti propagaci a reklamou.
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Obr. 22 Faktor, jez peswdcil navstvnika k (&asti na Festivale Dokén (zdroj: vlastni
vyzkum, 2009)

Festival Colours of Ostrava jakozto multizanrovynaltiformatovy festival ma
obrovskou §i zabiru mezi potencialnimi dastniky. Na ®kolika scénach sa@asre
vystupuji zastupcitiznych hudebnich Zahra navic, na rozdil od Festivalu Ddka
v Karviné, jsou pitomny i opravdové hizdy swtové world music, takZze s nadséazkou
se darici, Zze ,kazdy si fijde na své“. Tento faktor se glprojevil pii mém vyzkumu,
neba’ vice nez polovina respondéntl %, uvedlo jako hlavni faktofiprozhodovani
0 Wasti na festivalu préavvystupujici undice. Celkem 19 % dotazanych bylo nejvice
ovlivnéno mistem konani, které je diky ungst takka v centru Ostravy na obou
biezich feky Ostravice, navic unikatn¢asténé v arealu Slezskoostravského hradu,
velice atraktivni a diky organizaton i dolre doprave dostupné. Na dopotani
od pratel dalo 17 respondeéntMnohem mensi roli hralo datum konani festivalieré
ovlivnilo 5 % respondeiit Pouze 4 dotazovani uvedli jako faktor, ktery jespedcil
k G¢asti, propagaci a reklamu. Stejny ¢pb respondeiit tedy 4 %, povazuje
za rozhodujici faktor cenu. Ta sama o &ateni @i akcich tohoto typu zdaleka

rozhodujici.
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Obr. 23 Faktor, jez peswdcil navsevnika k (&asti na Festivale Colours of Ostrava

(zdroj: vlastni vyzkum, 2009)

Nejvétsi roli pi rozhodovani, zda festival navstivit, hraji v obptipadech
vystupujici. Tato role se jeStzvétSuje umgrné jejich znamosti a kvalit proto je
v pripadt vyznamejSiho festivalu Colours of Ostrava dvakrat taksv. Naopak vliv
reklamy a propagace se snizuje. Né&wsici si ve velké nie dokazi najit festival, ktery

odpovida jejich hudebnimu z&reni, sami.

Navrhy zmén a vylepSeni vyslovenédastniky festivalu popularni hudby

Moznosti znény a vylepSeni festivalu pro na¥ghika znamena Sanci podilet se
na jeho kvali. Tim, Zze se navditnik k tmto zalezitostem vyjddje jeS€& neznamena,
Ze je s organizaci a kvalitou festivalu nespokoferganizaté se snaZzi tyto vyzvy a
vytky vyslySet a v rdmci moznosti jim vyh&ty neba@ praw tento vzajemny vztah
mezi nav&tvnikem a festivalem je rozhodujici pro dalSi rozvoj

Respondenti na Festivale Dd@ka v Karviné nejasgji uvadkli moznost, ze by
nic nevylepsovali ani negnili. Celkem 47 % responden{42 osob) bylo s festivalem
bezvyhrads spokojeno. Je to &it¢ dobra vizitka pro organizatory. Oproti tomu
16 % respondefitby vylepSilo hygienicka Z&eni, konkréts pocet a tSi intenzitu
adrzby acisténi socialnich zédzeni. LetoSnich 11 sociélnich iizeeni tedy nebylo
post&ujicich. Pordrn¢ velka ¢ast dotazanych, 11 %, by rozhédvylepSilo kapacitu.
Organizatéi sice zajistili parkovaci mista pro osobni autoifplale jejich pdet se

ukazal nedostatay. Navstvnici by také ocenili $Si paet lavicek nebo mist k sezeni.
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Souwasny aredl mista konani festivalu byl pro letoSAvStvnost dostéujici a

i do budoucna se d&ekavat, Ze se kiplidnénosti nikdo nebude negatigwyjadrovat.
Stravovaci zézeni a sluzby by z#milo 10 % dotadzanych, kitiesi powtSinou s¢zovali
na dlouhé fronty u staik s olZerstvenim a pogmné vysokou cenu nabizenych
produkti. V daleko menSi mé jsou vedeny ostatni vytky, pouha 3 % byaito cenu,
stejny p&et dotazanych by vylepSilaikujici a poskytované sluzby.

@ termin konani
m délka trvani

2%1% 3% 99y

10% O poskytované sluzby

O ubytovaci zafizeni
4r% B stravovaci zafizeni

O hygienické zafizeni
16% m Gcinkujici

3% O bezpec€nostni opatfeni
Ecena

m kapacita

3%

O nic

Obr. 24 Navrhy zngn a vylepSeni vysloven&astniky Festivalu Dokdn (zdroj:

vlastni vyzkum, 2009)

Cela ftetina respondefit by na Colours of Ostrava nénila nic. Zato
23 % dotazovanych by vylepSilo kapacitu.&Dpe zde vyskytl problém malého o
parkovacich mist, &Sim problémem ale byla proétginu nespokojeric velka
pielidnénost v arealu konani festivalu. tgs obrovskou rozlohu arealu &ssto tvdily
zacpy na chodnicich mezi jednotlivymi scénami. NgféjSim mistem arealu byla
lavka pro @Si presieku Ostravici, spojujici dva hlavni festivalové &ye ktera byla
neustale zapkna a standardni dvminuty trvajici gechod byl protazen naiphodiny.
Casto se objevila nespokojenost nad kapacitou seésyanu vedle Slezskoostravského
hradu. Tento tzv. Tent byl hajmavstvovan a zaplén, a proto se na velkou masu
navstvniku nedostalo. finact respondentuvedlo, Ze by zimnilo Grover hygienickych
zaizeni a sluzeb. Organizéiose letos snazili pro komfort naeshika udilat
maximum, do stanového astetka byly krone socialnich z#zeni zavedeny sprchy

s teplou vodou na penize, byla moznost pouzit pitradu a celkovy piet socialnich
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zaizeni v arealu se vysplhal na 170 kufelkem 8 % respondéntsi stZovalo
na stravovaci sluzby a ifaeni, konkrété nejvice na zakaz vnaseni vlastniho piti
do aredlu festivalu. Jsou zdeité sponzorské smlouvy, které si tento zadkaz vymohl
ale navsatvnici to berou jako velké minus pro organizatorgaanotny festival. Rt
stanki s olgerstvenim nebyl natolik getny, aby dokazal rychle obslouzit vSechny
zdjemce. Zanu nebo vylepSeni sloZeni vystupujicich by ocenité respondeiit Tyto
pozadavky na skladbu a performanci hudebnicBleimsou tSinou néesSitelné, nebd

je pi pripadné zmné vystupujicich mozné vzbuzeni nespokojenosti u cjiny
navsevnika. Colours of Ostrava se snazi o multizanrové pogddi je jasné, Ze skladba
navsevnika nebude tak jednolita jako u Zanrovych fesfiyg@roto se nespokojené hlasy
objevi takka vzdy. S poskytovanymi sluzbami nebylo spokojBrresponderit Nikdo

neprojevil nespokojenost nad mistem konani.

@ termin konani

3% 5% 19 m poskytované sluzby
8%

0O ubytovaci zafizeni
13% O stravovaci zafizeni

m hygienické zafizeni

@ ucinkujici

m bezpec¢nostni opatfeni
Ocena

4%
23% 5% ° m kapacita

M nic

Obr. 25 Navrhy zng¢n a vylepsSeni vysloven&astniky Festivalu Colours of Ostrava

(zdroj: vlastni vyzkum, 2009)

| pres vyslovené navrhy na 2Zny a vylepSeni neklesla spokojenost resporident
v pripact obou festival pod 80 %. Organizétofestivaki se snazili vSechny nedostatky
odstranit, ale rozdily v jejich moZnostech jsou elacvelké. Festival Dokén pdada
ob¢anské sdruzeni Iniciativa Dokn a 22 jejich¢lenia se spolu s 107 dobrovolniky
(Cieslar, 2009) stara bez néaroku na hoitord chod celého festivalu ¢gtns
bezpeénostniho ji&ni a stavby scén. Zato Colours of Ostrava, festiwezinarodniho

vyznamu peaddany agenturou Colour Production, s.r.o., ma kolenb00 ¢lena
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festivalového tymu a na zag$ti bezpeénosti si najima 12@leni ochranky soukromé
firmy. (Moravskoslezsky denik.cz, http://moravslezsky.denik.cz) #sto WtSi
procento respondeaint bez poiteb zlepSovat nebo vylepSovat se naSlo $rav
na skromgijSim z obou festival NejwtSi vytky se snesly na adresu hygienickych

zarizeni a sluzeb a také na kapacitu.

Spokojenost navvniki se sluzbami a atmosférou na festivale popularni laloy

Navstvnici k vyjadeni spokojenosti vyuZili Skolni hodnoceni, od rnejie
jednicky po nejhorsi gtku. Do celkové spokojenosti se promitaly vlivygji, coz bylo
nagiklad paasi, cena vstupenky, poskytované sluzby nebo hipli@nzaizeni, a
vnitini, nagiklad spokojenost scinkujicimi nebo momentalni nalada.

Spokojenost respondéma Festivale Dok@n dosahla 89 % (80 osobfiqemz
49 % bylo velmi spokojeno a 40 % spiSe spokojerentd vysledek je velmi dobrou
vizitkou pro praci organizatara dobrovolnik. Je to dano do jisté miry i nizSim
vékovym piimérem nav&ivnika, protoze naroky na poskytované sluzby a aiiove
festivalu \&tSinou rostou Urrné s @ibyvajicim wkem. DalSich 8 dotazovanych bylo
pramérné spokojeno. Pouze dva respondenti (2 %) byli spigspokojeni a nikdo

neuvedl moznost ,velmi nespokojeny*.

9% 2%

49% O velmi spokoejny/a
| spiSe spokojeny/a
O pramérné spokojeny/a

0O spiSe nespokojeny/a

Obr. 26 Spokojenost navdiniki se sluzbami a atmosférou na Festivale Dako

(zdroj: vlastni vyzkum, 2009)
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Takika stejnych vysledk ve spokojenosti naw&tnika dosahl Colours of
Ostrava. PInych 88 % bylo s festivalem spokojero%bvelmi spokojeno a 38 % spiSe
spokojeno. Rmeérné spokojeno bylo 8 respondéntPouha 4 % byla s atmosférou a

sluzbami festivalu nespokojena.

8% 2% 2%

O velmi spokoejny/a

m spiSe spokojeny/a

O primérné spokojeny/a
50% O spiSe nespokojeny/a

m \elmi nespokojeny/a

Obr. 27 Spokojenost navdinika se sluzbami a atmosférou na festivale Colours of

Ostrava (zdroj: vlastni vyzkum, 2009)

Na obou festivalech tedytgvladla drtivym zfisobem spokojenost. Je to
zpasobeno hlavéitim, Ze stabilni €astnicka zakladna vi, cotbe od festivalu éekavat
a novi nav&vnici jsou o tom zpraveni. Organiz&talokazali toto ¢éekavani naplnit.
Navic neustalym vylepSovanim a zkuadivanim dokazi reagovat na navrhy

navseévnika.

Struktura navstévnika na festivale popularni hudby podle pohlavi

Velkou roli na struktie nav&tvnika festivalu popularni hudby dle pohlavi hraje
hudebni zarieni festivalu. Oba dva $ené festivaly jsou multizanrove, tudiz se da
ocekavat porarné vyrovnané zastoupeniiplusniki obou pohlavi. B jednoZzanrovém
zameteni festivalu je zpravidla v publiku ét8i zastoupeni fsluSniki muzského
pohlavi, ale neexistuje igsr& vymezeneé pravidlo, jez by postihovalo vliv Zanru

festivalu popularni hudby na strukturu névsiika dle pohlavi.
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Na Festivale Doki@n melo vétSi zastoupeni muzské pohlavigcastnilo se ho
totiz 47 mud (52 %). Rislusnic Zenského pohlavi bylo 43 (48 %). Vypouiaa velké
vyrovnanosti zastoupeni obou pohlavi, tyto typytivesi zaujimaji Zzenské i muzské

publikum steji.

48%

O muz
W Zena

52%

Obr. 28 Struktura navswnika na Festivale Dok@n podle pohlavi (zdroj: vlastni
vyzkum, 2009)

Takika stejné vysledky byly zji&y i na druhém festivale, Colours of Ostrava.

Zastoupeni zen 1 muz bylo pongrné vyrovnané. Ze sta dotazanych bylo

53 respondeiitmuzského pohlavi a 47 respondepbhlavi Zenského.
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Obr. 29 Struktura navswvniki na festivale Colours of Ostrava podle pohlavi@gdr

vlastni vyzkum, 2009)

Vysledky v této oblasti S&dni byly u obou festivéal prakticky stejné, Ize tedy
vypozorovat jistou zavislost nd¥shosti podle pohlavi na hudebnim zsemi festivalu
popularni hudby.

Struktura navstévnika festivalu popularni hudby dle nejvysSiho ukotieného

vzdélani

NejvysSi ukotiené vzdlani respondelitje Uzce svazano s jejicttkem. Jeden
zcila pro Seteni prostednictvim standardizovanych rozhotobylo zjistit vliv
nejvySsiho dosazeného whhi a ¥ku na struktie nav&vnosti festivalu a jeho
budouciho srrovéani. A naopak byloi¢ba zjistit, jak ovliviuje festival popularni
hudby a jeho Zanrové z&heni navitvnost fzr¢ vzdlanych osob. Velky vliv
na slozeni nav&enosti dle vzdlani ma i datum konani, nebe doke konani letnich
prazdnin je zde moznosttéiho filivu stale studujicich naw8tniki nez v ostatnich
mésicich.

Na karvinském Festivalu Dokén tvdili z 90 responderit jednu fetinu,
37 % (33 respondeit, navstvnici se stedoskolskym vzélanim s maturitou, z toho
8 respondeiit studuje vysokou Skolu. Druhou nef@drejSi skupinou byli navévnici
s vystudovanou zakladni Skolou, tu i@ 27 respondefit (30 %), gicemZ vSichni
studovali stedni Skolu. Velké mnozstvi tiib dotdzani se gedoskolskym vz&éanim
bez maturity, pesrgji 16 osob (18 %) a vysokoskolsky ani (13 osob, 14 %).
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Jeden dotdzany uved|, Ze nema Zadné temdvzdlani, jelikoz stale studoval zakladni

$kolu. Zadn& skupina Uro¥wzailani na Festivalu Dokén nema vyraznour@vahu.

14% 1%

o zakladni Skola

| stfedni Skola bez maturity
O stfedni Skola s maturitou
O wsoka Skola

B Zadné

Obr. 30 Struktura navswvnika Festivalu Dokean dle nejvyssiho ukéeného vzdliani

(zdroj: vlastni vyzkum, 2009)

Zato festival Colours of Ostrava je vtomto ohledice diferencovany.
Z dotazanych 43 uvedlo jako nejvyssi ukemé vzdlani stedoSkolské s maturitou,
piicemz 11 z nich tvdli studujici vysokoSkolaci, ki€ vysokou Skolu jegtnedokoili.
VysokoSkolské ukotené vzdlani uvedlo 27 respondéntsitedoskolské bez maturity
naproti tomu 22 odpovidajicich. Pouhych 7 dotazany@lo nejvysSi ukodené
vzaklani zakladni, 6 z nich bylo studentyestni Skoly. Jeden dotazany uvedl, Ze neméa
Zzadné ukotené vzdlani, jelikoz stale studoval zakladni Skolu. Na @@t of Ostrava
pievazovali stdoSkolsky s maturitou a vysokoSkolsky &athi navstvnici, coz
poukazuje zarowena wkové struktury 21 — 25 let a 26 — 30 let, kteréyhyh tomto

festivale zastoupeny nejpetreji.
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Obr. 31 Struktura navéwnika festivalu Colours of Ostrava dle nejvysSiho ul@arého

vzklani (zdroj: vlastni vyzkum, 2009)

Ziskanad data nam ukazuji, Zze oba festivaly se dikgmu vicezanrovému
zaneieni orientuji na Siroké spektrum nawgtikia, od tch s ukodenym zakladnim
vza&klanim aZz po vystudované vysokoSkolaky. ProtoZe Zkea vzdlani Gzce souvisi
s wkem Ize poukazat, Ze festival Colours of Ostravestigilo vzdlangjSi a wkovou

strukturou starSi obyvatelstvo nez Festival Brako

Struktura navstévnikia festivalu popularni hudby dle wku dotazovaného

IR Yd

vékoveé spektrum potencialnich n&ugtika. Tomu odpovida i aktivita organizéator

kteri se snazi gy festival @iblizit SirSim masam obyvatelstva, vytva poskytuji novée

sluzby, které by uspokojily vSechny nawgtiky. Svou roli hraje datum konani v dob
prazdnin a letnich dovolenych a mista konani \kétnaich lokacich.

Na Festivale Doki@n celko¢ prevliadaly mladsi &kové kategorie, ffxéemz
nejvice respondeft se z#adilo do skupiny 16 — 20 let, taigqustavovala
30 % dotazanych (27 osob). DalSich 21 dotdzanygmsw¥kem spadalo do skupiny
26 — 30 let (23 %). feti nejp@etrsjSi skupina seradila do ¥kového rozmezi
21 — 25 let, jejich pget dosahl 15 osob (17 %). Skoro 2/3 respondesmt wWku
16 — 30 let dokazuji oblibenost festivalu u mladsigastniki festivali. Organizaté
festivalu se snazi vyjitétto wkovym kategoriim vstc a pdadaji festival ase

letnich prazdnin &Sinou na konci pracovniho tydne, poskytuji dopaw® sluzby,
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které pra¢ tyto wkové skupiny vyuziji vice neZ ostatni. Jaktiklad lze uvést
rozSkovani moznosti stanovani é&pocovani fimo na mist konani festivalu. DalSich
10 respondefitse z#adilo do wkové skupiny 11 — 15 le€imz jen podtrhli mladou
vékovou strukturu navévnosti festivalu. Stejny pet tvdili respondenti ve &kové
kategorii 31 — 35 let a 41 a vice let, Hktpredstavovali 7 % dotazanych (6 osobyii

z dotdzanych p#ti do vékové skupiny 36 — 40 let a pouze jeden respondeatadil
do prvni skupiny, 0 — 10 let.

7% 1% 11%

4%

mo-10
m11-15
016 - 20
021-25
m 26 - 30
30% m31-35
m 36 - 40
0O 41 a vice

17%

Obr. 32 Struktura navswvnika Festivalu Dokéan dle ¥ku dotazovaného (zdroj:
vlastni vyzkum, 2009)

NejpatetrgjSi na festivale Colours of Ostrava bykkeva kategorie 21 — 25 let,
kteracitala 35 respondeint Tento tradini multizanrovy a multiformatovy festival nema
jednoznéné cile, dle kterych by & zaujmout &jakou konkrétni ¥kovou skupinu. Je
to zpisobeno i sloZzenim vystupujicich &leu, kteri maji Siroky hudebni Zanrovy
rozptyl. DalSich 30 dotdzanych setadilo do skupiny 26 — 30 let, 11 pa
do kategorie 31 — 35 let. D@&kové skupiny 16 — 20 lettipadlo 10 respondeint Velké
zastoupeni na rozdil od karvinského festivalu mayissi wkové kategorie, konkrégn
skupiny 41 a vice let (7 osob) a 36 — 40 let (5bds8tejny poet tvaili respondenti
ve kové kategorii 0 — 10 let a 11 — 15 let, kazdagung osoé
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Obr. 33 Struktura navévnika Festivalu Colours of Ostrava dléku dotazovaného

(zdroj: vlastni vyzkum, 2009)

Celkow lze tvrdit, Ze festivaly popularni hudby jsou gedu zajmu fevazri
mladych lidi, konkréta v SirSi wkove kategorii 16 — 30 let, kdy silovek utvéi
osobnost a nazor na &y Festival Colours of OstravadnstarSi ¥kové slozeni nez
Festival Dok#an v Karviné. Velkou roli hralo sloZzeni Zan&osiznych vystupujicich,
ktefi na ostravském festivalwikovali, ¢imz pildkali SirSi wkovou vrstvu obyvatel.
Festival Dok#an svym pojetim vyhovuje vice mladSimémékam. Oba festivaly

zajimaji vice nez 1 az Zkové kategorie.

Struktura navstévnika festivalu popularni hudby podle mista bydliSg

Jedna z nejiezit¢jSich charakteristik ziskanychtipterénnim vyzkumu je
struktura navéwnika festivalu popularni hudby dle mista bydigtiz ptiloha 5, 6 a 7).
Tyto Gdaje pomahaiji zjistit miru znamosti festivalo celéCeské republice, ffpadré
i v zahranéi, zavislost mezi realnym dosahem festivalu &sppem propagaceGeské
republice a zahragii. Oba festivaly jsou rozdilné nejen ve své velikage i v ramci
kategorizace, a préavmisto bydlis¢ navstvnika je nejpitkazrejSim ukazatelem. Dle
odpowdi responderitna obou festivalech jsem vytiio3 velikostni kategorie, v jejichz
ramci jsem poskytnuté Udaje srovnaval. Prvni kaiegoahrnuje porovnani struktury
navstvnosti z jednotlivych obci s rozghou msobnosti (ORP) vramciCeské

republiky. Druha kategorie je vymezena pro porodamivgichozich nav&wvniki

76



festivalu podle toho, z jakého vysSiho Uzemnihdkwetl kraje — se na misto konani
festivalu dopravili. Feti kategorie zahrnuje stat, na jehoz Gzemi respunuydli. Tato
metoda kategorizace unmtafe postihnout a porovnat Udaje mnohebesmEji, ¢imz
ziskame ¥rohodrgjSi vysledky.

Festival Dok#an jako festival lokalniho vyznamu lakal nawstiky predevsim
z nejbliz§iho okoli. Dvasyticet osob pochazelo z obce s réeBou fisobnosti (dale
jen ORP) Karving, tedy z nejblizSiho okoli mistaiguani této kulturni akce.
Navsevnici z ORP Ostrava byli iffomni v pa&tu 9 osob, tvili tedy desetinu
celkového pétu dotazovanych. DalSich 7 respondentvedlo misto bydligt ORP
Cesky T3in a 6 dotazovanych pro #Znmu ORP Hawbv. Tyto vysledky odpovidaji
lok&lnimu charakteru festivalu i z&ndm organizatak, ktefi svoji propagaci cilili
takika vyhrad® na obyvatelstvo z nejblizSiho okoli. Odpovida tomporovnavani
struktury nav&tvnosti dle vySe zmimé kategorizace na uarovni kiiaj protoze
85 % respondeifitpochazelo z Moravskoslezského kraje, tj. 76 osoblkového pdtu
90 dotazovanych. Tatéisla jsou dostate¢ prikazna. Druhé neftSi zastoupeni sh
Ustecky kraj, vramci #hoz bydli 4 respondenti. Po dvou respondentech byly
zastoupeny jeS§tOlomoucky kraj, Jihomoravsky kraj a kraj Hlavnésto Praha. Pouze
1 dotazovany se radil do Plzéského kraje. Festivalu Dokin se zdastnili
3 respondenti z Polska, neda se alecsgasti hovdit o mezinarodnim charakteru
festivalu. Zahrarini navStva je zmisobena mistem konani festivalu v obci Karving,
kterd lezi na hranicich s Polskou republikou. MV8icB polsti nav&vnici navic
pochazeji z blizkého &sta Cieszyn a na festival je pozvé&disti [Fatelé. Organizato

festival za hranicemteské republiky nepropagovali.
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Obr. 34 Patet respondeiitz jednotlivych kral na Festivale Dok@n (zdroj: vlastni
vyzkum, 2009)

Dosah festivalu Colours of Ostrava je dalek&Sv nez tomu je u vysSe
zmingného Festivalu Dokdan. Kroné samotné propagace festivalu je to zasluha i jeho
delSi historie, spokojenosti u minulych nawstika, ktefi nejenze se astni znovu, ale
zaroven dokazi festival propagovat u svych znamych, nehioé t\tSim pdtem
medialré znangjSich vystupujicich ugca. Struktura ndvstnosti festivalu podle mista
bydlist je €mito faktory vyrazg ovlivnéna a je mnohem pésjSi nez u festivalu
lokalniho vyznamu. Nejvice dotazanych, 9 osob, lovgdko misto bydlist ORP
Ostrava, na jehoz Uzemi se festival konal. Pronoodéni ndvatvniky nebyl rozhodujici
faktor misto konani festivalu. Stejny @ respondeiit (7) dosdhla ORP Praha, ORP
Brno a ORP Olomouc. Z vice zastoupenych obci diemdu misobnosti Ize zminit
jes€ ORP Opava (5 osob), o jednoho respondentaérbglo na festivale fitomno
z ORP Sumperk, ORP Valasské Mé&4j ORP Kopivnice a ORP Vsetin. Vyjma
Plzaiského a Karlovarského kraje se festivalkaainili nav&vnici ze vSech kréj
Ceské republiky. Nejvice respondénpiiblizné tietina, uvedlo Moravskoslezsky kraj
(32), na jehoz Uzemi se nachazi misto konani tdsti@olours of Ostrava. Na druhém
mist€ skortil Olomoucky kraj, z 8hoz si naslo na festival cestu 15 dotazovanych.
Ze Zlinského kraje bylo ffomno 10 respondeint a z Jihomoravského kraje
7 dotazovanych, stejnjako z Hlavniho résta Praha. Ze zji&ych dat je patrné, Ze
navstvnost z jednotlivych kraj Ceské republiky je Ugma jejich vzdalenosti od mista

konani festivalu. Proto Kralovéhradecky, Jibsky, Ustecky, Pardubicky a Liberecky
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kraj byl uveden pouze u jednoho respondenta. Mskivenymi se vyskytli i hosté
ze zahrardi a to ve ¥tSi mie nez u Festivalu Dokén. Colours of Ostrava ma diky
organizatoim medialni partnery v Polsku a Slovensku, céizmvé ovliviiuje jeho
navstvnost. Z Polska i Slovenska navstivilo festival tatanych, celkem twibi
nezanedbatelnych 18 % z celkovéhaitporesponderit Jeden dotazany uvedl jako

zemi pivodu Itélii.
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Obr. 35 Patet respondeiitz jednotlivych kra} na festivale Colours of Ostrava (zdroj:

vlastni vyzkum, 2009)

Dosah festivdl je velmi vyrazg ovlivnén vhodr® zvolenou propagaci a
spolupraci organizatdrs medialnimi partnery, kiedokdzou festival vice zviditelnit.
Analyzou ziskanych vysledkbylo potvrzeno, Ze lepSi informovanost o festivade
v nejblizSim okoli mista jeho konani. P&apropagace a reklama dokazou byt tim
dulezitym faktorem, diky kterému se potencidlni n&wsik dokdZze rozhodnout
pro nav&vu festivalu. Sirsi propagaci dokaze festival pokefsi Gzemi a tim oslovit
VEtSi paet osob. Spolu s propagaci musi byite&ena i otazka kvality festivalu a s tim
spojenych poskytovanych sluzeb. Pokud kvalita &bslunejsou dostatee, dokazi
nespokojeni nav&tnici rozsfit negativni smysleni o festivale a tim ovlivnit
navstvnost na pistim raniku. V sodasném trendu rostouciho o festivai musi
organizatdi ucinit vSe pro to, aby se na¥shici cheli dalSi rok vratit, proto dbaji
na zvySovani kvality. To potvrzuji zji&té vysledky, nehbdv piipad® obou festivail

navsevnici byli z drtivé tSiny spokojeni.
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8 Zaver

Souwasny cestovni ruchigdstavuje samostatné hospia#@ odetvi. Podle
Swtoveé organizace cestovniho ruchu (UNWTO) se meaidrdr cestovni ruch svym
obratemradi vedle automobilového a ropnéhdmyslu meziti nejvykonrgjSi odwtvi.
Pokud jsou hlavnim cilem cestyastnika, jsou festivaly popularni hudby formou
cestovniho ruchu. Patmezi kratkodobé druhy cestovniho ruchu, kterdjirt — 3 dny.
Podle rozloZzeni cestovniho ruchu vramci roku setiialy fadi k sezénnimu
cestovnimu ruchu, podle @o &astniki k cestovnimu ruchu individualnimu a
kolektivnimu.

Faktory a podminky ovliwijici festivaly popularni hudby jako formy cestdvoi
ruchu se di do ti skupin: selektivni (stimutai) faktory, lokaliz&ni a realizani
Vv principu utuji zajem véejnosti a realné moznosti rozvoje v jisté destina@imi
vyznamnou Uulohu sehrdva reklama a propagace, kteag vliv na vytvdeni
mondénnosti a modnostiékterych stedisek a oblasti. Kili zvétSovani konkurence
ve znamost mezi SirSi sortou lidi. Krénézneé vyuzivanych médii (televize, radio,
denni tisk) ma na potencialni n&wstiky v sodasné dob nejwtsi vliv propagace
na internetu. Nigditelnou reklamou pro organizatory je Ustriegi zazitk, dojmi a
hodnoceni festivalu minulymi na¥sniky. Pro UspSné konani festivalu je peba
sphiovat ukity standard realizanich podminek.

Festivaly vCeské republice maji vice neZ stoletou tradici, psenkonal v roce
1904. BEhem minulého stoleti se jejich podoba&nite a jejich postaveni v systému
cestovniho ruchu (eské republice sililo. Vroce 2009 spvalo podminky
pro z&azeni do vybru 72 festival, které nasledhbyly kategorizovany. Na festivaly
scéenou. P&em nej¢tSi je skupina festival paradanych pod Sirym nebem v zazemi
velkych nest. Festivaly lokalniho charakteru tv@olovinu vSech festival

Podminky pro rozvoj festival popularni hudby jako formy cestovniho ruchu
jsou v mistech p@adani dvou modelovych festivaponerné priznivé. Jejich girodni
podminky jsou &Zce poznamenanyzbou ¢erného uhli, proto fievazuji atraktivity

kulturné-historického razu. Uzemi, namZ se mista konani festidahachazeji, je
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pongrné lidnaté a hust obydlené, dopravn dostupné a dostates vybaveno

zaizenimi, které jsou ptebné pro realizaci cestovniho ruchu. Oba modelesévaly

jsou pongrné mladé, jejich sté totiz nedosahuje ani deseti let. Jejich vyraziyrakem

je vzestup p&tu navstévniki a partnek ¢i sponzofi a rozstovani arealu konani.
Bez sponzar by se nemohl konat ani jeden z festivgirotoze takka polovina jejich

rozpaitu hradi pispivky a dary partnér. Se zvySujici se konkurenci na polii@gdani

festival stoupé kvalita poskytovanych sluzeb.

Souwasti této diplomové prace byl i terénni vyzkum naw modelovych
festivalech. Celkem bylo dotazdno 90 névstka na Festivale Dok@n a
100 nav&tvniki na Colours of Ostrava.&&ina respondefitbyla na festivale poprvé a
ve skupir s kamarady. O festivale seit$ina dotazovanych dogela od pgatel,
k Ucasti je peswdcili nejcaseji vystupujici a doporéeni od znamych. DrtivaétSina

responderit byla s navStivenym festivalem spokojena.
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9 Shrnuti — Summary; klicova slova — key words

V diplomové praci jsou naftikladu dvou modelovych festivalColours of
Ostrava a Festivalu Dokéin porovnavany vybrané geografické aspekty meckéhni
pohybu obyvatelstva v ramci této alternativni forogstovniho ruchu. Hodnoceny jsou
faktory a podminky, které ovliwji rozvoj samotnych festivala moZznosti rozvoje
cestovniho ruchu v mistech konani dvou modelovydiiviali. Prace se zabyva také
vlivem marketingu, propagace, reklamy a sponzoringufestivaly popularni hudby.
Tento vliv je ndzoré rozebran u Festivalu Dokéin. Pozornost semuje také ostatnim
festivalim popularni hudby, které byly podletreglem stanovenych kritérii gavé
vybrany a naslednkategorizovany. Tato kategorizace nam dovoli [ppehopit tento
novodoby fenomén, jakym festivalydit€¢ jsou. Stavaji se formou cestovniho ruchu,
jejich pavodni role jako lokalizéniho faktoru cestovniho ruchu &aa byt méa

dulezitou.

Kli¢ova slova —festival popularni hudby, fpdpoklady cestovniho ruchu, reklama,

propagace, kategorizace, terénni vyzkum

The chosen geographical aspects of mechanic mobflithe population within
an alternative form of tourism are compared ing¢kample of two model festivals the
Colours of Ostrava and the Festival Ditdo in this Diploma Thesis. Factors and
conditions, which affects development of the fedvand possibilities of development
of tourism in the place of venue, are evaluatede Tvork deals with influence
on marketing, promotion, advertising and sponsesstuf festivals of popular music.
This influence is obvious in the Festival Daé&n. Attention is given also to other
festivals of popular music, which were carefulljested and categorized according
to following criteria. This categorization allows to understand better to this modern
phenomenon, which the festivals certainly are. Thegome a form of tourism, their

original role begins to be less important as alipaion factor of tourism.

Key words —festival of popular music, expectations of tourismyertising, promotion,

categorization, field research
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<http://www.mastersofrock.cz>

Mezinarodni hudebni festival Prazské jafonline]. [c2010] [cit. 2010-03-31].
Dostupny z WWW <http://www.festival.cz>

Mighty Sounds [online]. [c2010] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \WW
<http://www.mightysounds.cz>

Mlynice ve Studénce[online]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \WWW
<http://www.meksstudenka.cz/program/prehled-aktaitkd48-mlynice-2009.html>
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Moravskoslezsky denik.cz. Colours of Ostrava 200%cv cisel [online]. [c2005]
[cit. 2010-03-31]. Dostupny z WWW
<http://moravskoslezsky.denik.cz/colours/2009071@as_vyhodnoceni.html>

Musicfest PeSenice [online]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \WW
<http://www.prestenice.cz>

Natruc[online]. [c2010] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \WW
<http://www.rockforpeople.cz/novinky/natruc-kolimiaita-spoustu-hvezd-i-maradona-
jazz.html>

Noc plna hvzd J[online]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \WW
<http://www.nocplnahvezd.cz>

02 Séazavafegonline]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z W/
<http://www.sazavafest.cz>

Ostravsky informéni servis[online]. [c2010] [cit. 2010-03-31]. Dostupny z \WW
<http://www.ostravainfo.cz>

Ouvaljskej bigbit [online]. [c2010] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z VWW
<http://www.ouvalskejbigbit.cz>

Park Festival [online]. [c2007] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z VWW
<http://www.parkfestival.cz>

Podblanik  [online]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny  z VW
<http://www.podblanik.cz/index3.php>

Podzimni O2 Sé&zavafegonline]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z W/
<http://www.sazavafest.cz/novinky/podzimni-o2-safagt-hudebni-sklizen-od-ska-
pres-kytarovky-az-po-energicke-afrobubenice>

Povale’ [online]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \WW
<http://www.povalec.cz>

Pradeda Fest [online]. [c2010] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \WW
<http://pradeda.webnode.cz>

Psyche Music Art [online]. [c2010] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \WW
<http://www.psychemusicart.com> a <http://www.alpyse.com/2009080006-psyche-
music-art-fest-vol-3.html|>

Reggae Ethnic Sessiofonline]. [c2010] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z W/
<http://www.realbeat.cz>

Rockova Lipnice [online]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z VW
<http://www.rockovalipnice.cz/?page=main/fotky&g=itB&obr_id=825&>
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Rock co rok [online]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \WW
<http://www.rockcorok.cz/festival>

Rock for Church(ill) [online]. [c2010] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \WW
<http://www.rfch.cz>

Rock for People [online]. [c2010] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \WW
<http://www.rockforpeople.cz>

Rock na valniku [online]. [c2008] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z VW
<http://www.valnik.cz>

Rock Shock [online]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \WW
<http://www.rockshock.cz>

Rock Show [online]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z VW
<http://www.skupina-hec.cz>

Reditelstvi silnic a dalnicCR [online]. [c2010] [cit. 2010-03-31]. Dostupny z \WW
<http://www.rsd.cz>

Rev Revnice[online]. [c2010] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z VWW
<http://www.rockforpeople.cz/rev-revnice>

Sad-SkaFesfonline]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z VW <http://www.sad-
skafest.cz>

Slezskoostravsky Rock-Fdsinline]. [c2010] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z VWW
<http://rockfest.blog.cz/0907/2-rocnik>

Sobofest  [online]. [c2008] [cit. 2010-03-15]. Dostupny Z \WW
<http://www.sobofest.cz>

SOS-fest  [online]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z WW
<http://2009.sosfest.cz>

Statutarni mdsto Karvind [online]. [c2010] [cit. 2010-03-31]. Dostupny z \WW
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Statutarni misto Ostrava[online]. [c2010] [cit. 2010-03-31]. Dostupny z VWW
<http://www.ostrava.cz>

Summer of Love [online]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z VWW
<http://www.summeroflove.cz>

Sweetsen Fest [online]. [c2008] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z VW
<http://www.sweetsen.cz>

Sternbersky kopec[online]. [c2008] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z WWW
<http://www.sternberskykopec.com>
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Serkovna Open Music[online]. [c2010] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \WW
<http://sterkovhamusic.com>

Trutnov Open Air Music FestivaJonline]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny
z WWW <http://www.festivaltrutnov.cz/2009>

United Islands [online]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \\WW
<http://www.unitedislands.cz>

Utulek Fest [online]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \WW
<http://www.utulekfest.cz>

V&S privodce. Stravovani — Karvind -7ghled subjeki [online]. [c2005]
[cit. 2010-03-31]. Dostupny z WWW
<http://www.vaspruvodce.cz/index.php?page=stravhlpa&lang=cs&kraj_id=15&me
sto_id=1058&Kkat=strav>

Votvirak  [online]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \WW
<http://www.votvirak.cz>

VSudybud [online]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny  z VW
<www.vsudybud.klubprogres.cz>

Wake Up Festival [online]. [c2009] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z \WW
<http://www.wakeup.cz>

World Tourism Organizatiofonline]. [c2010] [cit. 2010-03-31]. Dostupny z \WW
<http://www.unwto.org>

Zamosti  [online]. [c2010] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z W
<http://www.zamosti.cz>

Zimni  valnik [online]. [c2008] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z VWW
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Osobni rozhovor

Daniel Cieslar, 8. z& 2009, Ustni stleni

89



Seznam Filoh

P¥iloha 1 Rozdleni mist konani festivalv CR do kraji podle jejich vyznamu v roce
2009

Priloha 2 Ciselny seznam vybranych festikalpro Rilohu 1) a jejich pozorovanych

znaki v roce 2009
Priloha 3Navstvnost na Festivalu Dokan podle ORP v roce 2009
Priloha 4 Navstvnost na festivalu Colours of Ostrava podle ORBoer2009

Priloha 5 Ciselny seznam ORP (pr@¢i®hu 3) zastoupenych na Festivalu Dt
v roce 2009

Ptiloha 6 Seznam zahragmich astniki Festivalu Dokéan a Colours of Ostrava
v roce 2009

Priloha 7 Ciselny seznam ORP (prdi®hu 4) zastoupenych na festivale Colours of

Ostrava v roce 2009

Piiloha 8 Dotaznik pro festivalovédastniky

Priloha 9 Odpowdi festivalovych dastniki

Piiloha 10Poloha Festivalu Dokén ve ndstt Karvina

Ptiloha 11Plan arealu Colours of Ostrava

90



P¥iloha 1

Rozdéleni mist konani festivalt v CR do krajua podle jejich vyznamu

v roce 2009
Autor: Richard Maschtowsky
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Priloha 2 Ciselny seznam vybranych festiigpro Rilohu 1) a jejich pozorovanych zniak roce 2009
C. Nazev festivalu Misto konani Kraj Plocha | Datum Délka | Roénik Pocet Potet | Pofet | Vyzn.
konani | konani konani konani | konani | partneri | scén | vystup. | fest.
1 Trutnov Open Air Trutnov HKK open air 20. - 23.8 ddy 22. 18 4 108 (17) M
2 02 Sazavafest Kéacov STC open ajr 30.7. - 2|8. 4dny 9. 33 4 158 (19) M
3 Benatska noc Mala Skala LBK open air 24.-26J7. dng 17. 26 4 112 (7) M
4 Hip Hop Kemp Hradec Kralové HKK open ai 20.-20.8 3dny 8. 76 6 50 (>5) M
5 Rock for People Hradec Kralové HKK open air 3.%.6. 4 dny 15. 14 5 125 (25 M
6 Masters of Rock Vizovice ZLK open air 9.-12.7 ddy 7. a7 2 53 (31) M
7 Creamfields Beclav JHM open air 3.-4.7. 2 dny 1. 74 6 78 (483) M
8 United Islands Praha PHA open air 19. - 20.p. 2dny 6. 44 7 55 (16) M
9 Mighty Sounds Olsi JHC open ai 17.-19.7. 3 dny . 5 28 7 >150 (72) M
10 Hrachovka ValaSské Mazéi ZLK open air 24.-25.7. 2 dny 16. 44 4 70 (8 M
11 Colours of Ostrava Ostrava MSK open ajr 9.-12.7. 4dny 8. 62 8 92 (31) M
12 Brutal Assault Josefov HKK open air 6. - 8.8. 3.dny 14. 33 2 60 C
13 Rock Shock VySkov JHM open air 14.-16.8. 3 dny 1. N 5 109 C
14 Votvirdk Milovice STC open air 12.-14.6 3 dny 2. 39 4 86 C
15 Noc plna hezd Tiinec MSK open air 26. - 27.6. 2 dny 17. 21 2 64
16| Reggae Ethnic Session Ziznikov LBK open ajir 28.62 3 dny 10. 35 2 57 C
17 Povale Valet KVK open air 7.-9.8. 3dny 4, 17 4 66 C
18 Musicfest ReSg€nice ReSenice JHC open air 9.-11.7. 3dny 9. 25 N 66
19 Rock na valniku Slany STC open air 27.-29.8. B dn 10. 24 2 51 C
20| Strkovna Open Music HEKin MSK open air 31.7.-1.8. 2 dny 5. 32 1 17
21 DZemfest Sumperk OLK open aif 25.10. 1 dern 7. 15 19 R
22 Natruc Kolin STC open air 22.8. 1 den 11. N 19
23 Hradhouse Boskovice JHM open air 8.8. 1 den N N 9 3 R
24 Pradida Fest Hustoge u Brna JHM open air 28.8.-29.8. 2 dny 7. N 0>4 R
25 Sweetsen Fest Frydek-Mistek MSK opendir 26.6.6.2f 2dny 6. 19 1 22 R
26 Festival Dokaan Karvina MSK open air 13.-15.8 3 dny 5. 21 2 4 R




C. Néazev festivalu Misto konani Kraj Plocha | Datum Délka | Roénik Pocet Pocet | Pofet | Vyzn.
konani | konani konani konani | konani | sponzomi | scén | vystup. | fest.
27 Eurotrialog Mikulov JHM open air 28.-30.8 3 dny 11. 26 2 20 R
28 Keltska noc Harrachov LBK open ai 6. - 8.8. 3 dny 14. 16 1 36 R
29 Summer of Love Hradec Kralové HKK open air 15.8. deh 13. 13 N 45 R
30| Cultural Reggae Vibez Hicwe HKK open air 12.-13.6. 2 dny 8. 22 2 18 R
31 Kungice Kurtice n. Labem HKK open air 27.6. 1 den 8. 18 42 R
32 Bandzone.cz Fest Doksy LBK open air 18. - 20.6. ny d 2. 14 3 48 R
33 Blatensky fest Blatna JHC open air 19. - 20.6. Y dn 16. 31 1 27 R
34 Hip Hop Jam Svojsice PAK open ai 10.-11.7. 2dn 3. 59 3 a7 R
35| Méch& Beach Open Air Doksy LBK open air 22.8. 1 den 9. 14 4 30 R
36 Utulek Fest Usti nad Labem ULK open air 6.6. 1de 8. 22 2 18 R
37 Wake Up Festival Znojmo JHM open aif 26.-27.6. dny 3. 22 2 27 R
38 Rock for Church(ill) Vroutek ULK open air 28. - 3. 2 dny 10. 36 2 31 R
39 Mlynice ve Studénce Studénka MSK open dir 4.7. il de 5. 5 1 7 L
40 Dolnolhotsky buben Dolni Lhota MSK open aif 22.8. dein 9. 10 1 10 L
41 Castel Reggae Jizerni Vtelno STC open air 22.8. el d 3. N 1 4 L
42 Kutnohorsky festival Kutna Hora STC open ajr 29.8. 1den 10. 17 1 8 L
43 Sternbersky kopec Sternberk OLK open air 1.8. 1 de 6. 26 1 10 L
44 Dievo Rockfest Bevohostice OLK open air 8.8. 1den 5. 14 8 L
45 Ahojlétorockfest Perov OLK open air 15.8. 1den 4, 23 1 9 L
46 Lipno Fest Cerna v PoSumavi JHC open air 14.-16.8. 3dn 4. 0 1 2 24 L
47 Letnice Krasna Lipa ULK open air 21.-22.8. 2 dny 6. 2 1 27 L
48| Bigbitovy minifestival Laza Belohrad HKK open air 22.8. 1 den N N 1 4 L
49 Festival ve Slavkoy Slavkov u Brna JHM open air 20.6. 1den 6. 14 9 L
50 Kotvice Studénka MSK uzagna 19.6. 1den 10. 43 1 7 L
51 Rock Show Krmelin MSK open air cerven 1den 19. N 1 9 L
52 Barvy léta Podbrady STC open air 18.7. 1den 8. 8 1 13 L
53 Ouvalskej bigbit Uvaly STC open air 6.6. 1 den 18. 4 2 15 L




C. Néazev festivalu Misto konani Kraj Plocha | Datum Délka | Roénik Pocet Pocet | Pofet | Vyzn.
konani | konani konani konani | konani | sponzomi | scén | vystup. | fest.
54 Psyche Music Art Hranice OLK open ai 1.8. 1 der 3. 8 1 9 L
55 Zamosti Tebi VYS open air 5.-6.6. 2 dny 13. 7 2 39 L
56 SOS-fest MInik STC open air 6.6. 1 den 8. 15 1 9 L
57 | Slezskoostravsky Rock K. Ostrava MSK open air 5.9. 1den 2. 8 1 6 L
58 Chodsky rockol& Domazlice PLK open air 29.8. 1den 1. 14 1 11 L
59 Sad SkaFest Sadska STC open air 4.7. 1den 4 3 8 1 L
60 Hradek Rock Summer Hradek nad Nisg LBK open air .613 1 den 4, 17 2 12 L
61 Park Festival Jevko PAK open air 5.6. 1den 1. 7 1 5 L
62 Podblanik Lotiovice pod BI. STC open air 19. - 20.6| 2 dny 4, 30 1 14 L
63 Rock co rok Libochovice ULK open air 5.7. 1den 3. 16 1 14 L
64 Sobofest Sobotka HKK open aif 20.6. 1 der 2. 19 1 8 L
65 VSudybud Ceska Lipa LBK open air 13.6. 1den 5. 8 4 24 L
66 | Podzimni O2 Sazavafest Praha PHA tizaa 7.11. 1den 5. N 2 15 L
67 Jarni O2 Sazavafest Praha PHA uzaa 4.4, 1 den 1. N 2 13 L
68 Brnénec Fest Brénec PAK open air 27.6. 1den 10. 5 1 18 L
69 Rockova Lipnice Lipnice n. Sazavqg VYS open ajir 718. 1den 16. 14 2 10 L
70 Blood and Thunder Libhds MSK uzavena 14.11. 1 den 2. 7 1 9 L
71 Zimni valnik Slany STC uzagna 5.12. 1den 5. 19 1 10 L
72 Rev Revnice Revnice STC open air 29.8. 1 den 10. N 1 9 I
Zdroj: vlastni vyzkum, 2009
Vysvétlivky:
C. —¢islo

Poket vystup. —Pcatet vystupuijicich
Vyzn. fest. — Vyznamnost festivalu
(¢islo) — zahranini vystupuijici

N — neuvedeno




M — mezinarodni

C — celorepublikovy

R — regionalni

L — lokalni

Kun¢ice n. Labem— Kurtice nad Labem
Slezskoostravsky Rock F.— Slezskoostravsky Rock Fest
Lounovice pod Bl.— Louiovice pod Blanikem

Lipnice n. Sdzavou- Lipnice nad Sdzavou

Zkratky nazva kraj i (Cesky statisticky fad, http://www.czso.cz)

HKK — Kralovéhradecky kraj KVK — Karlovarsky kraj

STC — Stedaiesky kraj OLK — Olomoucky kraj

LBK — Liberecky kraj PAK — Pardubicky kraj

ZLK — Zlinsky kraj ULK — Ustecky kraj

JHM — Jihomoravsky kraj VYS — Vysaina

PHA — Hlavni ngésto Praha PLK — Plzaisky kraj

JHC — Jih@esky kraj MSK Moravskoslezsky kraj
Zdroj

Cesky statisticky@ad. Zkratky nazvkrajiz a okreg [online]. [c2010] [cit. 2010-03-15]. Dostupny z WWW
<http://czso.cz/xp/edicniplan.nsf/t/ CA0048B36DM#FL3323307p2.pdf>



Piiloha 3

v roce 2009




Piiloha 4

Navstévnost na festivalu Colours of Ostrava podle ORP
roce 2009




Priloha 5Ciselny seznam ORP (prdi®hu 3) zastoupenych na Festivalu Dizko

Vv roce 2009
Cislo Pdet ORP (Obec s rozdenou Pocet obyvatel Kraj
navstévniki pusobnosti) v ORP (1)
1 42 Karvind 74 011 Moravskoslezsky
2 9 Ostrava 336 735 Moravskoslezsky
3 7 Cesky T&3in 26 712 Moravskoslezsky
4 6 Haviov 98 172 Moravskoslezsky
5 3 Orlovéa 46 073 Moravskoslezsky
6 3 Bohumin 29 895 Moravskoslezsky
7 2 Bilovec 25914 Moravskoslezsky
8 2 Hlavni nésto Praha (2) 1249 026 (3) Higsto Praha
9 2 Usti nad Labem 121 024 Ustecky
10 2 Olomouc 160 720 Olomoucky
11 2 Litomgtice 59 131 Ustecky
12 2 Novy JEin 48 404 Moravskoslezsky
13 1 Horazl'ovice 12 197 Plzesky
14 1 Tiinec 55 753 Moravskoslezsky
15 1 Brno 370592 Jihomoravsky
16 1 Vyskov 51 206 Jihomoravsky
17 1 Frydek-Mistek 109 796 Moravskoslezsky
Celkem 87

Vysvétlivky:

(1) — Stav potu obyvatel v ORP k 31.12.2008

Zdroj: vlastni vyzkum, 2009

(2) —Kraj Hlavni nesto Praha
(3) — Stav potu obyvatel v Hlavnim st Praha k 31.12.2009

Zdroj:

(1) Cesky statisticky #&ad. Demograficka réenka spravnich obvadobci s rozdenou
pusobnosti (1999 az 2008pnline]. [c2009] [cit. 2010-04-05]. Dostupny z WWW
<http://www.czso.cz/csu/2009edicniplan.nsf/p/4036-0
(3) Cesky statisticky /&ad. Regiony, @sta, obce[online]. [c2010] [cit. 2010-04-05].

Dostupny z WWW

<http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/regiony _mestee_souhrn>



Priloha 6 Seznam zahragnich @astniki Festivalu Dok&an a Colours of Ostrava

v roce 2009
Stat Festival Dokaran Colours of Ostrava
Obec Pa@et hosi Obec Pdet hosf

Cieszyn 3 Cieszyn 4

Racibérz 3

Polsko Krakéw 1
Rybnik 1

Bratislava 4

KoSice 3

Slovensko Galanta 1
Trnava 1

Italie Rimini 1
Celkem 3 19

Zdroj: vlastni vyzkum, 2009




Priloha 7 Ciselny seznam ORP (prdil®hu 4) zastoupenych na festivale Colours of
Ostrava v roce 2009

Cislo Paet ORP (Obec s rozdenou Pocet obyvatel Kraj
navstévniki pusobnosti) v ORP (1)
1 9 Ostrava 336 735 Moravskoslezsky
2 7 Olomouc 160 720 Olomoucky
3 7 Brno 370592 Jihomoravsky
4 7 Hlavni nésto Praha (2) 1249 026 (3) Hlgsto Praha
5 5 Opava 101 846 Moravskoslezsky
6 4 Vsetin 67 480 Zlinsky
7 4 Sumperk 72 189 Olomoucky
8 4 ValaSské Me#ici 42 209 Zlinsky
9 4 Koprivnice 41 611 Moravskoslezsky
10 3 Karvina 74 011 Moravskoslezsky
11 3 Hranice 34 823 Olomoucky
12 3 Novy JEin 48 404 Moravskoslezsky
13 2 Velké Meziic¢i 35575 Vyséina
14 2 Frydek-Mistek 109 796 Moravskoslezsky
15 2 Bohumin 29 895 Moravskoslezsky
16 2 Zlin 99 090 Zlinsky
17 1 Hradec Krélové 145 130 Kralovéhradecky
18 1 Nangst’ nad Oslavou 13 405 Vysima
19 1 Pribram 69 555 Sedaesky
20 1 Jesenik 41 404 Olomoucky
21 1 Brandys n.L.-St.Bol. 83 386 iBtaiesky
22 1 Cesky Krumlov 41 762 Jikesky
23 1 Bilovec 25914 Moravskoslezsky
24 1 Tiebi 76 251 Vysoina
25 1 Tiinec 55 753 Moravskoslezsky
26 1 D&cin 80 419 Ustecky
27 1 Bruntél 38 895 Moravskoslezsky
28 1 Pardubice 125173 Pardubicky
29 1 Liberec 138 769 Liberecky
Celkem 81

Vysvétlivky:

Zdroj: vlastni vyzkum, 2009

(1) — Stav potu obyvatel v ORP k 31.12.2008
(2) —Kraj Hlavni nesto Praha

(3) — Stav potu obyvatel v Hlavnim st Praha k 31.12.2009
Brandys n.L.-St.Bol.— Brandys nad Labem-Stara Boleslav

Zdroj:

(1) Cesky statisticky #&ad. Demograficka réenka spravnich obvddobci s rozdenou

pusobnosti (1999 az 2008pnline]. [c2009] [cit. 2010-04-05]. Dostupny z WWW
<http://www.czso.cz/csu/2009edicniplan.nsf/p/4036-0
(3) Cesky statisticky /&ad. Regiony, @sta, obce[online]. [c2010] [cit. 2010-04-05].
Dostupny z WWW

<http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/fregiony _mestee_souhrn>



Priloha 8 Dotaznik pro festivalovédastniky

1/ Kolikrat jste se z&astnil/a tohoto festivalu?

[] poprvé (] vicekrét......... ()

2/ Na festivale jste...
] sam [] skamarady []s partnerem/kou [] srodinou [] s ®kym jinym
pocet: ...t

3/ Jakym dopravnim pragtdkem jste se na festival dostal/a?
[lviakem  [] autem [ autobusem [] nakole [] &ky [ stopem

] jinak ......

4/ Jak jste se o festivalu domil/a?
[] ztisku [] ztelevize [] zradia [] iniernetu

[1 z propagaich material [] odfatel

5/ Co Vas peswdcilo k Gcasti?

L] vystupuijici O] dopaeni [] Jjeho propagace, reklama[] datum konani
[] misto konani  [] cena

6/ Co by jste na festivale zmil/a, pripadre vylepSil/a ?

] termin konani [l misto&oi (1 délku trvani [] poskytované sluzby
[] ubytovaci zézeni [] stravovaciizzeni [] hygienické daeni [] &nkujici

[] bezpénostni opaeni  [] cenu [] kapacitu [] nic

I L0 L TP PP TTRTPTIN

7/ Se sluzbami a atmosférou na festivale jste v spoiaj(ohodnbjako ve Skole 1-5):

[] velmi spokojeny [] spi%e spokojeny [[1 pimeérné spokojen
[] spiSe nespokojeny [] velmi nespokojeny

8/ Bydli&ts (ORP): ...vovveeeeeveer,

10/ Pohlavi
[] muz [] Zena

11/Nejvyssi ukoiené vzdlani:
[] zakladni Skola [] tedni Skola bez maturity[ ] tetini Skola s maturitou []  vysoka Skola

12/VEK: v,



Priloha 9 Odpowdi festivalovych dastniki (zdroj: vlastni vyzkum, 2009)

1. Pc&etnost navstv na festivale popularni hudby

mozné Festival Dokaran Colours of Ostrave
odpowdi pocet respondeni | podil v % pocet respondeni podil v %
poprve 49 54,4 46 46
podruht 19 211 22 22
potieti 21 23,3 13 13
podtvrté 1 1,11 9 9
popatt nekonalo s 0 4 4
poSest nekonalo s 0 2 2
posedm nekonalo s 0 2 2
poosmi nekonalo s 0 2 2
celken 9C 10C 10C 10C
2. Doprovod navsévnika na festivale popularni hudby
mozné Festival Dokafan Colours of Ostrave
odpowdi pocet respondeni | podil v % pocet responderd podil v %
san 3 3,32 4 4
s kamarad 56 62,2 64 64
s partnerem/kc 22 244 23 23
s rodinol 8 8,8 9 9
s rEkym jinym 1 1,1 0 0
celken a9C 10C 10C 10C

3. Zpasob dopravy navsévniku festivalu popularni hudby na misto konan

mozné Festival Dokafan Colours of Ostrave
odpowdi pocet respondeni | podil v % pocet responderd podil v %
vilak 21 23,S 47 47
autc 16 17,7 36 36
autobu 13 14,4 4 4
kolo 0 0 0 0
p&Sky 38 42 2 5 5
stog 2 2.2 1 1
jinak 0 0 7 7
celken a9C 10C 10C 10C
4. Zpuasob propagace, ktera informovala nav&vniky o festivalu popularni hudby
mozné Festival Dokaran Colours of Ostrave
odpowdi pocet respondeni | podil v % pocet responderi podil v %
Z tisku 11 12,2 10 10
Z televize 0 0 2 2
Z radic 7 7,7 5 5
Z internetl 24 26,€ 26 26
Z propaganich mat 6 6,€ 9 9
od prate 42 46,€ 48 48
celken 9C 10C 10C 10C
5. Faktor, ktery preswdéil navsStévnika k Géasti festivalu popularni hudby
mozné Festival Dokoran Colours of Ostrave
odpowdi pocet respondeni | podil v % pocet responderd podil v %
vystupujic 23 25,5 51 51
doporuien 23 25t 17 17
propagace, reklan 3 3,32 4 4
datum konar 9 1C 5 5
misto konar 21 23,2 19 19
cen: 11 12,2 4 4
celken 9C 10C 10C 10C




6. Navrhy zmé

n a vvlepSeni vyslovenédastniky festivalu popularni hudby

mozné Festival Dokoran Colours of Ostrave
odpowdi pocet responder | podil v % pocet respondend podil v%
termin konar 2 2,2 3 3
misto konar 0 0 0 0
délka konar 1 11 0 0
poskytoviné sluzb 3 3,8 5 5
ubytovaci z&zen 2 2.2 1 1
stravovaci zézen 9 10 8 8
hygienické zEizen 14 15, 13 13
ucinkujici 3 3,C 7 7
bezpe&nostni opat 1 1,1 4 4
cen 3 3,3 5 5
kapacit: 1C 11.1 23 23
jiné 0 0 0 0
nic 42 46,¢€ 31 31
celken 9C 10C 10C 10C
7. Spokojenost navaivnika se sluzbami a atmosférou na festivale popularni Iy
mozné Festival Dokoran Colours of Ostrave
odpowdi pocet respondeni | podil v % pocet responderi podil v %
velmi spokojeny/ 44 48.¢ 50 50
spiSe spokojeny 36 40 38 38
primér. spokojeny/ 8 8,€ 8 8
spiSe nespokojeny 2 2.2 2 2
velmi nespokojeny. 0 0 2 2
celken 9C 10C 10C 10C

8. Struktura navstévnika na festivale popu

larni hudby podle pohla\

mozné Festival Dokoran Colours of Ostrave
odpowvdi pocet respndent: | podil v % pocet responder podil v %
muz 47 52,2 53 53
zeni 43 477 47 47
celken 9C 10C 10C 10C

9. Struktura navstévnika festivalu popularni hudby dle nejvysSiho ukotieného

mozné Festival Dokoran Colours of Ostrave
odpowdi pocet respondent | podil v % pocet responder podil v %

zakladni Skol 27 30 7 7
sttedni bez maturi 16 17,7 22 22
sttedni « maturitot 33 36,¢€ 43 43
vysoka Skol 13 14,4 27 27

bez vzdlani 1 1,1 1 1
celken 9C 10C 10C 10C

10. Struktura navstévnikia festivalu

popularni hudby dle véku dotazovanéhe

mozné Festival Dokoran Colours of Ostrave
odpowdi pocet respondeni | podil v % pocet responderni podil v %
0-1C 1 1,1 1 1
11-1F 10 111 1 1
16— 2C 27 30 10 10
21- 2E 15 16,€ 35 35
26— 3C 21 23, 30 30
31-3E 6 6,€ 11 11
36-—4C 4 4.4 5 5
41 a vic 6 6,€ 7 7
celken 9C 10C 10C 10C




Zdroj:

Festival Dok@an [online]. [c2009] [cit. 2010-03-31]. Dostupny z W/
<http://www.festival.dokoran.info>
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Zdroj:

Colours of Ostrava [online]. [c2008] [cit. 2010-03-31]. Dostupny z W/
<http://www.colours.cz>



