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1 Uvod

Fair Trade je pojem, s nimz gveék v béZzném Zivod setkava jen minimaén
Presto v poslednich letech nabyvaji principy mezidaroorganizace Fair Trade
na vyznamu. Pomoc rozvojovym zemim vymanit se aobii ducha chudoby a zapojit
se vramci celositového obchodu s nabidkou kvalitniho zbozi se stawde
diskutovarjSim tématem. Jednou z organizaci, kter4d se aktmapojuje ddeSeni
problémi souvisejicich s bojem proti rozdlh rozvojovych a vyslych zemi, je préy
Fair Trade.

Na nasledujicich stranach bude @in& moznost seznamit se se zakladnimi
mySlenkami této organizace. Jeji koncept pravidetrduje zékladni konvence
Mezinarodni organizace prace a svyidsgbenim se snazi o odst¢ahnebo alespo
zmirrgni nerovnych podminek pro vyrobce z mélo rozvinhtyzemi. Rsobeni
Fair Trade je zaloZeno na odgawnosti kazdéhdloveka zZijiciho v tomto ssté.

Cilem bakal&ské prace s nazveRair Trade, jeho vyznam a roZ8ni ve s¥té je
Zjistit motivaci a dosavadni vyvoj Fair Trade, d@iderizovat jeho zakladni principy
a rozsfeni ve s¥te, zachytit hlavni siry Fair Trade (zdrojové a cilové zémpokusit
se objasnit jeho vliv na hospdd#vi rozvojovych zemi a v neposledatt také nastinit
perspektivy dalSiho vyvoje Fair Trade. Prace obgakampletni pohled na organizaci
Fair Trade a jejéinnost.

Text je psany se snahouritpizit ¢tend&i co nejvice organizaci Fair Trade
a principy jejiho fungovani. Tato bak&dka prace by ne#ta byt pouhym
konstatovanim vice&i meérge znamych faktografickych udagj ale n€la by vykreslit
obraz misobeni Fair Trade v celém jeho rozsahu. A jelikez Spravedlivy obchod
netyka pouze ekonomickyat geografickych charakteristik, ale souvisi i sei@mimi
a etnickymi aspekty aje zaloZzen na zoduimém postoji kazdéha@loveéka, bude
v nasledujicim textu pouzito také hledisko odfmmosti jednotlivce za celostovy
obchodni systém. Pozorrifen& tak nalezne mezadky i subjektivni aut@in nazor
na mySlenku Fair Trade, be#hoz by prace ztratila jisty stupalynamiky a stala se
pouhym vytem fakg.



2 Organizace Fair Trade

2.1 Co je Fair Trade
Je velmi ¥€zké jen na&kolika stranach charakterizovat zakladni principy

zpiasobu obchodovani ozémvaného Fair Trade. V podstate jedna o Zzisob obchodu
s drobnymi zerdélci atemesiniky z rozvojovych zemitrgvazre z Jizni Ameriky,
Afriky a Asie, ktery prosazujeudtojné pracovni podminky malovyrahczohlediuje
dodrzovani lidskych prav a svobod, podporuje zkn&tii Zivotnich podminek v danych
oblastech a kladetidaz na ekologicky nezavadnou vyrobu.

Pro snad&Si pochopeni zékladni myslenky Fair Trade byvétSina lidi
v pokuSeni odvolavat se tasky geklad tohoto anglického souslovi. Bestiny se
nazev Fair Tradeipklada jako ,férovyci ,spravedlivy obchod® To v&ak zni mozna
az pgehnar idealisticky a mize se stat, Zze byékdo za&al povazovat Fair Trade
zaneomylnou a bezproblémovou ideu, jez vnaSi dmswbchodu absolutni
spravedinost a gadek. Malokdo si wdomi, Ze cilem Fair Trade neni zajistit
spravedinost, ale dat lidem zrozvojovych zemi I&fri Asie a Latinské Ameriky
moznost zapojit se do mezinarodniho obchodu a #nv podstat viastnimi silami
vymanit z chudoby a z#& dastojré Zit. Proto byva cesky eklad povazovan spiSe
za zavadjici a i ve &tSine ceské literatury ¥nujici se tomuto tématuigtavacastokrat
zachovanaijvodni anglicka verze nazvu.

Kdyz se podivame do preambudkské Asociace pro Fair Trade cteme se v ni
jasnou charakteristiku tohog¢ ove Fair Trade jde:,Fair Trade (Spravedlivy obchgal)
zpisob vyroby, dovozu a prodeje vyrabk komodit z ekonomicky malo rozvinutych
zemi, ktery respektuje zakladni konvence Mezindrodrganizace prace (ILO),
prosazuje zasady trvalé udrzitelnosti a spravedi®i zisk mezi zamsstnance, vyrobce,
dovozce a prodejcé€.Zkusme si tuto definici v kratkosti rozebrat.

Fair Trade se tedy podle vySe z#rié charakteristiky zabyva nejen vyrobou, ale
i prevozem komodit atézZ jejich prodejem. Vztahuje ale k obchodu jako k celku
a pojima ve své praci jak vztahidmesinikm a gstitelam, tak k distributoim

vyrobki, obchodnikm i k nakupujicim. Fair Trade se orientuje na porakonomicky

1V Ceské republice se spise prosadéitad ,spravedlivy obchod“. Proto i autorka praeebsde
zminovat v souvislosti s Fair Trade jako o ,spravediivébchod”, pokud ovSem budeitbec souslovi
Fair Trade pekladat.

2 Prevzato z Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 1.



malo rozvinutym zemim, coZ jsou oblastepdzr jizni polokoule (Latinsk& Amerika,
Jizni a Jihovychodni Asie a Afrika). ¥dhto zemichc¢asto panuje hospoitka
nestabilita, ktera neni ani trochdizniva pro obchodovani, nebarobni zemdélci
nemaji az do posledni chvile, nez své produkty gjfp@istotu, Ze bude o jejich zbozi
zajem, a diky velkému kolisaniémovych kurzi ani nedi, za jakou cenu ho budou mit
moznost prodat. Obchod s hlékou Fair Trade se opira o zakladni konvence
Mezinarodni organizace prace, tyto zasady cti @ takkaduje. Btom se organizace
zan®iuje na udrzitelny rozvoj. 8&kdy tak Spatt pouwena véejnost povazuje Fair Trade
za ueitou formu ekologického zegdélstvi, coz je velky omyl. Zasadnim rozdilem mezi
Bio vyrobou a Fair Trade je ten, Ze programy bioroly maji za cil dos

k ekologicky nezavadnym d&ipodu neniicim principim pestovani plodin, kdezto
Fair Trade tuto snahu zahrnuje jako jeden z mnobzagavk, které ma na sve
zemedélce. Dilezitou roli ve Fair Trade hraje spravedlivdlmh zisku, kdy nikdo neni
pii obchodovani povazovan za nééryznamného.

2.2 Zakladni cile Fair Trade
Fair Trade je ,obchodni partnerstvi, jehoz cilem yelrZitelny rozvoj

pro znevyhodéné vyrobce fevazr ze zemi ,globalniho Jihu' — Afriky, Latinské
Ameriky a jizni a jihovychodni Asie®

Podle asociace FINE se ve Fair Trade jedn& o Bktadni cile:

« Zlepsit Zivotni podminky produceintv rozvojovych zemich zlepSenim jejich
piistupu natrhy, posilenim organizaci, prvovyigbeykupovanim za lepsi
ceny a dlouhodobou kontinuitou v obchodnim partwérs

» Podporovat flezitosti rozvoje znevyho@dnych producerit zvIast Zen
a tradénich narod, a chranit dti pred zneuzivanim v pracovnim procesu

» ZvySovat u¥doneni mezi spaebiteli o negativnim dopadu mezinarodniho
obchodu na producenty tak, aby mohli vyuzZivat sugpni silu pozitiveji

* Vytvorit ukazkovy model obchodniho partnerstvi skrzeadjatransparentnost
a vzajemny respekt

* Vést kampa&é zazmgny v pravidlech a praktikach konwuariho

mezinarodniho obchodu

3 Co je Fair Trade? [online].



e Chranit lidskd prava propagaci socialni spravedinaschrany Zivotniho

prostedi a ekonomickeé jistoty*

Téchto hlavnich Sest dilvytvéri zietelny obraz spravedlivého mezinarodniho
obchodovani. Z uvedenych hoge jasi vidét diraz na zlepSeni Zivotnich podminek
chudych producefit v rozvojovych zemich. Zaroxiesi vSak organizace Fair Trade
jasre uvedomuje, Ze prosazeni takoveto myslenky nelze ptdvés znény smysleni
nékdy az gilis konzumni spoknosti vysglych stafi. Proto se f jmenovéani cik
Fair Trade objevuji slovni spojeni jakoredoneni mezi spakbiteli, pozitivni vyuziti
kupni sily vzajemny respekkampa@ apod. Os¥ta mezi spdebiteli je zakladnim

prvkem k dosazeni vSectchto vySe jmenovanych ail

2.3 ZA&kladni principy Fair Trade
Pro dikladngjSi proniknuti do problematiky Fair Trade je nutdodat, jakym

stylem tento obchod funguje. VSechny jeho principgguji na nespravedlivy postoj
bohatého stta wici pracujicim v rozvojovych zemich zvld§tZzni polokoule. Vychézi
z v&domi toho, jakéasto znané¢ konzumni zakaznik ve vy8g zemi touzi po co
nejlevrejSim nakupu a je ochotny pro sve tdstreni prehlédnout bidu i velmi nizkou
aroven pracovnich podminekdh, kdo prodavané zbozi vyrdb

Jen pro pedstavu mize byt uvedena vypéd Selfy Sandoval z Guatemaly
pracujici pro Latinskoamericky koorditrd vybor odboit pracovnik bananového
sektoru: ,EInici na plantazich v Guatemale obvykle pracujiaz2l4 hodin dent Sest
dni v tydnu, a neberou ani minimalni zakonnou madoohé élnice neumicist a psét
a nemohou si dovolit posilattil do Skoly. V balirndch banérpracuji v polootrockych
podminkach Zeny, které mafeba @t déti a navic je&t rodice, ktéi na nich zaviseji.
| kdyZ vam onemocni ditnebo rkdo v rodiré zente, volno nedostanete.¢ici maji
narok jen na deset az patnacit dacné. Na plantazich se pouZzivaji pesticidy bez ohledu
na pracovniky, takZe alergie a nevolnost jsou zb&fmé. Mnohé Zeny majité&cove
Zily, protoZe jsou derma nohach 11 aZ 14 hodin. Chceme, aby o tom Hddiyv ° Jak
tedy fikd Selfy Sandoval, tdezité je, aby se zakaznici z bohatych zemi dddy
v jakych podminkdch dany vyrobek vznikl. Ato jekdajednim z cfl organizace

Fair Trade, aby byl u nakupujicich vzbuzen zajeto doz¥dét se, jakym zpsobem

4 Prevzato z Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 1.
® Prevzato z Blythmanova, J. Fidkené banany. s. 29.



bylo zboZi vyrobeno, ataké aby se vic&ahiazajimat o podminky, v nichz dani
a pozaduje ochotu nechat se ¢ibwa podle svého vlastniho uvazeni pak na z&klad
ziskanych informaci jednat. Problémem, ktery seinjaiso primarniiesit, je tedy
nabidnout zakaznikn dostatek informaci o vyrobcichtit®em si nepoteny zékaznik
ani neu¢domuje, Ze svym chovanim v mnoh&padech podporuje prodej vyrabk
a komodit obsahujici pro zdravi nebespe latky, & uz se jedna o texidi vypéstovane
ovoce. V zemich Jizni Ameriky, Jihozapadni iJinghgdni Asie iv Africe se
na WtSiné bavinikovych i ovocnych plantadzich pouzivaji padiy, které sice zati
rychly rast a lakavy vzhled ovoce, ale jsoékdy velmi nebezpmé jak pro fidu, ktera
tim degraduje, tak zvlaSpro zenddélce obhospodaijici plantdze, o konzumentech ani
nemluw. V zemich tetiho s¥ta se pouzivaji i ty pesticidy, které vypzent zakazaly
na svém Uzemi pouzivat. \Ekierych gipadech se setkame is druhy pesticighz
Swtova zdravotnickd organizace ozila jako extréms nebezpéné (paraquat dit
organofosfaty.

Podniceni zajmu zékaznika o podminky vyyrobé se stava prvnim krokem
pro celkové zlepSeni sociélnich, ekologickych, ekoitkych i etickych princif
v pribéhu obchodu p&inaje vyrobou ¢i vypéstovanim a ko¥e o rékolik tisica
kilometrt dal u konzumerit Uspmch Fair Trade je zaloZen natzv. zodgvém
zakaznikovi, ktery &dome vyhledava produkty spravedlivého obchodu a thedphazi
prohlubovani rozdiél mezi bohatymi a chudymi oblastmi && ajeho obyvateli.
Odpowdny spotebitel podporuje ze#délce v rozvojovych zemich zvlasSttim, Ze
svym nakupem danych vyrobkohodnoti poctivou praci zewklci a nedba  tom
na vysSi cenu produkt ktera zarti dostatény zisk z vyroby a umozni rozvoj Zivotni
arovre obyvatel dané oblasti. Zakaznikovo rozhodnuti Faw Trade je ze strany
organizace isamotnych zéd&lch ocergno podanim jistoty, Ze ¢hem vyroby
Fair Trade produkitbyly dodrzeny fisné ekologické i socialni standardy.

Princip pomoci skrze Spravedlivy obchod vyZadujetivitkk a spolupraci
ze stranydch, kterym je nabizena pomocna ruka. V Zadn&pagE nepodporuje postoj
vyrobai, ktei by odevzda# cekali na pomoc z WjSku, jez by je zachranila
bez vlastniho fi¢inéni. Fair Trade ,dava moznost WKu na zaklad vlastnich

schopnosti a umaiije jim tak zlepSovat Zivotni podminky jejich viashi silami“.”

® Podle Blythmanova, J. Piikené banany. s. 30.
" Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 3.
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Na trzich mezinarodnich obchiodse ¢asto uplaiuji pouze velkovyrobci, ki
pievezmou dohled nad obchodem v dané oblasti &témmemozni rovnocenné
podminky prodeje komodit a vyrotbkmensim obchodnim spdéknstvim, rodinnym
farmam ¢i jednotlivaim. Fair Trade naopak svymi zasadami bojuje pratfioboé
nespravedlnosti a dlouhod®8imi smlouvami se znevyho#&mymi rolniky umo#uje
prodej plodin, latek femesinych vyrobk tak, aby byl obchod ifstupny vSem
zdjemd@m, neboli jinymi slovy ,Pomaha malym producémt rozvijet jejich vlastni
aktivity, pracovni dovednosti a zvySovat jejich gphosti i vytvareni vlastnich
podnikatelskych aktivit®

Hospodé#ska nejistota rozvojovych zemsto nezartuje odbyt produkt, ¢emu
Spravedlivy obchod musimovat pozornost a prawiky jiz vySe zmignym smlouvam
utvrzuje malovyrobce v odkoupeni auvedeni na #jich) produki. Zarove jim
garantuje minimalni vykupni ceny, které bylynpokryt naklady spojené s vyrobou
a zargit alesp@ minimalni zisk. Tato ,cena je stabilni a nezavisla se¥tovych
cenach® Zemsddlci ,tak maji jistotu, e své zboZi prodaji. To poj jejich
sebevdomi, distojnost a jistotu, Ze uZivi sebe i svou rodifu& navic dofedu \&dfi,
jak bude jejich prace napoli ocera’ Pro jest lepsi spolupraci a¥si podporu
obyvatel rozvojovych zemi nabizi Fair Trade vyrinhca @gstitelim moZznost ziskat
urgitou zalohu ve forrd vyhodného Usru. Vyrobci také dostanou k c&nsvého
produktu tzv. socialni prémie, které jsodemy k rozvoji jak konkrétniho druzstva, tak
i celé tangjSi oblasti. Mezi ngjastjSi vyuziti €chto finargnich prostedki byva
technické vybaveni farem a dilen, stavba socialaéiaeni, zkvalitgni zdravotni p&e
& 8kolné pro dti.*

Organizace Fair Trade v zadnémipact nezkresluje¢i nezatajuje jednotlivé
faze obchodu, fles r#Z se zboZi dostane az k samotnym konzuamenjCesta vyrobku
k zédkaznikovi je prhledna, véejnd a co nejkratSi. &8ina firem obchodujicich dle
zasad Fair Trade ma své obchodni zastupcH, hagupuji zbozi imo od producerit
Na vyrobcich je napsano, ze které zewblasti, druZstvai dilny produkt pochéazi*®
Rovné postaveni a spravedlivé réledi zisku mezi producenta, vyvozce i koného

prodejce je nedilnou séasti obchodnich zasad této myslenky.

8 Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 3.

°® Rasnerova, I. 2007.

19 Rasnerova, I. 2007.

1 podle Frakova, E. Rih&ek, V. 2007. s. 32.
2 podle Frakova, E.Rih&sek, V. 2007. s. 33.
13 Rasnerova, I. 2007.
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Velmi dulezitou roli hraje ve spravedlivém obckodztah k produceidtn.
Ve snaze zajistit bezpeé | gimérené pracovni podminky Fair Trade zakazuje jakékoli
zneuzivani &tské prace a prosazuje rovnocenné podminkyégarani a spravedlivé
mzdy. Usiluje téZ o moZnostldika podilet se na spaleém rozhodovani ve firen*

VSechny tyto snahy Fair Trade nejsou jen pouhyamgdlivymi vykiiky v touze
Fair Trade mohou vést k vytieni lepSiho zazemi pro malovyrobce z rozvojovyahize
Asie, Afriky a Latinské Ameriky. Fair Trade ,ve ssly disledcich zlepSuje zdravotni
pé&i, zakladni vzdlani, podminky bydleni ifstup k nezavadné ved™® Navic je
vyroba ,Setrnd k Zivotnimu prdasdi. Fair Trade podporuje ekologické zeistvi.

Jsou vylodeny geneticky manipulované plodin{f*

 podle Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 3.
13 Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 3.
® Rasnerova, |. 2007.
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3 Vznik a vyvoj Fair Trade

3.1 Historie
Prvotni myslenka Fair Trade obchodu se objeviladqphé swtové valce:’

Tehdy se zvlastdiky vyraznému rozvoji dopravy lidé z bohatéhétawvzaali dozvidat
o strastiplnych podminkach, v nichZz obyvatelé rgawgch zemi Ziji a pracuji.
V prabéhu 60. let minulého stoleti se na poli rozvojovénpai objevovalo stale vice
dobrovolniki, kteif usilovali o rozvoj a celkové zlepseni Zivotni vmd tschto oblasti®
Ze zaatku se jednalo fipdevSim o cirkevni charitativni organizace, kteykupovaly
od tangjSich producerit suroviny i rukodIné vyrobky za ceny odpovidajici skégm
nakladim.*® Timto principem pomoci ipodstraiovani chudoby a nespravedinosti
ve s\ts se proslavila zvlatbritska charitativni organizace Oxfalnjejiz zasady jsou
postaveny na aktivni spolupraci z&ddci afemesinik pri nabizené pomoét
.Nejprve se zboZzi prodavalo mezi podporovateli mavych projeki a penize slouzily
k dalSim nakupm. Pozdji, kdyZ se vyrobky staly populéarnimi, je i nabizet i SirSi
verejnosti.*? Tato myslenka se v fichu 70. let rozrostla do mnoha projiekiez
podporovaly udrZitelnou moZnost obZivy drobnychobgi za férovych podmine®
.intenzivni zajem otento druh obchodovani a sildlani spatebiteli
po transparentnosti a garanci dodrZzovani prindgrového obchodovani ved!| v roce
1988 k zalozeni prvni certifikai organizace v Holandsku. Certifikd organizace udili
opravreni k umiséni loga na prodavané zbozéimz garantuje jeho spravedlivy
pavod.“** Po vzoru holandského Max Havelaar nasledovalasspalal$ich iniciati¢?
V rozvinutém set¢ za&aly vznikat velkoobchodni spaleosti, které zboZzi
od zemd¢lca aremesinik vykupovaly a dovazely. Seéasre se roziistala pateba siti
obchodi, které by se na prodeji tohoto zboZzi z#ig, coz vedlo k podpie tzv.

Obchod tietiho s¥éta. Fair Trade se tak & v zapadnim s#¢ pozvolna rozgovat jiz

" Podle Kovaik, P. 2006. s. 24.

8 podle Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 2.

9 podle Koviik, P. 2006. s. 24. Podobhiejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 2.
20 Oxford Committee for Famine Relief

L podle Historie a s@asnost. [online].

22 Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 2.

2 podle Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 2.

>4 Kovaiik, P. 2006. s. 24.

% podle Historie a s@asnost. [online].
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v konkrétni strukturované podab® ,Popularita Fair Trade vyrolikrychle rostla a st
Obchidka tietiho s¥ta, postupd prejmenované na Obgbky jednoho sita, ani
prodeje v kostelicki na dobré@innych akcich nestdly uspokojit poptavku?’ Zasalo
se jednat s distributory a zastupci velkych proubjiiettzci, coz vyustilo v zéazeni
Fair Trade vyrobk do sortimentu zboZithto firem?® Tak Ize po pelomu tisicileti
najit produkty spravedlivého obchodu nejen v Gioldich jednoho sda
a v kancelich rozliénych ekologickych, cirkevnich a humanitarnich orgaci, ale

i v béZnych obchodechi nejrizrejSich supermarketech nadnarodnich spaeti.

3.2 Nezavisle udilena ochranna znamka Fair Trade
»S rozstenim poptavky po Fair Trade produktech a zvySenggtupprodejd

pracujicich n&ist¢ komegnich principech se ukazalo nezbytnym, aby vSechny
Fair Trade vyrobky byly ozmany jednotnou znamkou. Bylo tedyeba sjednotit
znamky pouzivané viznych zemich a domluvit se na pravidlech, podl@éaibudou

tyto etikety gidslovany.°

Certifikace i udileni licence odpovidajfgsré stanovenym
kritériim a podminkam. Jejich stanoveni a nasledaonirolu dodrZzovani ma na starosti
nezavisla organizace Fairtrade Labelling Orgarisatinternationdf, ktera vznikla 26.
nora 2003 spojenim 17 narodnich organiZhdiuto ochrannou znamkuirhe ziskat
pouze produkt, jenZ jednak pochéazi od vyrobce tHigaci a zarové vSechen jeho
pohyb v obchodnintetézci je zaStén pouze licencovanymi dovozci, zpracovateli
a prodejci? FLO pravidel® kontroluje dodrZovani zasad férového obchodu formo
auditu obchodu a téZ prowédm inspeknich nav&tv u producerit.®

Tato nezavisla ochranna znamka FAIRTRADE se staaym symbolem toho,
Ze pivyrob¢ danych vyrobk byly dodrzeny stanovené socialni, ekologické
i ekonomické zasady spravedlivého obchodu. ,Prodliicauseji akceptovat politicka,
socialni a environmentalni pravidla, ktera se tykaagiklad proced rozhodovani
v druzstvech, upravuji Zigoby uziti dodataného gijmu z Fair Trade, zakazujgtskou

praci, kaceni pralésza &elem roz&ovani obdlavané fidy nebo pouZiti witych

% podle Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 2.
2" Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 3.

2 podle Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 3.
2 Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 3.

% Déale jen FLO

3L podle Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 8.
%2 podle Chmelg P. 2005. s. 43.

% podle Rasnerova, |. 2007.
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druhi pesticidi a hnojiv. Dovozci jsou zase vazani vysi ceny,ddemuseji vyplacet
producenim, dale minimalni délkou obchodnich smluv, poskgttm gedfinancovani
a uwru. Obchodnici jsou pak povinni odwddicencni poplatek z objemu prodaného
zbozi. Ten slouZiigdevsim k Uhradnaklad: certifikace.®*

Dulezitou vyhodou v procesu fipnani splgni kritérii zardujici ziskani
FAIRTRADE znamky je fakt, Ze producent nemusi dioutdobd® ¢ekat, aZ mu bude
uznano spléni podminek nutnych prozazeni mezi Fair Trade vyrobce. Tim se
piedchazi nuznym zatkim, v nichz by po dobuwekaci Ihity producenti nemohli
disponovat ochrannou zndmkou a génby tak Zadny zisk v podab zvySeného
pifjmu .

Nezbytnou sotasti Fair Trade vyrolikje tedy logo, které podava jasnou zaruku
toho, Ze produkt vznikl za spravedlivych podming&ho nutnost v poslednich letech
nazng&uje pozitivni vyvoj mySlenky spravedlivého obchodupodold zaazeni
Fair Trade produkitmezi ostatni vyrobkydznych obchod.

FAIRTRADE

Obr.&. 1: Nezavisle udilena ochranna znamka FAIRTRADE

3.3 Specializované Fair Trade obdbky
Fair Trade produkty je mozné koupiti pavstvé kteréhokoli specializovaného

obchidku, v prodejnach se zdravou vyZzivou a biopotravinastale casgji se s nimi
zakaznici setkavaji ivéinych obchodnichietzcich nebo pomoci internetového
obchodu. NejutsSi vykér v oblasti drui nabizeného zboZi byva tagtji prave
ve specializovanych Fair Trade olddicich. Prvni takovy obchod byl zprov@mroku
1959 v Nizozemi. Saiasny stav v Evrapje okolo 3 000 Fair Trade obithki. V nich

je procentudlni podil potravinovych prodaikthruba 70 %jiemesiné vyrobky jsou

% Chmela, P. 2005. s. 43-44.

% Naproti tomu u ekologické certifikace sdife jednat aZ ditroky, neZ je producentovifznana
certifikace

% podle Chmelg P. 2005. s. 44.

%" Ptevzato z http://www.fairtrade.cz/index.php?clanek=7

15



zastoupeny z 30 %. Specializované alulity se nachazi ve vSech zemich EU-15,
ve Svycarsku, Norsk;R, Polsku, Slovensku, Marsku, Slovinsku, Estonsku, Srbsku
i na Mal€. Mimo Evropu jsou obadidky také v USA, Kanaf] Japonsku, Australii
a na Novém Zélandu. Nezanedbatelnou iniciativou FHaide je vznik specializovanych
obchodi pfimo v zemich vyrobi jako je Indie, Thajsko, Chile, Brazilie, Argentina
nebo Mexiko®

Za zminku stojiceské specializované Fair Trade olmtky NaZemi, jejichz
provoz zajisuje nevladni a neziskova organizace Sgabst pro Fair Trade a rozvojové
vzdlavani. VCeské republice je otéeno celkem sedm obitiki NaZemi, ato dva
v Praze, dva v B jeden v Olomouci, v Trutn@va ve Znojnd. *° Tyto maloobchodni
prodejny specializované na Fair Trade vyrobky pati@veho irfemesiného charakteru
jsou zasobovany zbozim ad tdodavatel: od Ekumenické Akademie, Fair Trade
Centrum a od italské organizace Commercio Altevoati-air Trade obaidky vznikly
v Cesku jako obdobagmeckych Weltladen, britskych worldshogistalskych Bottega
del mondd®

Podpora drobnychggtiteli aremeslnikk z rozvojovychcasti séta zakoupenim
nékterého z Fair Trade produktje unds \Ceské republice teprve v @tcich.
K produktim Fair Trade, které jsou na naSich trzich k dostadime zvlast potraviny.
Zakladatel¢eského Centra férového obchodii Bladek tvrdi, ze v tuzemsku o
potraviny fiblizné 80% podil na trzbacH. Mezi nejvyznamijsi se péitaji zvIase
kava,caj, kakao a&okolada. Dale se v obchodech objevuji vicenéns exotické druhy
cerstvého isuSeného ovoce, marmelady, ovoctéys likéry, bylinky a keeni.
Nemér dilezité misto natrhu maji také€izné druhy @ski, med ¢i Zvykacky.
V neposlednitact hraje ve férovém obchoduilézitou roli téZ quinoa, ryZejtinovy
cukr a mnoho daldich podobnych komodit. Stale ingstji se i vCeské republice
povazuje za vyjimku zbozi typu ba¥lmého obléeni ¢i kvétiny. Nekteré zakazniky
obchidki Fair Trade uz v nabidce riefvapi ani kosmetika. #mesinych vyrobk se
do specializovanych obchbdlostavaji zvlastSperky z pirodnich materidi, hedvabnée
Satky, klobouky, kosSiky, kozené pegenky, svéky, keramika, hudebni nastroje, sosky,

sportovni mée, pohlednice a mnoho dalith.

¥ podle Historie a s@asnost. [online].

% Podle Kde koupite Fair Trade vyrobky? [online].

‘0 podle O Fair Trade obdticich NaZemi. [online].

“1 podle Kovaik, P. 2006. s. 25.

“2podle Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 7. PodéBair Trade vyrobky a vyrobci. [online].
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Specializované obdidky NaZemi nabizeji kromprodukti z rozvojovych zemi
také informace o Zivétfarmé&u zapojenych do obchodu Fair Trade, jimzZ tento patoje
pomaha uzivit jeijejich rodiny, ajsou zaloZenyegevsSim na praci nadSenych

dobrovolnik.

17



4 Prostorova diferenciace Fair Trade

4.1 Cilové zed

4.1.1 Evropa versus s&
MySlenka Fair Trade si ziskava vesgvstale ¥tSi oblibu a roste tak vyznam

jejich iniciativ. Do Spravedlivého obchodu se zajmjstale vice lidi jak ze strany
produceni, tak idovozé@, prodavajicich ispégbitei. Ve velké mie zalezi hlavé
na mfe poptavky po vyrobcich Fair Trade, nélexistuje pima ungra mezi poptavkou
a paitem lidi zapojenych do této formy obchodovani. Haade tak dnes pomaha vice
nez 5 miliomm prevazré drobnych producefta jejich rodinAm ze 49 rozvojovych
zemi Afriky, Asie a Latinské Amerik$?

Z tiskové zpravy platformy FINE z 6ervence 2006, ktera pojednava o rezoluci
Evropského parlamentu na podporu Fair Tradejggny fakt gevahyclenskych stat
EU mezi cilovymi zerdmi tohoto druhu obchodu. Je v ni uvedeno, Ze Ebkje&tSim
trhem pro Fair Trade vyrobky, nebahruba 60 az 70 % celadwvého obratu sefigita
praw t¢tmto 27 zemim. Rychly nast zajmu o produkty Spravedlivého obchodu a s tim
I souvisejici znéné prostorové rozini myslenky potvrzuje i zvySeni obratu Fair Trade
vyrobkii v Evrops od roku 2000 0 20 % t0&.** Vyrobky s ozn&enim Fair Trade se
supermarketech po celé Eveom jejich podil natrhu je vékterych zemich az
piekvapiv vysoky. Pro pedstavu lze uvéstiklad, ze 47 % vSech banar28 % kwtin
a9 % cukru prodaného ve Svycarsku je ¢ena ochrannou znamkou FAIRTRADE.
Ve Velké Britanii si konzumenti oblibili zvI&StFair Trade ké&vu, ktera dosahuje 20%
podil v nabidce kaf’

NejvyznamijSimi dovozci Fair Trade produkt z rozvojovych zemi jsou
v Evrops podle studie EU zroku 2045 Nemeckd’, Italie”®, Velka Britanié®,

3 Podle Rasnerova, |. 2007.

“ Podle European Parliament supports Fair Traddinfln

> PodleFair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFerade in 25 European countridsnline].
S. 9.

“® Fair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFerade in 25 European countridenline]. s. 31.
" Organizace gepa

“8 Organizace Ctm altromercato

“9 Organizace Cafédirect a Traidcraft

18



Nizozem?®, Belgie' a Svycarsktf. Nasledujici kapitola stém& charakterizuje

rozsteni Fair Trade ve vybranych Evropskych zemich.

4.1.2 Fair Trade v Evropé

Belgie

Pro Belgii je vyznamna dlouholeta tradice Fair Badleziskova organizace
Oxfam zde provozuje dvvelké organizace Oxfam Wereldwinkels a Magasins du
Monde Oxfam. Oxfam Wereldwinkels se specializujgm&na na potraviny ve 175
specializovanych obchodech. Organizace MagasinMalde Oxfam se ve svych 75
obchidcich zandtila na prodejfemesinych vyrobk a textilu. V Belgii je Zivna fida
také pro pob&ky zahraninich organizaci. Typickymifkladem niize byt nizozemska
Fair Trade Organisatfé.Kladny vztah spdebiteli k myslence Spravedlivého obchodu
podtrhuje také fakt o zdaém roz&ieni Max Havelaar certifikovanych produikdo asi
1 000 belgickych supermarket Ne nadarmo si v Bruselufidila svou spolénou
kanceld i organizace FINE sdruzujici EFFA IFAT>®>, NEWS®a FLO>’

Dansko

Danska naklonnost pro Fair Trade ma podojako v Belgii pondrné dlouhou
arozvinutou tradici. Vyrobky Max Havelaar jsou $@&eny do zhruba 2 700
supermarkét NejwtSim dovozcem potravinového sortimentu se stala U-
Landsimporten. N&emesIiné vyrobky se specializuji spiSe mensi hnutikBSalam
a U-Landsforeningen Svalerne. Mensim nedostatketétov zemi je nizky peet
specializovanych obchdéd na prodej vyhradn Fair Trade zbozi, takZze v Dansku
existuje pouze okolo 20 obithkii provozovanych zejména sdruZzenim danské asociace
FairNet™®

Finsko
Patet specializovanych obchddr Dansku pecti dokonce i Finsko, iigstoze je
zde Spravedlivy obchod teprve Wagcich. Sdruzeni Fair Trade obcliod

* Organizace Fair Trade Organisatie
*1 Organizace Oxfam Fairtrade

°2 Organizace claro fair trade

>3 podle Strba, L. 2004. s. 42.

>* European Fair Trade Association

°° International Fair Trade Association
°% Network of European Worldshops
" podle Fair Trade v Evrép[online].

%% podle S¥rba, L. 2004. s. 43.
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Maailmankauppojen liito ry dohlizi na asi 30 spkztavanych obchdki. Ve Finsku
zatim neexistuje spalay velky dovozce a obchody tak dovézeji své zbezawisle
na sols. Finska certifikéni organizace Reilun kaupan edistamisyditys ry ziabvé
vyrobky vevice nez 2000 supermarketech. Obchodwiktadaji nadje zvlase
do Fair Trade kavy, nelbd-insko je zemi s nejvysSi spetbou kavy na osobu na&y
(okolo 10 kg/rok)>®

Francie

Francie je zemi, v niz se principy Fair Trade pdwefdrosadit teprve az
po vyrazné kampani probihajicitgal 10 lety. V sotasnosti zde funguje iges 90
specializovanych obchddVyrobky Fair Trade s certifikaci Max Havelaar lzakoupit
ve 2 500 supermarketech. N&8im dovozcem produktje Solidar Monde. Francie
zanefila své snahy zvld8tna os¥tu, kdy se sdruzeni dovakcprodejé a rozvojovych
organizaci Plateforme du Commerce Equitable stéefiai o propagaci myslenky

Spravedlivého obchodu mezi Sirokouejaosti®

Irsko

Rozvoj Fair Trade v Irsku se také odehral teprve paslednich letech. Nejtsi
organizaci je zde Oxfam Ireland majici pod sebou sp@cializovanych obchéd
DalSich asi 10 obdika provozuji evazr rozvojové organizace. Ani
do supermarkét se je& nepod#élo produkty Fair Trade prosadit v dost&aiém
mnoZstvi, certifikéni organizace Fairtrade Mark Ireland je dodavégsindo 50. Resto

vypada rozvoj Spravedlivého obchodu v této zerbins|f*

Italie

Pro Italii je typickym znakem ro#i§tnost obchodnichretzci nabizejicich
Fair Trade vyrobky, kdy existuje spousta malychavedych druzstev i samotnych
nadsSent, jez se angaZzuji v prodeji komodit ze Spravedivabchodu. NejtSim
italskym dovozcem je sdruZzeni CTM Altromercato Zaleé v roce 198%. Druhym
nejwtsim dovozcem je pak Commercio Alternativo. V Itde nachazi okolo 500
specializovanych obchéd Pres 2 900 supermarket nabizi véejnosti vyrobky

* podle Strba, L. 2004. s. 43.

0 podle Strba, L. 2004. s. 43-44.
®1 podle Fair Trade v Evrép[online].
%2 podle Strba, L. 2004. s. 45.
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s certifikaci italské spobmosti TransFaif® Své zastoupeni ma Fair Trad&eyazr

v severniasti zens.%*

Lucembursko

Lucembursko ma zgaé rozvinuty stupg Fair Trade obchodu. V jeho Sesti
specializovanych obdlcictf® pracuje okolo 200 dobrovolnik® Nabizené zboZi je
distribuovano pevazri némeckymf’ a belgickymf® dovozci®® Certifikasni organizace
TransFair Minka vznikla jiz v roce 1992 a ZaSuje prodej ve vice nez 80 prodejnach

pievaZi se zdravou vyzivou a téZ v 70 budovaae®zci supermarke "°

Malta

Jedinym obctidkem prodavajicim zbozZitgvezené z Italie a Velké Britanie se
zcela pravem pysni Malta. Jeho prace né&s@opouze v nabidce prodiikiale aktivi
se \Enuje propagaci Fair Trade myslenKy.Pasatek Fair Trade v této zemi se datuje
k roku 1996. Vzhledem k nevelkému gw obyvatel je existence pouze jednoho

specializovaného obchodu dastici.”

Némecko

Roku 1992 z&ala pisobit v Nemecku spolénost FairTrans, ktera ,na zakkad
licencnich smluv poskytuje ziku FAIRTRADE, ktera odpovidd mezinarodnim
standardm organizace FLO™ Certifikované vyrobky jsou distribuovany do 23 000
supermarket ¢i béZnych obchof@l. V Némecku se nachézi 800 specializovanych

obchodi,”* co? z této zemaini nejwstsi trh Fair Trade produkina swts.”

%3 podleFair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFarade in 25 European countridenline].
S. 52.

% Podle Fair Trade v Evrép[online].

% Tyto obchiidky jsou od roku 1999 spojeny v jednétoordinovanou organizaci Arbechtsgrupp Drett-
Welt-Butteker.

% podleFair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFerade in 25 European countrigenline].
s. 55.

®” Organizace gepa

% Organizace Magasins du Monde Oxfam, Oxfam Wereikels

*Podle Sirba, L. 2004. s. 46.

O PodleFair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFarade in 25 European countridenline].
S. 55.

" Podle Srba, L. 2004. s. 46.

"2 podleFair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFarade in 25 European countridenline].
S. 56.

3 Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 8.

" podleFair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFerade in 25 European countrigenline].
S. 48.
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Némecko ma jest jedno privilegium mezivSsemi zemmi podporujici
Fair Trade, nehb zde misobi nej¥tSi dovozce vyrobk — gepa. DalSimi nemalymi
spole&nostmi  tvdici  zaklad ®meckého  Spravedlivého obchodu  jsou
dwp mensch + zukunft eG a EL PUENTEZVI&SE proCeskou republiku jsoutde?ité

vztahy s 8meckymi dovozci, nelibpraw oni zasobuji nase prodejny.

Nizozemi

Koncept Fair Trade ma v Nizozemi velmi kladnou adezRozsfeni vyrobki
Spravedlivého obchodu se&jd pomoci teti nejwtSi evropské dovozni spdleosti
Fair Trade Organisati€. Ta spolu s jinymi, jiz mensimi, dovoZizasobuje fes 400
specializovanych obchdéd okolo 3 100 supermarketa téng 2 000 dalSich obchad
a prodejerf? ,Nizozemi ¢asto slouZilo jako model pro Fair Trade organizagaych
zemich a nizozemsky Max Havelaar byl prvni cemrifik organizaci, podle které

vznikly v8echny ostatn{®®

Norsko

Norskou raritou je fakt, Ze Fair Trade produktyzékaznici mohou obstarat
pouze v supermarketech, nébw Norsku neexistuje jediny specializovany obchod
na Fair Trade zbozi. Ve zhruba 4 000 supermarketectachazi produkty certifikované

organizaci Max Havelaar Norwd}.

Portugalsko

Portugalsko je zemi s ngdymi vyhlidkami pro Fair Trade. V této evropské
zemi je zivna pda nejen pro podporu nakupu Fair Trade protluate dai se mezi
obcany Ssfit ietické, socialni a environmentalni principy r&pedlivého obchodu.
Fair Trade psobi v Portugalsku prdsidnictvim CIDAC? jiz od roku 1998. Koncem
roku 2005 pevzala CIDAC koordinéni Ulohu narodni asociace pod ndzvem Portuguese

"> podle Fair Trade v Evrép[online].

"® podleFair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFerade in 25 European countrigenline].
S. 47.

"Podle Strba, L. 2004. s. 47.

8 Druhym nej¥tsim dovozcem v Nizozemi je De Evenaar, jeZ sentuje naremesliné vyrobky.

" PodleFair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFarade in 25 European countridenline].
s. 57.

% Strba, L. 2004. s. 47.

81 podleFair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFarade in 25 European countridenline].
s. 59.

82 Centrum Amilcar Cabral Information and DocumematCentre sidlici v Lisabonu
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Fair Trade Coordination (CPCJ). Zajimaveé je, Zetymmiské supermarkety neznaji
vyrobky Spravedlivého obchodu, nebdy se prodavaji jen v 9 specializovanych
obchidcich a v ne o mnoho vicegznych obchodech. Na vyznamu nabyva vzajemna

spolupréce s portugalsky mluvicimi z&mi (Guinea-Bissau, Vychodni Timor af).

Rakousko

Vyrobky Fair Trade se v Rakouskwst velké obli. Prodavaji se ve 100
specializovanych obdldcich, v 2 000 supermarketech a ve vice nez 1 Glatrich
obchodech. Za zminku jist stoji vyzn&na spoluprace Spravedlivého obchodu
se zastanci ekologického zemistvi, na jejimz zéklad vznikly obchody ,bio+fair
prodavajici produkty obojihaipodu spolens.®*

Nejvyznamsjsi rakouskou dovozni organizaci je EZA Fairer Helftcexistujici
jiz od roku 1975. Druhym nefSim distributorem zboZi je ¢oo mladSi organizace
Eine Welt Handel (EWHY pasobici v Rakousku od 80. let minulého stotetEWH
.dovazi zbozi z patnacti rozvojovych zemi, kde pkupuje od fiblizn¢ pétadvaceti
obchodnich partnér EWH se zarfuje na rukodiné vyrobky (koSiky, svicny, tasky
a dal8i), které dovaziigdevSim z jihovychodni Asie. Dal je pak dodava rhat
v Némecku, ale iu nas® Vatsina Fair Trade obchédje sjednocena pod hlakiu
rakouské asociace ARGE Weltladen. Certifikaci k@e€hsti zarduje jiz od roku 1993

znama organizace Fairtrade Ausfiia.

4.1.3 Fair Trade vCeské republice
Koncept Fair Trade Ceské republice jeSttémsi nezapustil pevné a stabilni

koreny ve srovnani s ostatnimi staty v Ewoiesto je jeho rozkit ziejmy a mysSlenka
Spravedlivého obchodu se v naSi zemi prosazujegale &tSi mie a ma mohut)si

dopad narozvoj jednotlivych organizaci. Zasadnimobigmem, ktery brani

8 podleFair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFerade in 25 European countrigenline].
s. 60-61.

8 podleFair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFerade in 25 European countrigenline].
s. 39.

8 v Rakousku se podili na dovozu ze 75 %

8 podleFair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFrade in 25 European countridenline].
s. 38.

®” Podle Kovaik, P. 2007. s. 24.

% Kovarik, P. 2007. s. 25.

8 podleFair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFerade in 25 European countrigenline].
s. 38.

23



exponencialnimutistu myslenky Fair Trade @eské republice je mald informovanost
verejnosti.

Prvni zminky o Fair Trade se u nas raggizvlas€ diky nevladni neziskové
organizaci Ekumenicka akademie Praha (EAP), ktetala pracovat v roce 1998.
EAP je velkoobchodni distributor se sidlem v Praz&sobujici wBkteré retézce
supermarket certifikovanym zboZim Fair Trade. ,EAP je ¢lenem Ekumenické
asociace akademii alaickych center v E¥rofEAALCE), zakladajicim ¢lenem
Ceského féra pro rozvojovou spolupraci (FORS) alpode na praci kolika
evropskych siti nevladnich organizatd.Tématem Spravedlivého obchodu se EAP
zabyva od z&tku roku 2003. Spolu s organizaci o.p.s. Jedeft®sa Spolénosti
pro Fair Trade a rozvojové viddvani tvdi Asociaci pro Fairtrad&'

Ob¢anské sdruzeni Spdleost pro Fair Trade arozvojové vani bylo
zaloZeno Wjnu roku 200%°. zakladni cil pivzniku se nesl v duchu prosazeni
mySlenky i praxe Fair Trade. Proto se Spotest pro Fair Trade a rozvojové evani
neorientuje pouze na distribuci prodikiSpravedlivého obchodu, ale snazi se
i 0 rozvojové vzdlavani vedouci kigmysleni o mimoevropskych kulturach a jejich
hodnotach a o postoji a vztateskych spdebitel k nim %

V Ceské republice isobi jed spousta jinych firengi organizaci vicei méns
zaangazovanych do propagace Fair Trade a distrifgabeo produkii. Za zminku stoji
nag. Fair Trade Centrum s.r.o., Faitos.r.o. a dalSi, které jsou sdruzeny do Asociace
pro Fair Trad&'. ®®

RemesIné vyrobky a potraviny se znamkou Fair Traoe jdoCeské republiky
dovazeny pevazrt ve spolupraci s rakouskou organizaci EZA Fairemdéd, rtcmeckou
EL PUENTE a italskou spateosti Commercio Alternativ®y,

% podle Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 13.

% podleFair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFerade in 25 European countrigenline].
S. 42.

%2 Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 13.

% Organizace Jeden&stala u zrodu obou obitiku Fair Trade v Praze.

% Podle Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 13.

% Fair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFrade in 25 European countridenline]. s. 42.
% podle Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 16.

7 Asociace pro Fair Trade je zajmové sdruZeni pckyih osob sdruZujicieské Fair Trade organizace.
%8 podleFair Trade v CR. [online].

% podleFair Trade in Europe 2005 : Facts and Figures orirFerade in 25 European countrigenline].
S. 42.
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4.1.4 Fair Trade mimo Evropu

Jak jiz bylo napsano wedchozi kapitole pojednavajici o evropskych cildvyc
zemich, Fair Trade ziskalo vhodnou odezvu ze 70Bgrops. O zbyvajicich 30 % se
déli ostatni vysplé staty s¥ta, pevazié USA, Kanada, Japonsko, Australie a Novy
Zéland®
radki.

Charakteristika $&ni Fair Trade wthto zemich bude naplni nasledujicich

Austrélie

V Australii ma Fair Trade po#énné dlouhou tradici. Resto se jestnepodélo
sjednotit vSechny jednotlivé specializované obchaty také ubira na zdaru propagace
mySlenky Spravedlivého obchodu mezi Sirokourteymosti. Hlavni certifikéni
organizaci se stala mlada Fair Trade AssociatioMustralia and New Zealand.
Vyznamné postaveni v dovozu si udrZzuje Oxfam TmgdolSimi dovozci jsou nap
Trade Winds Tea & Coffee nebo Trading Partri&fs.

Japonsko

Certifikované vyrobky organizaci TransFair Japawmaiyv Japonsku prodavané
zejména v menSich nesjednocenych ddcich. Ty se zawfuji v dostaténém
mnoZstvi nejen na potraviny, ale iif@mesiné vyrobky, vyjimkou neni ani spojeni bio
a Fair Trade zboZf?

Kanada

Kanadsky Fair Trade prodej je r@&wven do mnoha nejedna@organizovanych
obchidkd, cirkevnich instituci a Skol. Mezi nimi nap&dmycnivaji organizace Ten
Thousand Villages a Oxfam Canada. K vyznamnym dalozse fadi Bridgehead,
La Siembra a Just Us! Coffee, nezanedbatelnou upshiam hraji zvlast kontakty

s francouzskymi organizacemi. Certifikaci ZaStije kanadsky TransFaif

Novy Zéland
Novy Zéland je velmi Uzce spjat s Fair Trade irtigemi v Australii, ¢emuz

nas¥dcuje nap. spol€éné sdruzeni provéici certifikaci Fair Trade Association

100 padle Strba, L. 2004. s. 22.
101 podle Strba, L. 2004. s. 42.
192 podle Sirba, L. 2004. s. 45.
13 podle Strba, L. 2004. s. 45-46.
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of Australia and New Zealand. Novozélandsky dovoEme Aid Importers zasobuje
spolu s mensimi dodavat@ft okolo 30 Fair Trade obédki rozstenych po celém

sta.'*

USA

Vyvoj aSieni Fair Trade v USA probihaly ruku vruce s kaksds
iniciativami. Ten Thousand VillagE¥ je nejwtsim dovozcem jak v Kanad tak
i ve Spojenych statech americkycltesto se ddici, Ze nabidka Fair Trade prodike
v USA decents slabSi nez u jejich severnich souseBodobg jako v Kanad je
situace v USA znm¢ negehledna a jednotlivé Fair Trade prodejny nejsoualesé
sjednocené® | Prvni organizaci sdruZujici dovozce, vyrobce lkeebchodniky
a prodejce v USA a Kanadbyla North American Alternative Trade Organization
vroce 1994 vznikla na zakladkazdor@nich konferenci skupin zabyvajicich se
Fair trade. Od roku 1995 pracuje pod nazvem Faidé@r Federation (FTF). Sidli
ve Washingtonu, D. C. areprezentuje asi 150 organi [...] Od roku 1999 existuje
jako samostatna organizace Fair Trade RessourcavoNet(FTRN). [...] Blizce
spolupracujici organizaci je Co-op America zabyfage vychovou spisbiteli,
obchodu i investdr ve snéru trvalé udrzitelnosti a socialni odpwnosti, kazdoréng
vydavajici Green Pages, seznam firem a prdadsitiujicich environmentalni a socialni
standardy.*®® Certifikace vyrobk je provadna fevaZi organizaci TransFair USA,

ktera se také stard ve velkérend os¥tu myslenky Fair Trad&?

1% Mezi vyznamné Ize zaptiat také dodavatele Oxfam New Zealand

1% podle Strba, L. 2004. s. 48.

1% gpolu s druhym nefsim dodavatelem SERRYV se specializiifiy@Zzré naiemesiné vyrobky.
V potravinové branzi pak vede prim organizace E@balhange.

197podle Strba, L. 2004. s. 49-50.

1% Sigrba, L. 2004. s. 50.

199 podle Fair Trade Certified. [online].
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® Cilové zems Fair Trade

1 7zeme sdruzené organizaci FLO

Obr.&. 2: Mapa cilovych zemi Fair Trade a zemi sdrugkrofganizaci FLO k roku 2087

4.2 Zdrojové zew#h
Fair Trade je organizace podporujici zvySovani ikwygbracovnich podminek

a Zivotni urove v rozvojovych zemich Afriky, Latinské Ameriky a s Zveaejnované
Gdaje jsou prozatim dostupné zarok 2007. Tehdpt@<lo nacelém st 58
zdrojovych zemi zapojenych do Fair Trade obchodunici se nachazelo 632
produktivnich organizaci majici uzawnou smlouvu s Fair Trade a dodrzujici
piedepsané podminky. Tyto smlouvy se tykaly 1,5 milizent¢délca aiemesiniki.
V Gvahu se musi ovSem brat fakt, Ze Fair Trade mé&pd pouze jim samotnym, ale
dusledky prace této organizace dopadaji i na vSeclamy pestitelovy ¢i femesinikovy
rodiny. Spravedlivy obchod tak roku 2007 podporogkblo 7,5 milionu lidi. Podle
odhadi se uveden&islo s gibyvajicim zajmem o Fair Trade postuperasu stale
zvysujett?

Pro gedstavu si vyjmenujme zemnjichz se vroce 2007 tykala spoluprace

s Fair Trade. V Africe se jednalo o staty Benin,riua Faso, Kamerun, Komory,

10 prevzato z http://www.fairtrade.net/labelling_initisgs.html. Upraveno.
1 podleAnnual Report 2007 : An Inspiration for Chanjgeline]. s. 21.
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Konzsk& demokraticka republika, Egypt, Etiopie, @daPobezi Slonoviny, Kaa,
Madagaskar, Malawi, Mali, Maroko, Mosambik, Namijbiewanda, Senegal, JiZni
Afrika, Tanzanie, Togo, Tunisko, Uganda, Zambie imabwe'? V Africe tak
pusobilo celkem 193 Fair Trade certifikovanych orgawci, z nichz se jich nejvice
angazovalo v Jizni Africe (47) a v Kig(36). Stedni a Jizni Amerika &ha své zastupce
v téchto 21 statech: Argentina, Belize, Bolivie, BregilChile, Kolumbie, Kostarika,
Kuba, Dominikanska republika, Ekvador, Salvador,atémala, Haiti, Honduras,
Mexiko, Nikaragua, Panama, Paraguay, Peru, Svatgevic a Grenadiny a Venezuela.
Celkem se v Americe vyskytovalo 358 Fair Tradeiftkoivanych organizaci, z nichz se
jich nejvice nachazelo v Mexiku (50), Kolumbii (48)Peru (44). Asie st nejmensi
zastoupeni podle ptu stafi, neba’ zde se Fair Trade angazoval pouze ve 12 zemich:
Cina, Vychodni Timor, Indie, Indonésie, Laos, Nep#hkistan, Papua-Nova Guinea,
Filipiny, Sri Lanka, Thajsko a Vietnam. Také popi&tu organizaci psobici
v asijskych statech si tat@st s¥ta musela oidct prvenstvi, fisobilo zde 81 Fair Trade
certifikovanych organizaci. Hlavni postaveni meémiito asijskymi zerdmi méla Indie,
Vv niZ se jich nachazelo 36

FLO se roku 2004 potito ziidit ve své organizaci tymovou spolupraci
jednotlivych pracovnik pod nazvem Producer Business Unit (PBU). Ti majstarost
pievazre pomahat producein lépe se vyznat v pravidlech Spravedlivého obchodu
atim jim umoznit snadysi vstup do Fair Trade tak, aby nedochazelo keésthym
nedorozuminim. Zé&kladnim pedpokladem takovéto ¢iinné pomoci je geograficka
blizkost jednotlivych pracovnikk producenim a obchodnikm. Proto bylo roku 2007
vyslano do 42 zemi rozvojového ¢sa 27 tzv. Liaison Officers, kie maji vzdy
po réjakou dobu pobyvat co nejblize u danyckiismai a aktivreé jim pomahat zéenit
se do Fair Trade obchodovani (viz Obr.2). Reakce farnfd@ natento pdin je az

prekvapi vsticna. !

112 Celkem 25 africkych zemi
113 podleAnnual Report 2007 : An Inspiration for Chanjgeline]. s. 21.
14 podleAnnual Report 2007 : An Inspiration for Chanjgeline]. s. 20.
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» Caintries wiers LisisonOficers un prezant

Mumber of Fartrade cerhified produeer ergamzabions in each country

Obr.¢&. 3: Mapa a seznam zdrojovych zemi produkair Trade k roku 200%°

115 prevzato z http://www.fairtrade.net/uploads/media/FIX®2008.pdf. Upraveno.
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5 Vliv Fair Trade na hospodarstvi rozvojovych zemi

,Usili Fair Trade snifuje predevdim ke zmigmi negativnich dopdd
globalizace na pracovnich a obchodnich trzich. &esin o kritiku globalizace, ktera
ve své sotasné podob vede k naistajicimu socialnimu a ekologickému dumpingu
produkce v rozvojovych zemich. Globalizace z8legsi zhorSujici se Zivotni podminky
pracovniki na plantazich a produkci vyrobkzneistujicich Zivotni prosedi.4®
K vyznamnym pozitivnim dopddn Fair Trade na hospoiddvi rozvojovych zemi tak
lze zapdgitat hlavié rozvinuti a Upravu systému prav a povinnosti zt@zich
producent — zastnavatel, za®stnavatel — stat, producent — obchodnik a stat -
obchodnik. V praxi se to projevuje zvySenim zapmuracujiciho plantdZnika a snahou
zkvalitréni jeho Zzivotniho standardu. Na zaklagysSiho a jisfiSiho vydilku pak
producent zabezpesvou rodinu a naskytne se moznost posilat $tiédd Skol, cimz
zvySi  jejich budouci prosperitu vramci narodnihmspodéstvi. Pro mnohé
malovyrobce mze plynout z praktik Fair Trade vyhodarigbupréni trhu, ktery si az
doposud fisvojovaly pouze velké mezinarodni obchodni spubsti. Tento fakt
oteeni trhu menSim dodavateh vede k ¥tSi diferenciaci nabizenych produkt
a k zdra¥jSimu vyvoji konkurence v jednotlivych rozvojovyekmich.

Tyto narodni aspekty pak mohouepistat v dopady celostového ngtitka.
Stat, v #mz se zvySi hospotské standardy, ma vySSi gfdha uplat@ni se v ramci
celos¥tového hospoddkého vyvoje. Jeho postaveni mezi staty nabudentragsiho
vyznamu a staty kamu za&nou gistupovat jako k rovhocennému partnerovi. Tento
VYVOj je sicecasto pouhou utopii a zvl@bodbornici pes s¥tovou ekonomiku by
dokéazali tento zékladni princip vyvojetarnit mnoha argumenty,igsto je to vzdy
zasadni mySlenka, o niz se&t®wé hospodtvi a jeho stabilita bude musetip

Dusledkem pomoci Spravedlivého obchodu je mezi jinyfakt, Ze Fair Trade
poskytuje spravedl§Si ohodnoceni producentovy prace, ktery si zerského
vydélku miaze postupé zalozit vlastni firmu, diky niz se postupprerusi zavislost
na nekorektnich Zjsobech obchodu. Pro zeéddlce to znamena, Ze své vyrobkyize
nejen @stovat, ale i zpracovavat. Tim farfnZziska narok na prodej zbozi s mnohem

vy&si fridanou hodnotou, ne? kdyby nabizel produkt v prirfrarvyvoji zpracovant?’

16 Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 8.
17 podle Frakova, E. Rih&ek, V. 2007. s. 33.
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~Je Zejmé, Ze experti zatimtiguzuji princijim Spravedlivého obchodu jen
maly obchodni a rozvojovy vyznam:® Neni divu, Fair Trade je pouhou alternativou
k mezinarodnimu obchodovani ajeho pomoc se zaklad&viditelgni poteb
drobnych chudych gstiteli, ne organizace samotné. Tak mohou lidé skrze Sgliay
obchod poméhat sicgsté&né skry, ale zato znmé Gcinné tam, kde je toho pieba.
A nezbyva nez dodat: pokud ovSem lidem Zzijicim ysplych zemich s#ta a také
piedstavitelm stati rozvojovych oblasti &ec zalezi na jednotlivych fipézich
lidskych Zzivoti a maji ochotu nabidnoutéeo z vliastniho febytku pro poskytnuti
pomoci v procesu utvani si alespd nejzakladgjSich poteb nutnych k dstojnému

Zivotu.

18 Hejkrlik, J. (ed.) 2004. s. 9.
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6 Perspektivy dalSiho vyvoje Fair Trade

V mnoha ohledech je Fair Trade velmi perspektivigiaaizaci, jeZ ma moznost
si udrZet dobré jméno ipodni orientaci aiftom nezistat pozadu za ostatnimi
swtovymi obchodnimi spolmostmi. Oilezité je, aby si sp&tbitelé uédomovali své
dulezité postaveni v ramci Spravedliveho obchoduké taoznostastén¢ ovliviiovat
podminky trhu. Nelzéici, Ze by vSe zaleZelo pouze na zakaznicich étajn jako se
neda tvrdit, Zze by se Fair Trade mohl bez jejichpateni a kladného fstupu
do problému prosadit. Pr&proto stavi sve Usili&Sina Fair Trade organizaci na v
a propagaci myslenek Spravedlivého obchodu. Teaevckazdé zemitzre, proto se
neda vse shrnout jedingym z#@em. Pro nastin situace GR by mohla poslouzit
nésledujici kapitola.

6.1 RozSfeni povwdomi o Fair Trade mezi vejnosti

Fair Trade je pro mnohé lidi nezndmym pojmem & jggere zazitymi principy.
Neda se vSakici, Ze bychom @vod mohli najit v tom, Ze se jedna o anglicky nazev
I mére zkuSeny angtitinat si dokaze vyraz Fair Tradergbozit jako ,férovy” Ci
~Spravedlivy obchod”. Jak je vétl ndzev nebude ten zakladni problémgprésing lidi
Fair Trade nic nigka. Zvlase v Ceské republice je p&domi o tom, co je Fair Trade
a jaké zasady obchodu prosazuje,&&nulové. Givoda je hned vice. Tim zakladnim
problémem je vtomto ohledu mala rde$iost zasad ,spravedlivého obchodu”
mezi veiejnosti.

Malokdo ma to $sti setkat se s vyrobky nesouci logo Fair Tradektemém
z obchod, natoz pak, aby se daxil o zasadach dodrzovani pravidel tzv.
spravedlivého obchodu. Vyplyva tagaevsim z toho, Ze mySlenka Fair Trade nema
v nasSi zemi dlouholetou tradici. Navic je pro drie&onzumni spoknost dosti
nezvyklé zajimat se o obchod, &mz nestoji na prvnim mistzdkaznik, nekd
Fair Trade se snazi prosadit spojeni vyhod prohrsedi slozky obchodu, &auz se
jedna o zerdélce aremesliniky zastavajici roli producént tak i o dodavatele
a obchodniky a v neposlediiact také o zakazniky-konzumenty. Kazdycéehto i
Gcastniki obchodu musi nejprve viozit svouv@ru ve spravnost atinnost myslenky
Fair Trade a &tSinou teprve potom byva ochotefigtoupit na podminky, které zawuji

spravedlivy obchod.
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Zasadnim problémem Uustici v malou prosperitu Syuiaxého obchodu e
tedy byt neochotadastniki zamyslet se nad principy pohodiného nakupbd ne vzdy
férow ziskanych vyrobk Apelovani na moralni zasady jednotlivych konzutiien
a volani zakaznika ke zodpminosti za dstojné Zivoty producefitstejré jako za vliv
jejich vybéru zbozi na zZivotni prostdi mize mit nemaly &nek narozmachu
Fair Trade po celém &t&.

Nelze vSak tvrdit, Ze by Fair Trade mohlékdy dosahnout rovnocenného
postaveni avyuziti jako je tomu uévych obchodnichiettzci. Fair Trade je
povazovana za alternativu k tomuto druhu obchodudy ji také Astane. UZ wbec
nelze uvazovat o nahrazeni momentédt®zné dostupnych vyrobk na trhu vyrobky
Fair Trade. Své dopkové postaveni i swetovému obchodu si Fair Trade ponecha
i nadale a zélezi na zodpalnosti kazdého jednotlivce, vjakém rozmezi se bude
procentualni podil Fair Trade prodiakta obratu sttového obchodu pohybovat.

Neustavajici zajem o Fair Trade vyrobky vSak néajea Ze wkterym lidem
neni |hostejny vyvoj socialnich, ekonomickych amvieonmentalnich podminek
na swté do budoucna. Jak uvadi i zéy z ekologického S&niCeska stopa: ,Rostouci
pocet zakaznilk predevSim v zapadnich zemichéi gvych nakupech zohlédje
i socialni¢i ekologicka kritéria.**® Vizitkou spravného chépani vyznamu Fair Trade
na s¥tovém trhu je snaha nahrazeni pouhého fanatismgickgm uvazovanim.
Takovym gistupem se mohou pochlubitkieré evropské zetn v nichz zakaznici
pochopili, Ze ,nejde o charitu, vyrobky jsou svowaktou a biofivodem férové také
ke spotebitefim.“*?° V Ceské republice se podle jiz vyse #miané Ceské stopy
musime tomuto fistupu teprve naiit: ,V zemich jako Holandsko, Belgie, dhecko,
Svycarskodi Velka Britanie pestava byt nakupsthto vyrobki doménou Gzké, sin
motivované skupiny zakaznikktefi kladou mim@adny diraz na socialni a ekologické

aspekty nakupu, jak je tomu dosudeské republice.”

6.2 Spokebitel
Na odpo¥dném spatbiteli tedy zavisi zrad ¢ast budoucnosti Fair Trade

nejen VCR, ale ive s¥ts. Stejre, jako je Zné nachézet stakastji v obchodech
S potravinami tzv. ,bio produkty”, #ho by zakazniky zajimat i socialni pozadi vzniku

jim nakupovaného zbozi. Atak je zcela mozné, Zeaktad zajmu o ekologicky

119 Tiebicky, V. et. al. 2005. s. 16.
120 kovarik, P. 2006. s. 26.
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vypéstované plodiny se konzument dostane az k zajmunoipy Fair Trade slkeujici
dohromady jak environmentalni, tak eticky i sodighohled na hodnoceni produkt
Je Zejmé, Ze si to vedouci sily stojicicete Spravedlivého obchodu dosteke
uvédomuji a snazi se skrze ekologické zdéstvi motivovat spdebitele k zajmu
o Fair Trade vyrobky: ,V prvnich desetiletich fungmi Fair Trade ffeviadal diraz
na socialni aspekty obchodu avyroby, postuprvSak byly dopiovany

i environmentalni zasady***

6.3 Producent

vvvvvv

u spotebitei. Zde zavisi podpora myslenky Spravedlivého obchodupolitické

i hospodéskeé situaci v rozvojové zemi, v niz se Fair Tradgaduje, na dostupnosti
informaci ohled® Fair Trade zfisobech a podminkackijeti certifikace, na zfisobech
obchodu a boje proti jeho nelegalnim pririeip v danych oblastech a mnoha dalSich

aspektech.

6.4 Dovozci a prodejci
Ze strany dovozt a prodejé je zakladnim fedpokladem usjghu Sfeni zasad

i produkti Fair Trade dobra vzajemna spoluprace se vSegastaiky obchodu
od zem¢délci pccinaje, postupuje fps lokalni ednické osoby ainstituce az
cilewédomymi spatebiteli korte.

Zakladnim vyvojovym trendem ve Fair Trade se pasletbbou ukazuje nutna
spoluprace s politickymi systémy v jednotlivych Zelm a jejich dvéra v myslenky
Fair Trade. Z mnohafikladia si Ize vzit ponateni, Zze kladny fistup politickych
instituci k Fair Trade ma pozitivni vliv na rychiéja radikalgjsi Sieni Spravedlivého
obchodu. Legislativa upravujici obchodovani v zesei stdva zasadnim aspektem
podporujici ¢i odmitajici Fair Trade principy. TéZ mezinarodrintakty a smlouvy
mohou zna&né ovlivnit dovoz ¢i vyvoz zboZi s logem Fair Trade. Pro mnohé vyrobky
sehraje také idezitou Ulohu prosazeni produkSpravedlivého obchodu déiného

obe¢hu ve Skolach, @dnickych budovach a dalSich statnicherejnych z@izenich.

121 Spakova, S. 2005. s. 68.
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6.5 Nekteré zasadni problémy Fair Trade
Jestlize chce Fair Trade dosahnout svychaepych cii, musi undt rozpoznat

problémové partie Spravedlivého obchodu a&dmse na aktivni potiraniéthto

nedostatk.

6.5.1 Mala informovanost véejnosti
Otazka odpo¥dného spdtbitele byla jiz dostateé objaskna v gedchozich

kapitolach prace, proto se lze omezit na konstatioypdteby seznameni vgnosti
s alespa zakladnimi principy Fair Trade a jehdasliedky ve s¥tovem ngtitku. Nekdy
totiz newdomost nebo dokonce nezajem se nechat informovafe mlidem
z rozvojovych zemi Asie, Afriky a Ameriky uSkodifce nez jash stanoveny fimy
odboj proti snaham o zvySeni kvality pracovniho sgeai i Zivotni Grova
ve zmitovanych oblastechClovék vétSinou nezéne jen tak sam od sebe vyhledavat
alternativni principy obchodu, dokud se rigjd nedozvi o problémech doprovazejici

béZné prodavané zbhozi.

6.5.2 Vysoka cena zboZi
U nabizenych Fair Trade vyrobkse jejich cena pohybuje v égo vysSich

¢islech nez na jakou je zvykl&tgina zakaznik navsévujicich &zné obchody. Dnesdni
konzumni spokénostcasto geceaiuje kvantitu zbozi nad kvalitou, coz dédvuje nafs.

i velky zajem o slevy v obchodnig¢htzcich, stale rostouci vyznam zboZzi sice levného,
ale majiciho neffihledny proces vyroby apod. Asi by se $pbitel podivil, kdyby mu
nékdo popsal prbeh vyroby rékterych produki ze supermarkét a byl by nucen
zamyslet se nadifginou nizké ceny vyrobku. Typickymiigladem jsou banany, kdy
podle studii Joanny Blythmanové nenajdeme d&ém trhu tento druh ovoce, aniz by
nepochéazel z chemickych plantd#.,Zakaznici by mozné z vyhodnych cen bahan
nentli takovou radost, pokud byedéli, v jak bidnych podminkach setéina z nich
péstuje. Supermarkety ale itak §@ji s marzi zisku azdtyricet procent.

A podle @ekavani nato doplaceji pracovnici v bananovém oseki pstitelskych
zemich zhorSovanim pracovnich podminek — jinakebtakové zisky nedaly s nizkymi
cenami slogit.“ *#

Vyrobky Fair Trade proto musi samy o 8af@kazniky peswdcit svou kvalitou

a divéryhodnosti loga, aby si z& yli konzumenti ochotniiiiplatit. Tomu dostasto

122 podle Blythmanova, J. 2005. s. 30.
123 Blythmanova, J. 2005. s. 30.
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napomaha originalitagkterych femesinych vyrobk i potravin (za zminku stoji n&ap
produkty spojené &okoladou, kdy se natrhu s produkty Fair Trade waljg pivni
cokolada, olivy wokolact, ¢okolada s fimesi chilli koreni nebo s kouskyajovych
listki apod.j**. Za&kaznik musi s&m uvazit, jaky vyznam budékladat svému
odhodlani poméhat prdstnictvim Spravedlivého obchodu nebo zda se zoethan
zahltit nabidkami &n¢ prodavaného zbozi, &moz si nikdo nerize byt jist zcela
férovym procesem vyroby. ddtefi lidé si tuto finakini nedostupnost k Fair Trade
produktim kompenzuji alespio koupi rekterého z vyrobk jako vhodného darku
pro své blizké a vyjimkou neni ani podpora Spravétlb obchodu formou darkovych
balitka, které firmy rozdavajiied Vanocemi svym zakazriiha'>

6.5.3 Mala spotebitelska zakladna
DalSim vyznamnym problémem v procesu Fair Tradenpa spatebitelsk&

zakladna. Pokud se organizaci Fair Trade nefodajistit dostateny vykup
vypéstovanych plodin¢i vyrobka od producerit, nemize ¢ekat dalSi vyznan#si
rozkwt. Pestitel potebuje své zboZzi prodat, aby se mu vklad do praespail vratil.
Pokud budou jeho certifikované vyrobky Fair Tradi&kaupeny pouze minimainbude
nucen zbytek svych produktprodat prosednictvim Kzného trhu, coz muimasi
znane ztraty v jeho préaci. Malovyrobce, ktery se zdpmty Spravedlivého obchodu, by
rad prodal své zboZi pod hlakou certifikace FAIRTRADE, na jejiz ziskani vynailoz
casto znané Uusili, atak by rad splatil investované finankle. vzdy se vSak potia
zajistit dostaten¢é velkou spatebitelskou zakladnu. S timto problémem musi Faad&r
pocitat a na Bkdy opravigny strach producetitreagovat pdtcnymi opatenimi. Resto
je iz poloviny prodané zboZitgs Fair Trade pro producenty vyhodné, nelim
zariuje jistotu ze zisku, kterou by bez zapojeni sesgmvedlivého obchodu nikdy

nemgli. 128

6.5.4 Nestabilita vykupnich cen
Spoluprace s politickymi systémy jednotlivych 8t& prosazeni se eSeni

problémi hospodéské nestability v rozvojovych zemich byéim napomoci eSeni
problému nestability vykupnich cen v jednotlivyabevojovych zemich Asie, Afriky
a Ameriky. Fair Trade méa z#iay potencial v prosazeni svych zasad rdosé

124podle Kovaik, P. 2007. s. 24.
125 Bg7ns praktikovano nap v Nizozemi
126 podle Chmela P. 2005. s. 43-44.
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politické scén. Do budoucna by se néta organizace Fair Trade zabyvat neustalou
podporou zerdélca, aniz by se snazila o zmeni nevyhovujicich podminek v dané
exportujici zemi. Ty by totiz mohly&Siné produceni vzit nadjné vyhlidky na jejich
angazZovanost ve &ovém obchodovani a mohli by se uchylit k pasivnipiigimani
nabidnuté pomoci ze strany Fair Trade aniz by touyd budoucim zapojeni se
do swtového obchodu na zéakkaslastni iniciativy™?’

Spoluprace Fair Trade a politickych systémrozvojovych zemich by tak #ta
jit ruku vruce geSenim celostové otazky vykupnich cen jednotlivych komodit.
Nejistota z vydlku nejenze ¢asto uvadi zemuélce ifemesiniky do bezvychodné
situace,casto také nafspiva k fistu aktivniho zapojeni se do hospis#gch ¢innosti
ve stat. Fair Trade doposudieSi tento problém stanovenim minimalnich cen
a sepisovanim dlouhodobych smluv éstigeli. VySe minimalni ceny se na zakiad
hospodéskych zvral v zemi miZe ¢as odéasu dostat pod hranici ceny na konirém
trhu, coz ®kdy piinasi pokuSeni pro zemlce dlouhodob se nezavazovat
ke vzajemné spolupraci s jakoukoli organizaci avé@omuji si vyhodu pewh

stanovené vykupni ceny pro své produlty.

6.5.5 Velmi draha certifikace Fair Trade

Znxna finartni zakz vyplyvajici z dodrzovani podminek certifikace rFaiade
je idobudoucna jednim z fakforbrzdicich vyvoj spravedlgSiho obchodovéani
na s¥té. ,Naklady na povinné kontroly a poplatky za powdiiv ochranné znamky se
pohybuji v fepaitu mezi padesati a sto tisici korunamén@ Drtiva wtSina druzstev
ma zarové certifikaci BIO, za kterou plati dalsi nemaiéstky.*° V tomto ipads je
nutné i nadale rozvijet Usili o zkvalkim dostupnosti informaci tykajicich se vyhod
plynouci z Fair Trade prosptitele”° tak, aby si zertgIci udtlali jasno ve svém postoji

vaci financim, které jsou ochotni do rozvoje svéhomukédni investovat.

6.5.6 Maly komegni vyznam znamky FAIRTRADE na narodni urovni
rozvojovych zemi

V jednotlivych rozvojovych zemich je nezanedbatalnoyzvou pro budouci
aspm@sSny provoz organizace Fair Trade propagace tét@kgnayrobki u tangjSich
obyvatel. Pro vhodny rozvoj zeulskych druZstev je nabidka uplai se na vliastnim

2" podle Strba, L. 2004. s. 54.

28 podle Frakova, E.Rih&ek, V. 2007. s. 32.

*° Fraikova, E.,Rih&sek, V. 2007. s. 33-34.

130 Krokem kugiedu je naf jiz zmirsné roz&feni tzv. Liaison Officers ddiznych rozvojovych zemi (viz
kap. 4.2).
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trhu sice ldkava, ne vzdy je vSak zcela realizdmateV mnoha rozvojovych zemich
nema ochranna znadmka FAIRTRADE zcela zadny vyznaroa Ulohu sehraje pouze
v pifpads, e se producenti orientuji na vyvoz do rozvinbtygemi swta®' Tento
problém by mohla zmirnit prév propagace Fair Trade mysSlenky mezi obyvateli
exportnich zemi. Ukazuje se tedy nejenig@oa vychovy odpasdného spdebitele

v Evro a Severni Americe, ale nesmi se zapominat annhaadovani projeki
zantienych narozvoj Fair Trade v rozvojovych zemich eAsiAfriky a Latinské

Ameriky, jejichz produceritse Spravedlivy obchod tyka.

6.5.7 Rozdilné kulturni a hodnotové pistupy
V mnoha hlavach iemyslivych propagandistFair Trade myslenky se zrodila

otazka etické spravnosti prosazovani priaicgpravedlivého obchodu do zemi, v nichz
kultura a hodnoty spateosti nabyvaji zcela rozdilnych Zivotnich zasad; na jaké
jsme zvykli z vysplého sta. Hlasy volajici pro i proti jsou jergako zhodnotitelné
acasto zalezi na subjektivnich nazorech a pocitectamd jednotlivych stanovisek.
Pravdou #stava, Ze femira snahy o jednotné obchodni princip§i mio zn&né miry
kulturni i etické zasady obyvatel jednotlivych rogwych zemi, a proto by se néiyn
prosazovat zasady Spravedlivého obchodu strikta bez posouzeni dopadu

na hodnotovy systém spélesti exportujicich zentf?

Pokud se Fair Trade padapostavit se &mto problénim a zisk& si v boji
proti nim vigzstvi, pak lze fedpokladat, Zze ma Spravedlivy obchod budoucnost

a [ristup ke s¥tovému obchodu drzi pe#ve svych rukou.

131 podle Frakova, E. Rih&ek, V. 2007. s. 34.
132podle S#rba, L. 2004. s. 54-56.
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7 Zavér

Fair Trade je mezinarodni organizace, jejiz vyznaustale roste. Jeho podil
na s¥tovém obchod dosahuje sice jen nepatrny¢fselnych hodnot, zasadni snaha
ovymaréni malovyrob@ zduchu chudoby skrze nabizenou pomoc v ramci
mezinarodniho obchodu je vSak nedocenitelna.

Ne zcela vSechny problémy v oblasti spolupracezgajovymi zendmi dokaze
Fair Trade pekonat. | pesto mysSlenka Spravedlivého obchodu vyprostila kpuu
beznadje tisice malovyrobit Nabizena rozvojovd pomoc formou alternativy
Fair Trade se¢Bi u zakaznik i produceni stale ¥tSi oblibé a pro mnohé zodpéuné
spoftebitele se nadkup Fair Trade vyrdibstal zcela samdgjmou zalezitosti.

Nejvétsiho roz&eni z pohledu cilovych zemi dosahuje organizace Faide
ve statech zapadni Evropy. Zng ohlas ze strany zakazijks ¢imz souvisi i distribuce
zbozi Spravedlivého obchodu do velkéhoctpo prodejen, je registrovan zvIast
v Némecku, Velké Britanii, Belgii, Italii, Nizozemi a$carsku. Mimo Evropu se
Fair Trade &Si oblike zvlast v USA, Kanad, Japonsku, Australii a na Novém Zélandu.

Zdrojové zeny Fair Trade, neboli staty, v nichZ séstuji ¢i vyrabi jednotlivé
produkty Spravedlivého obchodu, jsou ré@sy v rozvojovych oblastech Asie, Afriky
i Latinské Ameriky. Jedna se o 58 zemi, v nichZ-a& Trade a jehofjfznivci snazi
poméhat zlepSit pracovni podminky i Zivotni UroveejchudSich obyvatel. Nejisiho
zastoupeni certifikovanych organizaci Fair Trad&frice je registrovano v Jizni Africe
a v Kaii. V Asii je nejvysSi poet certifikovanych organizaci v Indii, v Americeois
pak nejvice zastoupeny v Mexiku, Kolumbii a Peru.

Fair Trade je roz&n navSech obydlenych kontinentech &eoule. Jeho
aspeSnost i historicky vyvoj se vSak v jednotlivych teigh [iSi. V podst&t jsou ale
principy Spravedlivého obchodufifpjmany s nadSenim aréhy mezi stale vice

ucastnikl.
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Shrnuti

Cilem prace s nazventair Trade, jeho vyznam aroZ8hi ve sste byla
kompletni charakteristika zakladnich principacinnosti mezinarodni organizace
Fair Trade. Prace se snazila o posouzeni viivuv@diaeého obchodu na hospddtvi
rozvojovych zemi i o zhodnoceni perspektivy dal&i¥woje Fair Trade.

Text se nesl v duchu snahy vyvolattan&e zajem o problematiku Fair Trade.
Autorka zakomponovala do prace své vlastni zkugemasazory na organizaci a jeji
vyznam, snazila se je vSalasto potlgit, aby genechala iniciativu samostatného
usudku na kazdéniten&i zvla¥' a aby fakta nebyla zbyhes zkreslend subjektivnim
pohledem na&c.

DodrZeni stanovenych @ik’ posoudi kazdyten& sam.

Kli ¢ova slova

Fair Trade, organizace, rozvojové aWiép zeng, principy, odpow¥dny
spotebitel
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Summary

The complete characterization of basic principlesad activities of the
international organization Fair Trade was the dibjecof the thesis with the name
Fair Trade, its relevance and world differentiati@frair Trade, jeho vyznam a roz8ni
ve s¥te). The thesis tried to assess an influence of Fagletron the economies of the
developing countries and also to assess a pergpedtihe further development.

The text was trying to cause the reader’s inteabsut issues of Fair Trade. The
author incorporated to her thesis her own expeeg@and views on the organization and
its relevance. She though tried to suppress themeftoan initiative of independent
judgment to single reader and to not distort of fles by the subjective view of the
matter.

The compliance of the set objectives is left teeasment of single reader.

Key words

Fair Trade, organization, developing and developsdintries, principles,

responsible consumer
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