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1. Uvod

Predmeétem této bakai&keé prace je Historie a stasnost Fair Trade ve &¢ a jeho
perspektivy WCeské republice. UZ vice neZ padesat let usiluje Faide o spravedlssi
rozdkleni pijma plynoucich z obchodnich vztahmezi tzv. globalnim Severem a
globalnim Jihem. Zivotni realita v zemich, kteréusna konci pomysiného Zétku
chudoby je pro obyvatel€eské republiky (stefnjako ostatnich vysilych zemi) takka
nepgedstavitelna. Véchto zemich je minimalni mnoZstvi pracovnidilgZitosti, absence
zdravotnihati socialniho zabezgeni. Mzdy, pracovni pravo a ochrana zivotniho peast
jsou zde na velmi nizké arovni (coz ohrozuje gstmance, jejich rodiny, vodni zdroje i
dalSi slozky pirody i spol€nosti). Producenti 2thto zemi nemajifistup na sttovy trh,
své zbhoZi tedy prodavajtes prostedniky, ktéi je vykupuji za velmi nizkou cenu.

Jednodu$e by se dalici, Ze Fair Trade je vlastrdruhym modelem mezinarodniho
obchodu, ktery existuje vedle modelu ,nespravedid/é ktery je nepesré nazyvan volny
obchod, Free Trade. Diky Fair Trade maji produc@stotu, Zze za svou Urodu nebo
vyrobky v pedem sjednaném mnozZzstvi dostanou slusnou cerupjest sklizni. Slusnou
(poctivou) cenou se mysli takova cena, ktera pekvyrobni naklady, producentovi a jeho
rodine zarw&i pokryti zakladnich Zivotnich pet, jako je stravovanéi naklady na
zdravotni péi a skolné.

ProtoZze se téma tohoto, dle mého nazoru, nejjedisdicn zsobu pomoci
rozvojovym zemim (do kterého seube zapojit kazdy z nas) stava veétsvstale
fungovani, vys¥tlit, pro¢ je pro producenty vrozvojovych zemich tentousagb
obchodovani dlezity, jak vlast® Fair Trade vznikal a postupise dostaval do podgomi
lidi na celém sgté.

V prvni kapitole se &nuji definici Fair Trade a snazim se nastinit rbzanezi
konvertnim a fair obchodovanim. V dalSi kapitole se pod&pbvénuji historii tohoto
konceptu. V dalSéasti se snazim vysitlit fungovani Fair Trade ve 8t a také popisuji
vybrané Fair Trade produkty (Ziebdu rozséhlosti tohoto tématu jsem si vybrala pouz
nekteré z nich). ProtoZe se Fair Tradéina prosazovat i u nas, je $asti mé bakatgké
prace také dotaznik, diky kterému jsem selahtioz\édét néco vice o powdomi Fair
Trade mezi obyvatelieské republiky, vysledky méhotmkumu jsou podrokiji popsany

v posledni kapitole této bakaské prace.



2. Metodologie

Pti zpracovani bakatgké prace jsem pracovala hlave anglicky psanymi zdroji,
které jsem fekladala, analyzovala a pomoci generalizace vyhyalikteré byly pro mou
praci nejpodstatfjSi. Prace byla zpracovanaepevsim na zakladinternetovych zdrdi,
vyuzity vSak byly vSak i poznatky z knih, které tmto tématem zabyvaji. Co secey
elektronickych zdrdj, pracovala jsem ipdevsim s oficialnimi strankami Fair Trade
organizaci a to jak se zahramimi, které pimo spolupracuji s producenty z rozvojovych
zemi, tak i s Fair Trade organizaceteiskymi, které nakupuji a distribuuji vyrobky od
zahrangnich firem a ¥nuji se také vzslavani a ossté o Fair Trade \Ceské republice.
Statisticka data jsem ziskavalgée@evSim z webovych stranek mezinarodnich organizaci
International Cocoa Organization, Internationalf€efOrganization, Food and Agriculture
Organization of the United Nations a Fairtrade latge Organizations International. 1iP
své praci jsem také ziskala mnoho informatinp od provozovatél¢eskych Fair Trade
obchidku, predevsim tedy od Centra férového obchodu s.r.o.

Cilem vyzkumné&asti mé bakal&ké prace bylo zjistit jaké je p&domi o Fair Trade
mezi obyvateliCeské republiky. Tatéast prace méa formu sociologického vyzkumti. P
praci mi velice pomohl osloveny sociolog, kteryraaou sestavil dotaznik a posléze mi
pomohl zpracovat ziskané informace (podkg&inpopis sociologického vyzkumu viz.
kapitola 6.1.).



3. Co je Fair Trade, principy Spravedlivého obchodu

3.1. Definice Fair Trade

Termin Fair Trade se dského jazyka obvyklerpklada jako Spravedlivy obchod,
setkat se ale fiteme také sterminy partnersky obchod, férévypoctivy obchod.
NejrozsfergjSim terminem vSak nejen u nas, ale i v celédeéswistava termin anglicky,
tedy Fair Trade Ve své praci budu pouZivat nejen tento angligyntn, ale také&esky
ekvivalent Spravedlivy obchod, neb@e s nim \eskych publikacich fZete setkat
pom¥rng ¢astd.

ProtoZe se Fair Trade vyvijel decentralizayamiZzeme se setkat s mnoha jeho
definicemi. Prvni definice, kteroufili vSichni hlavni akt& Fair Trade, byla pjata
v dubnu 1999 a shodli se nadénové platformy FINE Tato definice byla revidovana a
plati od fijna 2001: ,Fair Trade je obchodni partnerstvi, 0Zahé na dialogu,
transparentnosti a Wgt jehoZz cilem je &Si spravedinost v mezindrodnim obc&od
Prispiva k udrzitelnému rozvoji tim, Ze nabizi lepSichodni podminky a chrani prava
drobnych vyrobté a pestiteli — predevsim v rozvojovych zemich. Fair Trade organizace
(podporované spisbiteli) aktivré podporuji vyrobce i ostu a prosazuji zemy v
pravidlech a ve zapsobech konvamiho mezinarodniho obchodyFair Trade is a trading
partnership, based on dialogue, transparency arspeet, that seeks greater equity in
international trade. It contributes to sustainaldevelopment by offering better trading
conditions to, and securing their rights of, disadtaged producers and workers —
especially in the South. Fair Trade organizatiotsdked by consumers) are actively
engaged in supporting producers in awareness rgisind in campaigning for changes in
the rules and practices of conventional internagiomade”)”.

DalSi definici Fair Trade najdeme v preamhigské Asociace pro Fairtrade, ktera byla
zaloZena v srpnu 2084, Fairtrade (Spravedlivy obchod) je &b vyroby, dovozu a
prodeje vyrobk a komodit z ekonomicky mélo rozvinutych zemiy kiespektuje zakladni
konvence Mezinarodni organizace prace iL@rosazuje zasady trvalé udrZitelnosti a
spravedli¥ déli zisk mezi zadstnance, vyrobce, dovozce a prodejce

Fair Trade je tedy alternativnfiptup ke konvetnimu mezinarodnimu obchodu, ktery
klade diraz na socialni a ekologicky roZmvyroby a obchodu. Je to obchodni partnerstvi,
jehoz cilem je udrzitelny rozvoj pro znevyh@deé vyrobce fevazrie ze zemi "globalniho

Jihu" - Afriky, Latinské Ameriky a jizni a jihovyduni Asie. Tohoto cile se snazi docilit
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piedevSim poskytovanim férovych obchodnich podmine& papojené vyrobce a
informovanim spdebiteli o situaci vyroba a jejich zamistnané v rozvojovych zemich

Casto se v souvislosti s definici Fair Trade setkéase sloganem ,Trade, not Aid*
(,Obchod, ne Pomoc"), ktery nantgsré vystihuje to, o co se Fair Trade snazi. Jedna se o
model rozvojové spoluprace, ze kterého vyplyvgisiezivotni podminky lidi globalniho
Jihu a lidem globalniho Severu davd moznasspivat k rovnomrnéjSimu rozlozeni
bohatstvi. Diky Fair Trade ziskavaji produceritjgpelnou odnénu za sveé produkty a tim
se stavaji nezavislymi na mistnich velkostétita Lidé Jihu tak mohou posilat svéidio

Skoly, budovat si lepSi obydli a pod@birair Trade takiispiva k udrzitelnému rozvoiji.

3.1.1. Pra& bézny obchod neni fér

V¢étSina obchodnich transakci vee¢wvprobiha principem ,FREE TRADE" (za co
nejmensi naklady nejtsi zisk). To vSak s sebouipaSifadu problém. Spojené staty a
Evropa prodavaji do rozvojovych zemiepytek svych potravin za ute nizké ceny.
V dusledku toho ztraci mnoho malych fadthézaklad své existence, nebaemohou
levnym cenam konkurovat. Mnoho gonyslovych zemi zavira své trhy produdent
z rozvojovych zemi, ki¢ tak ztraceji moznost fjpmia z prodeje d&chto vyrobk.
NejpodstatyjSi otazky s¥tového obchodu se projednavaji zaieaymi dvémi. Bohuzel
v disledku toho odpada moznost demokratické kontrebnaidavaji pimyslové lobby.

V roce 1960 nejbohatSifina swtové populace pobiraldicetkrat &tSi prijem nez
nejchudsi ptina. Koncem devadesatych let uz nejbohatdfing mela 82krat vice!
Je v8eobeenzndmé, Ze industrializované staty Severu maji remokilrgjSi pozici na
celos¥tovem trhu nez zeénJihu. Malokdo si ale uz gdomuje, Ze je Sever zavisly na
surovinach dovazenych z Jihu. Nedilnoudsmti naSeho kazdodenniho Zivota jsou grav
produkty Jihu — kava, kakao, bavina, olefivil a podobn. Diky konzumaci a nakupu
produkti dovazenych z Jihu se kazdpveék stava sotasti vztak Jihu a Severu a kazdy
muaze do &chto vztalk zasahnout.

Cena produkt a surovin, které jsou vyvazeny z rozvojovych zengystale klesa,
souwasre stim ale stoupa cena dovazeného igpoiho zbozi §etné potravin), Skolni
poplatky ¢i poplatky za zdravotni gé SniZzeni ceny na stovém trhu zfsobi nizsi
exportni pijmy zen¥, coz logicky zjisobi nadprodukci dané komodityfifdadem niize
byt kdva — viz. kapitola 5.2.1.).

Zbozi dovazeneé z Jihu nara&zisto nairzné dovozni kvoty, které chrani trhy Severu

— EU, USA a JaponskariRladem mniize byt Spoléna zemddelska politika Evropské unie
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(CAP). Hlavnim negativem této euroagropolitiky jeefarmovani sstového trhu
s potravinami aifgdevSim posSkozovani rozvojovych zemi. Vysokéiniteny mohou byt
udrZzovany jen za podminky, Ze je I&j&1 swtova produkce doslova drzena za hranicemi
pomoci vysokych cel. Jejich vySe je navic diferedc@ dle konkurenceschopnosti
jednotlivych poloZzek. Dalsim problémem jsotelpytky’, které jsou pomoci dal$ich
podpor vyvazeny igdevSim do zemidtiho s¥ta. CAP tak poSkozuje rozvojové zém
lokalni zengdglci ztraci diky levnym (dotovanym) dovin z EU motiv k produkéi

Mali farm&i v rozvojovych zemich jsou oproti jejich pégkim v zemich vysgych
v nevyhod. Fi odbytu své produkce jsou pro nedostatek kapiiaformacici zkuSenosti
zcela odkazéani na prastiniky. Ti maji mnohem siéBi vyjednavaci pozici — jsowri,
ktefi maji gristup na trhy. Produkci od malovyrabeykupuji za velmi nizké ceny. Penize,
které od prosgednika dostanodasto ani nepokryji vyrobni naklady. Proto mnasstjelé
sva pole zanedbavaji a dochazi k poklesu kvalitpédélské produkce. Jini na svych
polich z&inaji pstovat koku na vyrobu drog. Pokudsfitel potebuje hotovost jizZ ied
sklizni, jecasto jedinym zdrojemtpcky prostednik, ktery ale poZzaduje nehordarysoky
arok a farmé se tak stava stale vice a vice zavislym. Realgtavu - z ceny koteého
produktu obdrzi gstitel minimum (u kavy méhnez 10% kon&né ceny, u kakaa 5 %,
délnik na bananové plantdzi dostane 1-3 % z ceny rsankterou zaplatime ve

velkoobchod v Evrops)®.

Ve velmi nevyhodném postaveni jsou v rozvojovycmind Zeny a &i. Zeny travi
mnoho ¢asu v domacnosti a tak jim zbyvd mi&asu na praci. Nackterqd mista Zeny
najimany vibec nejsouCasto za svou praci dostavaji jen velmi malou vypl&racovnici
v textilnich tovarnach na Haiti, které dodavaji syéobky s¥tovym zna&kovym firmam,
dostavaji za celodenni praci 2,15 $, ovSem nefjiitdenni vydaje k Zivotu na Haitini
6,12 $! Na sedoamerickych bananovych plantdzich §ra 12-14 hodinova pracovni
doba za mzdu, kterd nezabeage ani zakladni Zivotni pisby. Socialni pojigni ¢i
nemocenské davky neexistljiCo se tye dtské prace, podle zpravy ,Konectské
prace: nadosah“, kterou vydalacatkem k¥tna 2006 Mezinarodni organizace prace
(ILO), bylo v roce 2004 na celém&w 218 milioni pracujicich dti (126 milioni z nich
pracuji v tzkych podminkach}. Ve zpra¢ se také konstatovalo, Ze od roku 2000 byl
zaznamenan pokles pracujicicktido jedenéact procenPodle udaj organizace UNICEF
pracuje nafiklad v Afghanistanu kazdéeti dit, v Etiopii zhruba kazdé druhé.éidina
chlapd pracuje na plantazich, divky z&stnavaji domaci prace. Ne vSechryi dle za
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svou praci dostavaji zaplaceno - pracuji pro swingg obhospodaji pole nebo pracuji
v rodinnéremesliné firn.

Fair Trade se tedy od konwarho obchodu liSi v cilech - usiluje o dlouhodoby
udrzitelny rozvoj vyrobg a jejich komunit a o nabidnuti alternativy ve férfdérovych a
souwasre kvalitnich vyrobki spotebitelim; hlavnim cilem tedy neni maximalizace zisku.
Dale se lisi v progédcich, které zahrnuji stanovenou minimalni vykugamu u vybranych
komodit, dlouhodobé obchodni vztahy s vyrobci, agehni pinejmensim minimalni
zadkonné mzdy, nebo takové mzdy, ktera pokryva givoiklady v dané lokaédit(podle
toho, kterd z nich je vySsi), zafigf bezpé&ného pracovniho prastdi, vyloweni dti z

nevhodné a nucené prace a dalsi.

3.2. Principy Fair Trade

Asociace FINE stanovila Sest zakladnicli &8pravedlivého obchodu:

1. Zlepsit zivotni podminky produceantrozvojovych zemi zlepSenim jejickigtupu na
trhy, posilenim organizaci prvovyrahcovykupovanim za lepSi ceny a dlouhodobou
kontinuitou v obchodnim partnerstvi.

2. Podporovat filezitosti rozvoje znevyhodnych producerit, zvIaSt Zen a tradinich
narodi, a chranit dti pred zneuzivanim v pracovnim procesu.

3.  ZvySovat u¢domeni mezi spakbiteli o negativnim dopadu mezinarodniho obchodu
na producenty tak, aby mohli vyuzZivat svou kuphi gozitivrgji.

4. Vytvorit ukazkovy model obchodniho partnerstvi skrze adjaltransparentnost a
vzajemny respekt.

5. Vést kampa# za znény v pravidlech a praktikdch konwariho mezinarodniho
obchodu.

6. Chranit lidsk& prava propagaci socialni spravedinoshrany Zivotniho progdi a

ekonomicke jistoty.

Fair Trade tedy iindSi prospch jeho @astnikim a spoléenstvim v malo
rozvinutych zemiclf:
- Participujicim rodinam dava moznost ¥fldi na zaklad vlastnich schopnosti a
umo#iuje jim tak zlepSovat Zivotni podminky jejich vlashi silami. Zaji$uje
bezp&né a pimerené pracovni podminky.

- Zajistuje rovné podminky zagstnani a spravedlivé mzdy.
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Odstraiuje cétskou praci a zadstnanédm umo#uje participovat na rozhodovani.
Poméha malym producemh rozvijet jejich vlastni aktivity, pracovni dovesbti a
zvySovat jejich schopnostiiprytvareni vlastnich podnikatelskych aktivit.

Ve svych dsledcich zlepSuje zdravotnignézakladni vzdlavani, podminky bydleni
i pristup k nezavadné veéd

Spotebiteiim pak dava jistotu nakupu vyrolkkteré jsou zdravothnezavadné a
jejichz produkce je Setysi k Zivotnimu progedi.

Pomaha zvySovat pésomi o problémech chudycbasti naSi planety a lidem
z bohatych zemi dava moznost se tim nejjednodu&fimobem — ugdonelou
spotebou — podilet na jejich rozvoji.

Spol€nost pro Fair Trade a rozvojoveé avani vys¥tluje principy Fair Trade

rozsahlejt*

Férova cena — cena, kterou vyrobci za Fair Tradebky ziskavaji, musi pokryvat
néaklady ekologicky a soci&nSetrné vyroby a zajistit vyrobm distojné Zivobyti.
Na pozadani poskytuji Fair Trade éditelé vyrob@m moZnosterpat vyhodny G
nebo zalohy na uz&ené kontrakty fedem. K ce#, kterou dostavaji fiimo
organizace vyroh se i vypoctu Fair Trade cenyijpocitava jest tzv. prémie.
Tento giplatek slouzi k financovani rozvojovych projekt mis¢ vyroby Fair Trade
vyrobki.

Obchodni partnerstvi — Fair Trade usiluje o dlowbsd a stabilni partnerské
obchodni vztahy mezi dovozci a vyrobci. Dovozcujsoptimém kontaktu s vyrobci,
resp. s jejich sdruzenindi druzstvy a nakupuji produktyfipno od nich. Fair Trade
organizacetasto podporuji programy producentskych skupingjgou zardieny na
rozvoj jejich obchodnich a technickych znalostbaeatinosti.

Dobré pracovni podminky pro zastnance — podniky se zastnanci musi spbvat
minimalni sociélni a zdravotni standardy dané néradzakony a konvencemi ILO
— pravo svobodh se sdruzovat, zdkaz nucené &tské prace apod. Svym
zamestnan@dm ma podnik poskytovat mzdu, ktera umoge uspokojeni zakladnich
Zivotnich poteb, gestasy maji byt dobrovolné i@adré ohodnocené a pracovni misto
musi byt nalez& vybaveno. Velky @iraz je kladen na bezgmost. Je vylotena
diskriminace a podnik musi umoznit a ak#ivoodporovat zapojovani za&stnang

do rozhodovani.
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. Kvalitni, ekologicky Setrné vyrobky — vyroba Fairafle produkti probiha za
socialrt a environmentakhudrzitelnych podminek. Kvalita vyrobkodpovida nebo
dokonce pesahuje standardy na sfmdtitelskych trzich Evropské unie a USA.
V piipad zemédélskych produki se podporuje produkce dle zasad ekologického
zenedélstvi. Geneticky modifikované vyrobky jsou z Fairafle vylodeny. Fair
Trade podporuje vyrobce v postupnéneghodu k ekologicky ffiznivym vyrobnim,
zpracovatelskym aggtitelskym technikdm a metodam dle uznavanych srafid

. Kontrola a transparentnost — dodrZzovani pravidelvge Fair Trade pravidetn
monitorovano a to naiaenych urovnich obchodnihie®zce. Interni nebo externi
kontrola je provaéha ve spolupraci se zastupci Zgtmand, vyrobdi, nevladnich
organizaci a odbar

. Moznost volby — zapojeni do Fair Tradgegstavuje svobodné rozhodnuti jak pro
pestitele neboremeslinika v rozvojové zemi, tak pro gSibitele v Evrop. Jsou to
ovSem v prvnfadt spotebitelé, kt& uréuji rozsah Fair Trade.

. Duraz na informace —udkzZitou a nedilnou s@asti Fair Trade je poskytovani
informaci. Fair Trade organizace a jejich paiitpednak informuji spdtbitele o
mnohdy kritické situaci vyrolig ktefi vyrabsji pro konverni trh, jednak pedstavu;ji
alternativu v podob Fair Trade, vetre informaci o jednotlivych druzstvech,

podnicich i konkrétnichgstitelich.

3.3. Hlavni akt&i Fair Trade

Producentibydlici v rozvojovych zemich v Asii, Africéi Latinské Americe. Jedna
se 0 malé, znevyhodné a opomijené farm@ci femesliniky, kt& vytvai rizné spolky
v ramci jedné vesnice nebo komunity (demokratickyanizovani producenti) nebo jsou
souwasti ugiteho podniku (druzstva).&Btuji a produkuji nefizrejSi potraviny a napoje
(kavu,¢aj, kakao, vinnou révu, keni apod.) nebgemesiné vyrobky (nejvyznar§si jsou
koSiky, Sperky, sklemé zbozi).

Fair Trade importni organizageteré kupuji zbozi od producentskych organizaci z
férovou cenu. Tyto samotné organizace funguji jeé&lixoobchodci maloobchod, ofas
také jako kombinace obou mozZnosti. ZboZi dale p@daiznym lokalnim skupinam,
specializovanym obdkam, maloobchotim, velkoobchodm, internetovym obchdin
nebo ho prodavaji samy. Tyto organizace nabizi fak@oc producedtn - jedna se

nagiklad o pomoc se spravou (vedenim) organizace nedloizi podporu v dab
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negiznivych ekonomickych a socialnich podminek. Dal&tiniciuji kampa#, které jsou
zamerené na zvysSeni peédomi o problémech mezi Severem a Jihem. Fair Tpaoleaguji
jako alternativu k nespravedlivym postimp v mezinarodnim obchéda lobuji za jeho
zmeénu. Tyto organizace byvaji oztmvany bu’ jako FTOs (Fair Trade organizace) nebo
ATOs. (Alternativni obchodni organizace).

Worldshopy (obcidky jednoho sita, Fair Trade obclidky) jsou specializované
obchidky, které nabizeji zakaznikovi Fair Trade zboZimbl to také organizujitzné
vzklavaci programy, vydavaji informiai letaky apod. Obdldky jsou velmi ¢asto
provozovany mistnimi skupinami, kteorodej alternativé obchodovaného zbozi zajigi
dobrovolnicky. Tendence ale staji k profesionalizaci, coZz znamena placeny persona
pravidelnou pracovni dobu a vice presiki na os¥tu, propagaci a reklamu.

Fairtrade labellingové iniciativy které nam garantuji, Ze vyrobky nesouci jejich
znamku spiuji vSechny standardy Fair Trade (tyto standardyd¥ya kontroluje FLO —
vice o certifikaci viz. kapitola 5.1.1.). Zndmku iFdrade vlastni v saiasné dob
piedevsim zewdelské produkty. Tyto labellingové iniciativy se shabzsfit produkty
Fair Trade i do konvemich obchod (koupit si je ale samégjmé mizeme i v obctidcich
specializovanych).

Spotebitelé (konzumentiktei védome akceptuji vysSi ndklady na vyrobu v zemich
tretiho s¥ta. Podporuji tak udrzitelny hospddiy rozvoj v €chto zemich a diky své valb
se i nakupu nepodili na prohlubovani propasti mezivalbgli bohatych a chudyatésti
swta. Ri ndkupu ¥chto vyrobki maji take jistotu, Zeipjejich vyroke byly dodrZzovany
piisné socialni a ekologické standardy.
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4. Historie Fair Trade

4.1. Prvopdiatky Fair Trade

Fair Trade, tak jak ho zname dnes, seéir@a vytvdet po druhé sstové valce.
producenty Jihu, iniciovaly fpdevSim nabozenské skupiny nebo nevladni organizace
(NGOs) — non-government organizations.

V roce 1946¢lenové mennonitské cirkve (Mennonite Central Coenite MCC)
zatali dovazet vysSivky z Portorika. Dobrovolnice menistské cirkve, Edna Ruth Byler,
pracovala v Portoriku s chudymi Zenami a jejicintuvyrobené vysSivky dovézela &p
domi, do Pensylvanie. Ty se &y prodavat nejidve ve farnostech, poté se vyiila
organizace Self Help Crafts, ktera tyto vyrobky izala. Pozdji v USA vznikla st
specializovanych obdidki Ten Thousand Villages. V roce 1949 kyleny americké
protestantské cirkve Church of Brethen v MerylardloZen SERRV — Sales Exchange for
Refugees Rehabilitation Vocation (SERRV Internaioe v sodasnosti druha nefsi
Fair Trade organizace v USA).

Prvni evropskou organizaci, ktera se&ata zabyvat obchodem mezi Severem a
Jihem, byla britska organizace Oxfam. Ta v padesalgtech 20. stoletif@la s moznosti
podporovatinskeé uprchliky vykupovanim jejich napaditych zdgpdim polStéka

V roce 1958 byl oteen v USA prvni obalidek, ktery se specializoval na prodej Fair
Trade produkt.

4.2. 60. a 70. léta 20. stoleti — rozvoj Fair Trade

Béhem 60. let 20. stoleti se v Evkopair Trade projevoval spiSe jako politické gesto
proti neoimperialismu: radikalni studentska hnuwi zgala sta¥t proti nadnarodnim
spole&nostem a podnikm. V této dok byl napadan globalni ekonomicky model volného
trhu (free market model) a myslenky Fair Trade,t@osné na post — keynesidnském
ekonomickém fistupu, z&aly pronikat do ekonomiky, kde cena je propojem&tsalnimi
naklady na produkci a kde maji vSichni producetgjny pistup na trhy. V roce 1968 byl
mezinarodd uznan slogan ,Trade not Aid“, kteryfipla UNCTAD (United Nations
Conference on Trade and Development). Timto geste#la upozornit na vznik obchodu

(spravedlivého) s rozvojovymi zeimi.
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Roku 1965 vznikla prvni alternativni obchodni organe (ATO). V témZe roce
piisSel OXFAM s programenBridge, ktery byl vytvoren gredevsim na podporu spoluprace
a podnikani v rozvojovych zemich. Program byl \eligsgsny a byl zastaven teprve
vroce 2002. V obadidcich Oxfam se prodavalyigrdevsim ruko&iné vyrobky (ty
pochazely od producentZijicich v oblasti, kde # Oxfam své rozvojové projekty).
V souwasné dob ma Oxfam ve Velké Britanii vice nez 830 obdki, ve kterych pracuje
priblizng 22 000 dobrovolnii™.

V roce 1967 vznikla organizace zabyvajici se Famd€é také v Holandsku. Tato
holandské& skupina Zala prodavatitinovy cukr s heslem:Koupi ttinového cukru davate
lidem v chudych zemich mozZnost prospefovidto skupina dobrovolniktaké otevela
vroce 1969 prvni Fair Trade obchod s nazvem TNifdrid Shop. DalSi obdiuky
vznikaly vzati ve Velké Britanii, Beneluxu nebodshecku.

Béhem 60. a 70. let 20. stoleti vzniklo za pomocilaénich organizaci velké
mnozstvi Fair Trade organizaci na Jihu napEKERTI v Indonésii, MINKA v Peru
apod.), které byly spojeny s nbvzniklymi organizacemi Severu. Jejich sgolgm cilem
bylo dosazeni&Si spravedlnosti v mezinarodnim obckod

V Némecku byla v této dabzaloZzena organizace ,Deutsche Entwicklungsdienst"
/IDED/ a v pomoci .jetimu s¥tu“ se za&aly mimaddédre intenzivre angazovat skupiny
mladeze, pedevsim mladeze v cirkvich. Uz tenkrat konstatquady,vedle nedostateého
rozvoje v chudych zemich existuje takeé jejich vygiovani a zotrdovani a Zze na tomto
systému participuje i &meckad spolkova republika“. Evangelicka a katoliakéadez
zalozZily spolény pracovni kruh, ktery se vyznagpodilel na tzv. ,Hladovém pochodu®,
kterého se v kétnu 1970 zdastnilo na 30 000tpvazri mladych lidi ze 70 zemi &ta.
Lidé vysli do ulic a poZadovali, aby vlady jejicemi umoznily rozvojovym zemim podilet
se spravedligi na swtovém obchodu. Mladi lidé se soitestili predevSim na politické
poZzadavky - aby vlady jejich zemi snizily vydaje zi&ojeni, phmyslow vyspelé zeng
aby zvysSily statni rozvojovou pomo¢imz by se zlepSily trzni podminky zentétiho
S\eéta.

V sedmdesatych letech se situace zéatilto s¥ta dramaticky zrénila. V této dob
se drasticky zvedly ceny ropy a z&mxportujici naftu nesmiénzbohatly. Své — tenkrat
levné ,petrodolary® — pijily za vyhodnych podminek chudym zemitettho séta. Tyto
penize ale do skuteého hospod&kého rozvoje nejchudsSich zemicsv nikdy nebyly
investovany, coz souviselo i stim, Zec¢ettto zemich viadly pasSinou diktatorske

rezimy. KdyZ v dalSich letech énové sazby stouply, dostaly se rozvojové Zelo dluhi,
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které nedokazaly splatit dodnes a dle nazoru ekérjemedokazi splatit nikdyReseni se
hleda v ,odpu&ni dluhi“, ale odpo¥d na otazky kdo, komu, kolik, a kdy odpusti, neni

jednoducha.

4.3. 80. a 90. léta 20. stoleti, patek 21.stoleti

V roce 1973 zéala Fair Trade Organisatiev Holandsku jako prvni dovazet kavu
z Guatemaly. Od této doby se zrozvojovych zemiinegi dovazet nejerfemesiné
vyrobky, ale také ze#délské produkty. Po kavse za&al dovazet také€aj, ovoce, ryze,
koreni a dalSi.

V anoru roku 1985 pouzil Michael Barratt Brown naorierenci o obchad a
technologii (Trade and Technology Konference) vdym poprvé termin ,Fair Trad&.
Tento termin brzy zaly pouZivat alternativni organizace na celégicsy

Koncem 80. let vyrobky s ozdenim Fair Trade Zaly pronikat i do Bznych
obchodi (pavodré byly FT vyrobky dostupné jen ve specializovanydbchiidcich a
kanceldich humanitarnich, rozvojovych, cirkevnich a ekatkgch organizaci). Bylo
proto ¥eba vytvdit jasnou zaruku, symbol, ktery by spatiitelim garantoval skuteé
férovy pivod vyrobku. Proto zaly vznikat certifik&ni organizace. S napadem Fair Trade
znaky na produktechijsel spolupracovnik holandské rozvojové organizitary pisobil
na projektu na podporu malychegtiteli kdvy v Mexiku. Produkty, které organizace
nakupovaly od skupin gstiteli v rozvojovych zemich a poté prodavaly evropskym a
americkym spdtbiteim, mely po splreni uritych podminek ziskat narok na logo, které
by je jednoduchym Zisobem odliSilo od konveénich produkii. Meznikem byl rok 1988,
kdy v Nizozemi vznikla znamka ,Max Havela4r V nasledujicich letech byly vyt¥eny
nezavislé certifikéni organizace pod stejnym jménem (Belgie, Fran8eycarsko,
Dansko, Norsko), v dalSich zemich vznikly certiikborganizace pod jménem TransFair
(Némecko 1993), nasledovaly Lucembursko, Rakouskiie Jtdanada, USA, Japonsko, ve
Velké Britanii vznikla organizace Fair Trade Foutioia. S roz&enim poptavky po Fair
Trade produktech a zvySenimdno prodejd pracujicich n&isté komegnich principech se
ukazalo nezbytnym, aby vSechny Fair Trade prodbity ozn&eny jednotnou znamkou.
Za timto @elem byla v roce 1997 zaloZena Mezinarodni orgaeizaro oznéovani
vyrobki Spravedlivého obchodu (Fairtrade Labelling Orgatiins International - FLO),
ktera v sotasné dob sdruzuje 20 narodnich certifik@ich organizaci (v Evrap USA,

Kanad a Japonsku). Tato organizace je zodplova za vytvéeni Fair Trade standard
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dodrZzovani d&chto standand a za udlovani ochranné znamky produkt. Znamku
Fairtrade akceptuji vSichni prodejci, kitese na Spravedlivém obchogodileji. Skala
vyrobka, pro rez jsou vytvdeny gislusné standardy, a které vigact souladu sdmito
standardy mohou vést k oztemi Fairtrade, se postupmozsiuje (pivodre byl jediny
produkt — k&va, v s@asné dobje jich osmnact a jsou damlvany o dalsi).

Od roku 2002 existuje jedna mezinarodni Fairtraeifikacni znamka (Fairtrade
Certification Mark), kterou dnes pouziv&t$ina narodnich certifiklich organizaci
(Svycarsko, USA a Kanada pouzivaji své vlastni Jogoriz. priloha ¢. 2. Vytvarenim
jednotného loga pro certifikované FT produkty s&azaikovi uleliila identifikace FT
zbozi.

Od roku 2003 je Fairtrade Labelling Organizationgeinational rozélena na d¥
nezavislé organizace — FLO International e. V.r&tormal spravuje FT znamku,
stanovuje mezinarodni standardy a vede politickdgei, a FLO — CERT GmbH, ktera
v praxi provadi gislusné kontroly jednotlivych certifikovanych orgzeci a dohlizi na
znaeni vyrobk: (vice o FLO a certifikaci viz. kap. 5.1.1., 5.}.2.

Mimo to se i dalSi aktivity Fair Trad#gm dal vice koordinuji na nadnarodni urovni,
dochazi ke vzniku novych z#s$ujicich Fair Trade organizaci v Evop Severni
Americe.

Od roku 1990 formakh vznikla organizace EFTA (European Fair Trade
Association), neformath vSak fungovala jiz od roku 1987, kdy byla zalozeehdy
nejvetSimi evropskymi Fair Trade dovozci. V sasné dob sdruZuje jedenact evropskych
dovozd Fair Trade v deviti evropskych zemich (Rakouskelgi®, Francie, Bmecko,
ltlie, Holandsko, Spaisko, Svycarsko a Velka Britanie) — viziilpha ¢. 1. Tato
organizace ma sidlo v holandskénmesty Shin op Geul a pok&u v Bruselu. EFTA
podporuje sv&lenské organizace vV jejich praci, podporuje jejiddjemnou spolupraci
(aby prace evropskych dovdzbyla co nejdinngjsi) a koordinuje provashé vyzkumy.
Publikuje také pravidelné zpravy o vyvoji Fair Tead Evrog a dvakrat do roka vydava

18 *lenové asociace

noviny. Vytvai databazi EFTA dodavatelkteré sefika ,fairdata
EFTA spolupracuji siblizn¢ 370 dodavateli.

V roce 1989 vznikla organizace IFAT (Internatiorfédir Trade Associatiof)
Jedn& se o celoswvou asociaci fiblizng 280 Fair Trade organizaci ze 62 &tawsta®.
Ukolem asociace IFAT je zlepSit byti znevyhedjch producerit diky zapojovani a
propagaci Fair Trade organizaci a @& mluvit o WtSi spravedinosti ve 8iovém

obcho@. Tato globalni organizace sdruzuje vyrobce, dogpzerodejce a nevladni
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organizace z celého &a. IFAT ma fi zakladni Ukoly: vytvéet trh pro FT, vytvéet
davéru ve FT a otekens mluvit o FT.Cleny IFAT najdeme v §i regionech — Africe, Asii,
Latinské Americe, Evrap (zde 62¢leni ve 12 zemich), Severni Americe a v oblasti
Pacifiku. Kron® toho ¢lenové v Asii, Africe a Latinské Americe vytiity regionalni
»pobocky”: Asia Fair Trade Forum Inc. (AFTF), Cooperatifor Fair Trade in Africa
(COFTA) a IFAT — LA Associacion Latino Americana @@mmercio Justo (IFAT LA) —
tyto organizace maji samostatny sekretariat, dstataji sekretariat v Culemborgu,
v Holandsku. Vyhodou této asociace je globalni rozma pongrné ¢asta organizace
celos¥tovych nebo regionélnich konferenci ¢édlonference jsou édany jednou za dva
roky). V lednu 2004 byla ijata na Sétovém socidlnim féru (World Social Forum)
v Bombeji v Indii viastni certifikéni znamka IFAT (viz. filoha¢. 2), certifikujici nikoli
vyrobky, ale organizace. S&asré s vytvaenim certifik&ni znamky vyvinula IFAT
monitorovaci systém pro Fair Trade organizace. ifdk@tni znamku mohou ziskat
¢lenové IFAT, ktéi sphuji pozadavky standaiid IFAT a projdou monitorovacim
systémem. Poté jsou registrovani jako Fair Tradgamizace (vice o certifikaci viz.
kapitola 5.1.2.).

V roce 1994 vznikla Sievropskych obaidki (Network of European Worldshops) —
NEWS! Jedna se o sdruzeni patnacti narodnich asded Trade obchdd(reprezentujici
priblizné 2400 obchdka, kde pracuje vice nez 100 000 dobrovaingk vice nez 100
zamestnané?’) ve inacti evropskych zemiéh(viz. piflohaé. 3). Kazda narodni asociace
je rozdilnd ve své strukte, praci a sluzbach, které nabizeji. LiSi se tal@ins a
.vyspélosti“ — zatimco v severni Evrépbyl otewen prvni world shop v letech
sedmdesatych, v Evrégizni az v letech devadesatych.cBoworld shofi se znané liSi —

v Dansku jich najdeme sedm, ¥iNecku a Holandsku jich je kole#tyiset. Sidlo NEWS!

je od ¢ervna roku 2004 ve &t Mainz v Nemecku. Asociace NEWS! se saigstuje
piedevsim na lobbying, podporu profesionalize woHdpd a sdileni informaci. NEWS!
tedy podporuje a gada kampahza zvysSeni paxdomi o Fair Trade. Nejn@jsi kampani
(zacatek v ketnu 2005, pedpokladané ukamni ¢cervenec 2007) je ,Zastase jejich
prav!* (,Stand Up for Their Rights!"), ktera se zatd vykadistovanim dti v pracovnim
procesu. WJastni se ji FT obdluky vjedenacti zemich Evropy. Od roku 1996 také
kaZzdor@ng v kvétnu pdada den evropskych Fair Trade obalfdd

Od roku 1996 spolu tyto mezinarodni organizace © FIFAT, NEWS! a EFTA -
Uzce spolupracuji pod akronymem FINELQ, IFAT, NEWS, EFTA). V roce 2004

zalozily advokatni kancela(Fair Trade Advocacy Office) v Bruselu, ktera kidiouje
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politické aktivity €chto ¢tyi zasteSujicich organizaci. Cilem Fair Trade Advocacyideff
je propagace Fair Trade a zlepSeni pracovnich pwknive prosgch malych a
opomijenych producetta pracovnil v chudych zemich

V roce 1994 se v USA vytv¥ita Severoamericka alternativni obchodni organizace
(North  American Alternative Trade Organization),efét se v nasledujicim roce
piejmenovala ve Sdruzeni Fair Trade (Fair Trade Fidey). Jedna se o sdruzeni Fair
Trade velkoobchodnik maloobchodnik a producerii, ktei se zavazali poskytovat
.ferové”“ mzdy a dobré pracovni podminky ekonomidanevyhodgnym remesinikm a
farm&am. Clenové této federace spojuji producenty s nizkyiijimy se spdebiteli a
informuji spotebitele o dleZitosti nakupu Fair Trade zboZi (Fair Trade Fatien pisobi
jsou zavazani plnit nasledujici principy Fair Trdekderation: producenti dostavaji za sve
produkty ,fér* mzdu, pracovigtmusi byt bezpma a musi nabizet rovnéilezitosti pro
vdechny, zertklské a obchodni postupy musi byt environmenitaldrZitelné.Clenové
FTF nabizi G¥ry a také platbu igdem, mezi producenty a organizacemi jsou udrZzovany
dlouhodobé vztaHy.

V roce 1999 vznikla v Kan&dzasteSujici organizace ISEAL (International Social
and Environmental Accreditation and Labelling Aba, ktera sdruZuje mezinarodni
certifikaéni organizace a organizace vyegci standardy — jedna se o oblast soéidn
environmentalé zantrené certifikace. Saasti této aliance je i organizace FLO.

Pokud opustime tyto zasBujici organizace a podivame se jinam nez do Evaop
Severni Ameriky, zjistime, Ze zde v devadeséatytéche dochézi k asociacim Fair Trade
organizaci. V roce 1993 v Nepalu neforngakznikla organizace Fair Trade Group Nepal,
formalne byla registrovana vroce 1996. #enem zaskSujici organizace IFAT a
zakladajicim¢lenem organizace Asia Fair Trade Forum (AFTF) al#&lena. V srpnu
1990 vznikla v BangladéSi organizace ECOTA Fairdér&orum, jetlenem organizace
IFAT a AFTF a ma 32lent. Mezi dalSi takto vzniklé asociacaireme z#adit Associated
Partners for Fairer Trade na Filipinach, Kenya Fatten for Alternative Trade (KEPAT),
Coordinadora v Latinské Americe a dalSi.

V roce 2003 vznikla Fair Trade Association of Aar and New Zealand. Qdjna
roku 2003 za&aly byt v Australii a na Novém Zélandu prodavanyr Ferade vyrobky
s certifikani znamkou. Tato asociace usiluje o zvySeniédomi o Fair Trade, podporuje

a koordinuje Fair Trade aktivity a snaZzi se tieproducenim z rozvojovych zemiifstup
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na trhy v Austrélii a na Novém Zélandu. Déle taleotasociace vytwda mistni
organizaci, ktera se zabyva labellingem, tedy ftleaii vyrobki.

V roce 2003 byla ve Velké Britanii zahdjena mezmi kampa ,Spravedinost
ted”, kterd usiluje o to, aby nebyly zémlihu diskriminovany ve stovém obchod
“Spravedinost td" je preswdcena, Ze systém &wového obchodovani je nespravedlivy,
psali ho bohati pro bohaté a poZzadavky spravediivélvoje v 8m nehraji Zadnou roli.
Kampai ,Spravedinost @&" prohlasuje:

,Zadame zrénu pravidel s¥tového obchodovani, zadame pravidla, ktera by
slouzila predevSim dam chudym. Stovy obchod se tykd vSech. Volny obchod neni
hodnotou sdm o sébObchodni politika musi slouzit lidskym pééy, boji proti chudob a
ochrare zivotniho prostdi. Kazda zethma pravoridit své obchodovani sama a nesmi byt
potlacovana swtovou obchodni politikou. Podnikatelé a jejich istiee musi podléhat
zavaznému socialnimu a ekologickému standartu.”

6. cervence 2006 ifjali na plenarnim zasedani ve Strasburku posl&veopského
parlamentu rezoluci tykajici se Fair Trade a roevéjezoluce reaguje na vyznamiigtr
Spravedlivého obchodu, ktery ukazuje dstmjici zajem evropskych spebiteli o
odpowdné nakupovani. Rezoluce obsahujkatik konkrétnich navri. ,Aid for Trade*
(podpora obchodu) by &a pomoci drobnym vyrolien z rozvojovych zemi zapoijit se do
hnuti Fair Trade a stavajiciftenim by nEla umoznit navysit jejich kapacity. Evropsti
poslanci dale navrhuji, aby férova kritéria proaiktaké do viejnych a statnich
vybérovychtizeni. Ukdomuiji si také nutnost podfipkampanr v ¢lenskych zemich , kde
hnuti Fair Trade neni dosudlg znamé.
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5. Sowasna situace Fair Trade ve stté, pirehled produkta Fair
Trade

Nedavny piizkum provedeny ve 25 evropskych zerifakazuje, Ze prodej Fair
Trade vyrobk v Evrops rostl od roku 2000 gmeérné o 20 % za rok (zdaleka népgim
trhem pro Fair Trade vyrobky je Evropska unie —ublar 60 az 70 % celoswvého
obratu). Réni ¢isty maloobchodni obrat v Evrépresahuje 660 milioineuro, coz je vice
nez dvojnasobek této hodnotyed gti lety. Celos¥tovy prodej vyrobk s ochrannou
znamkou FAIRTRADE doséahl v roce 2005 1,1 miliardyce coz pedstavuje ndist o
37 % oproti roku 2004.

Z tohoto pfizkumu dale vyplyva, Ze se v Eveopeustale zvySuje pédomi o Fair
Trade. Obrovsky nést byl napiklad zaznamenan ve Francii, kdeizkum v roce 2001
ukazal, Ze pouze 9 % dotazanych lidi Fair Trade ziarvnu 2005 jich bylo vSak jiz 74 %
(praizkum provedla jménem Max Havelaar France agentB@O). DalSim ifkladem
maze byt Svédsko, kde se zvysilo gdemi o znace Fair Trade &hem jednoho roku z 39
% Vv roce 2004 na 47 % v roce 2005.

V Evrope najdeme fes 200 importnich organizaci od malych (kt&cg nagiklad
pouze dva lidé) az k ngjisim na swté. V cetnim roce 2004 paly mezi nejvyznamasi
tyto: Gepa (Nmecko, obrat 40 mil. EUR), Ctm altromercato (ltAl&4 mil. EUR),
Cafédirect (Spojené krélovstvi, 20 mil. EUR), Faiade Organisatie (Nizozemi, 20 mil.
EUR), Traidcraft (Spojené kralovstvi, 20 mil. EUR).

V Evropg najdeme fiblizné¢ 2 800 worldshop (témetr 2 400 jich je sotasti
zasteSujici organizace NEWS)), Fair Trade produkty maténtr 55 000 supermarkiet
V n¢kterych zemich jiz podil Fair Trade vyrabka trhu dosahl vyznansji miry: 47 %
vdech banah 28 % kwtin a 9 % cukru prodaného ve Svycarsku je éena ochrannou
znamkou FAIRTRADE. Ve Velké Britanii, kterargrstavuje trh osmkratétsi nez je
populace Svycarska, dosahly vyrobky s logem FAIRDEAS% podilu na trhu &jem,
5,5 % v prodeji bandna 20% podil v mleté k&?'.

V roce 2002 byl v Severni Americe (USA, Kanadaniqxijem z prodeje Fair Trade
vyrobki 180 mil. dolaf, jedna se tedy o 44% ri&t oproti roku 2001. V oblasti Pacifiku
(Australie, Novy Zéland, Japonsko) se jednalo o 2@86st a ijem z Fair Trade vyrohk
v roce 2002 zde byl vice nez 70 mil. ddlar
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5.1. Jak funguje Fair Trade

5.1.1. Certifikace produkti

Princip oznaovani Fair Trade produkipati do Siroké skupiny tzv. eko-labellingu —
skupiny nastrdj, které se progtdnictvim trhu a kupni sily sgebitel snazi pispst ke
zmené mnoha soéasnych negativnich trefidZ tohoto pohledu by se do stejné skupiny
daly za&adit i podob® zavedené zray, jako nap. BIO certifikaty pro produkty
ekologického zewrtdélstvi ¢i certifikat ,Ekologicky Setrny vyrobek®”. Ozgavani pomoci
chrarenych znamek zZme byt nezbytné vzdy v okamziku, kdy obchodovanjmbzbozi
vzroste natolik, Ze neni mozné spoléhat se pouzeszaggemnou dvéru a znamost
produceni a spotebiteli.

Jak jsem se jiz zminila v kapitole 4.3., provadnsivovani a dodrzovani konkrétnich
pravidel Mezinarodni asociace pro Fair TradecenaFLO International. Prvni organizace
tvorici FLO International, FLO International e.v., véitvstandardy. Za jejich vytvéni je
zodpo¥dna FLO Standards Committee (komise pro vigmé standant), kde najdeme
zastupcetlenskych organizaci FLO, producénbbchodnik a také externiho odbornika —
nezavislou osobu. Tato komise se schéiirpt ¢i Sestkrat do roka. Formairexistuji tzv.
obecné standardy a specifické standardy. Kazdyused a obchodnik musi jednat v
souladu jak s platnymi vSeobecnymi standardy, taktandardy pro jednotlivé produkty.
Obecné standardy jsou dale réety na standardy pro obchodniky a standardy pro
producenty. Standardy pro jednotlivé produkty de ddzcluji podle toho, zda pochazi od
plantaZznich #nika®® ¢ od malych, demokratickyiizenych organiza€l Z tschto
specifickych standatdtaké mimo jiné vyplyva minimalni vykupni cena gtané produkty
a tzv. socialni prémie (social premium), ktera gite spoléného fondu pstiteli nebo
femeslInik — z €chto fond: se plati mistni rozvojové projekty. VSechny stadggsou
neustdle znovu kontrolovany a aktualizovBnyDruha organizace tw¥@i FLO
International, FLO — CERT GmbH, je zodgowna za certifikaci vyrobk a také provadi
piislusné kontroly jednotlivych certifikovanych orgaaci (zda dodrzuji dané standardy
vytvoiené organizaci FLO International e.v.).

V tijnu 2006 reprezentovalo 586 Fair Trade certifikoi@ vyrobnich organizaci
vice nez milion pracovnik ktefi pochazi z vice nez padeséati zemi Afriky, Latinské
Ameriky a Asie. V této dabbylo 469 certifikovanych obchodnik. (viz. piflohac. 4)
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Vyhody této certifikace:

| konvertni firmy mohou ziskat znamku FAIRTRADE na konkrétyirobek, ktery
spini stanovené standardy — bez ohledu na jinébkyr, se kterymi obchoduje.
Produkty oznéené znamkou FAIRTRADE tedy najdeme i&bé maloobchodni
siti, kde ndm je zéarukou férovéhdvedu zbozi ochranna znamka FAIRTRADE
uvadina na obale vyrolik

Garantovana minimalni vykupni cena dané komoditgrak pokryva nejen vyrobni
naklady gislusné komodity, ale umnije také producefim distojné zZivobyti.
Priplatek do spokného fondu druZstva nebo z&stnané. Z ntho se na zaklad
demokraticky dinénych rozhodnuti financuji ekologické, rozvojové aciélni
projekty v mist (o investicich vedou gévé zaznamy¥.

Vyrobci maji narok na platbu zaloh na sjednanowpkai gredem.

Nevyhodou FLO certifikace je:

Jeji pongrné vysokd cena. Podle pravidel FLO se vySe poplatkiijiood velikosti
organizace a slozitosti kontroly (tedy také podleoistvi problérmd a nejasnosti,
které je tebareSit). Dle studie provedené u producgekivy v Kolumbii se roni
naklady na zaplaceni povinné kontroly a poplatia pouzivani ochranné znamky
pohybuji v repastu v rozmezi 50 — 100 000 . Kontrola druZstev probiha
jedenkrat roné. Vysoka cena certifikace je dana zejména vysokyakilady, které
jsou spojeny s procesem kontroly (cestovné, platritori), dale se z poplatkhradi
provozni néklady kanceld, administrativa atd. D&iena firma FLO — Cert ma
z divodu transparentnosti a nestrannosti pouze jedesj péréz, a tim jsou prav

poplatky z provaghych kontrol a pouZivani FT znamRy

Narodni iniciativa v ramci FLO (kterd by kontroldaauzivani ochranné znamky

FAIRTRADE) a dovozce (ktery by dovaZzel vyrobkiimpo od producefi) ¢ceskému Fair

Trade hnuti zatim chybi. VSechrégské Fair Trade organizace zatim dovazi vyrobky

prostednictvim jinych evropskych organizaci, neobchogugpito Fimo s vyrobci.

5.1.2. Certifikace organizaci

Na remeslnych vyrobcich a mé&nobvyklych potravinach (jako jsou chipsy,

marmelady, likéry, kosmetika apod.) bychom znamlAIRARADE nenasli. U &chto

vyrobki je hlavni zarukou iedevsim identita dovozce, obvykle zavedené Faiddra

organizace s dlouhou historii. Certifikaci organiz@ak bylo jiZ zmigno v kap. 4.3.) se
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zabyva zasesujici organizace International Fair Trade Assmmia(IFAT). Clenové této

organizace musi splnit tita kritéria stanovena IFAT. Pokud se &htstat Fair Trade
organizaci, musi splnit dalSich 9 standarkiteré byly pijaty na konferenci v Tanzanii
roku 2001. Tyto standardy jsoti:

Vytvaeni gilezitosti pro ekonomicky znevyhoémé producenty

Transparentnost a odgdwnost

Budovani kapacit

Propagace Fair Trade

Vyplaceni férové ceny

Rovnost pohlavi (zlepSeni postaveni Zen)

Pracovni podminky

Detska prace

Zivotni progedi

© 0 N o g B~ wDbdPRE

JelikoZ jsou jednotlivé FT organizace rozdilné ybyytvoreny regionalni indikétory,
dle kterych se zjtdije, zda dana organizace standardyigplci nikoli.

Spolu s vytveenim FTO znamky byl vytwen monitorovaci systém, ktery ma t
z&kladni body (podle kterych seswje dodrzovani standardi FT organizaci). Kazdé dva
roky Fair Trade organizace vytiiosebehodnotici zpravu, samy si vyivaile, kterych
chtgji dosahnout a tuto zpravugulozi IFAT (self-assessment proces). Druhym bogeem
vzajemna kontrola mezi obchodnimi partnery (muttatiew). Kazdy rok je uité
procento Fair Trade organizaci zkontrolovano inspéxternal verification). Pokudlen
IFAT splni vSechny nélezitosti tohoto monitorovacgystému, je opra¥n pouzivat FTO
znamku. Na cely proces dohlizi specialni regisirekomise IFAT, ktera poté danou
organizaci doporti pro registraci vykonnému vyboru IFAE; nikoli. FTO znamka neni
znamkou produktu, jedna se o znamku identifikUfigir Trade organizaci (ty tuto znamku
pouzivaji na hlawkovém papiru, webovych strankach dznych propagéich
materialech, nikdy tuto znamku nenajdeniien® na produktu).

V souwasné dob pracuje IFAT spolu FLO International na moznostgak vytvait
znaeni pro rozmanit&emesiné vyrobky, které by bylo umiisdb piimo na vyrobku a
zajistilo tak snadnou orientaci.

FTOs (Fair Trade Organisations) jsou nevladni avdlta neziskové organizace,
které zastavaji funkci prasdnili a maji nej¢tSi podil na tom, Ze zbozi mohlo byt
vyrobeno a dostane se ke kdnému spdebiteli (oboji za podminek, které jsou v souladu

s FT). Jsou také specifické tim, Ze kontroluji &roelou cestu zboZi od vyrobce ke
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spotebiteli. Fair Trade zboZzi, které nepodléhé labegllirse prodava&tSinou gimo FTOs
nebo progednictvim specializovanych ohigdika, kde je fivod vyrobku zajidin jiz samou
identitou tchto obchod.

5.2. Hehled produktia

5.2.1. Kava

Kava je po rop druhou nejobchodovéjsi komoditou jizni polokoule a
nejvyznamgjsi zenedélskou komoditou tubec. Kava se §stuje asi v padesati zemich
v pasu podél rovniku a poskytuje obzivu 20 milion péstiteld. Na celém ssté Zije
z obchodu s kavou kolem 100 milipdidi, ktefi se podileji na ¢stovéani, zpracovani a
prodeji této plodiny. Psstovani kavy je natmé na manudlni praci a v mnoha zemich
tropického a subtropického pasma proto fitvodilezity zdroj zamistnanosti.

V mezinarodnim obchodu s kdvou se od roku 1989 tavdrizi, nebd v této dok pod
tlakem Reaganovy vlady na liberalizaci¢®wého obchodu festaly platit Mezinarodni
dohody o k&¥*’. Tento pakt mezi ze#émi, které kavu pstuji a exportuji, a zetmi, které
kavu dovazeji, pomahal regulovat mnozstvi kavouyehi na trhu systémem kvot. Tim se
swtova cena kavy udrzovala na p&me stabilni arovni. ZruSeni dohody vedlo k tomu, Ze
kdokoliv miZe na trh dodavat jakékoliv mnozstvi kavy, tedytkagi, ktera jednozrimé
znevyhodiuje malé, neorganizované vyrobce. UZ tak ifmyvou situaci zrénil ve
skute&nou krizi nepedvidany vzestup Vietnamu jako kavové velmoci. Vdatech 1995
az 2000 ztrojnasobil svou produkci (diky vliadnimasticim a pjckam Swtové banky) a
stal se tak nejtSim producentem kavy druhu robudtaa sets a po Brazilii celkow
druhym nej¥tSim producentem kavy &a. BEhem rékolika dni po zruSeni dohody klesly
ceny na trhu o vice nefvrtinu a pohybovaly se kolem 0,6 americkych dilaa libru®.
Udavané vyrobni naklady se vSak pohybuji kolem 6,7689 dolak za libru. Dlouhodoby
pokles cen zgsobil obrovskou finani ztratu zemim, které kdvu vyvazeji. Mezinarodni
organizace zemi vyvazejicich kavu ICO¢ijila, Ze pimérna hodnota vyvaz klesla

z 12,9 miliard dolakt v roce 1997 na 4,8 miliard v roce 2001. \lmthu sedmi let, od roku
1994 do roku 2001, ztratily zemexportujici kavu v disledku nizSich cen 32 miliard
dolari®®. Odhaduje se, Ze vySe popsanymi udalostmi bylo negaovlivnéno piblizng
125 milioni drobnych pstiteli ze zemi Latinské Ameriky a Afriky;

e

pielomu let 2001 a 2002, kdy byla cena tak nizkaefmkryvala vyrobni naklady aréich
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nejefektivrEjsich pstiteli. Od roku 1995 se cena kavovych bdigpu arabic¥ propadla
ze 179,43 cefitza libru (lfezen 1995) na 54,27 cérta libru (4daj srpen 2002). Hodnota
kavy typu robust klesala obdobh— ze 146,03 cefitza libru (fezen 1995) na 22,81
centi za libru (leden 200%§. (viz. pilohag. 5)

Ani sowasna cena nepokryva naklad§tdmy farmdua, u jejiho @stovani pesto
setrvavaji (pechod z pstovani kavy na jiné, vyhodjsi plodiny je pro malé rolniky bez
financnich prostedki témst nemoznéy.

V sowasné dob jsou nejvyznamgjSimi producenty kavy Brazilie, Vietnam,
Kolumbie, Indonésie, Pexi Indie.

Po propadu cen vroce 1989 se mexickd skupina farrspojila s holandskou
organizaci Max Havelaar a zanedlouho vznikla pkéavia ze Spravedlivého obchodu. Tato
organizace zsmla [Feswdcovat zpracovatele, aby kavové boby kupovali nikod
prostednilka, ale gimo od malych druZstevéptiteli. Aby tito psstitelé z kdvy mohli
profitovat, musi jim odératel zaplatit takovou cenu, ktera pokryva nakladyprodukci (a
umoziuje alespd zakladni investice) — bez ohledu na to, jak nikkesne cena na
swtovem trhu. VSechna Fair Trade kava pochazi vyhramth malych, demokraticky
fizenych organizaciggtiteli. Fair Trade zajidije producertm stabilni cenu kévy, které
vzdy pokryva naklady naéptovani a sklizg k této cen je pipocitana socialni prémie
0,05 dolah za libru. Fair Trade organizace uzaviraji s prediyg smlouvu v délce 1 — 10
let a poskytuji na zatku obdobi skliz& moZnostcerpat U¥r az do 60 % hodnoty, na
kterou zni odbratelska smlouva.

Ve Fair Trade obchodovani s kdvou se angazuje tl8eni z 24 zemi Afriky,
Latinské Ameriky a Asie s 510 0@eny a zlep3uje tak Zivot kolem 2, 5 milionu ffti

5.2.2. Kakao

| kdyZz kakao pochazigvodre ze stedni Ameriky, nejvice se ho dnesgsfuje ve
dvou africkych zemich — P#d¥i Slonoviny a Ghan kde produkce kakaa tkiozasadni
cast ekonomiky Dohromady tyto &lzent produkuji asi 55 % s¥ove produkce kakaa (v
Ghare tvori asi 40 % exportnich fpmi), 72 % produkce kakaovych hiblpochazi
Z Afriky.

Dle studie IITA (International Institute for Tro@t Agriculture) pracuje
v rizikovych podminkach na zapadoafrickych kakadvgtantazich fiblizné 284 000 dti
ve Wku mezi 9 — 12 lety. Tytodi nemaji gistup ke vzdlani a do budoucna takiphazi o

Sanci nalézt lepSi zamstnani. Kakao je také jednou z nejvice chemickytroganych
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plodin. Spatné zakony na ochranu Zivotniho peaita zdravi pracovnikv zengdglstvi
(popx. jejich nedodrzovani), umagji v iadk zapadoafrickych a latinskoamerickych zemi
pouzivani agresivnich chemikalii a hnojiv. NejktraljSi kakao pochazi z malych farem,
kde se pstuje tradinim zpisobem ve stinu lesnich stréna bananovnik Pokud se
kakaovnik gstuje na pimém slunci (jak je tomu u monokulturnich kakaovygantazi),
jsou vynosy vysSi, ovSem stromy jsou médolné vici Skidcaim a vyZzadujicasgjsi
chemické posiky.

Pro trh s kakaem jsou typické&ishajici se pebytkova obdobi a obdobi nedostatku,
coZ je samazjmé spojeno s vykyvy cen. Jednim avabdi nestability je obrovsky vliv
nadnarodnich korporaci (Sest takovychto korporgidhi ¢tyii pétiny ¢cokolady na site a
vytvaii mnohamiliardové zisky — u nasigobi fedevsim Nestlé — Orion, Kraft Foods —
Figaro, Ferrero a Mars). Tlak na snizovani vykuprden surového kakaa ma za nasledek
zhorSovéani Zivotniho prastdi, hrozivé dsledky to ma ale samtgimé i pro dlniky
zamestnané na plantazich, mistni komunity i celé ndredanomiky.

NejnizSi cena kakaa za poslednich 27 let bylatepgedu 2000, v s@asné dob se
pohybuje kolem 1998,67 americkych ddlaa tunu (4.4. 200%). (prilohac. 6)

Minimalni cena FT kakaa ¢etrg prémie 150 americkych dofaza tunu) je 1750
dolari za tunu. Pokud se cena natsvém trhu zvySi nad 1600 dolarza tunu, je Fair
Trade cena stejna jako cena kakaa rosem trhu, plus sefipocitava dive zmiovana
prémie. Fair Trade certifikovanéokolada (nebo jiné vyrobky z kakaa) se sarepa
skladaji z tiznych ingredienci. FLO proto definuje podminky, jagych dany vyrobek
certifikaci mize ziskat. Je stanoveno, Ze vSechny ingredience, kfaré certifikace
existuje, musi pochazet od FT certifikovanych prmhiskych organizaci. 50 % vSech
ingredienci musi pochazet od FT certifikovanychdpientskych organizaci. Pro mnohé
vyrobce je toto ndzeni nesplnitelné, mohou v8ak pozadat FLO &and vyjimky*®.
kakao dostupné od 19 sdruZeni z 12 zemdtasykwsten 2006)°. Nejv&tsi prodej FT
certifikovaného kakaa je ve Velké Britanii (2 238.tan v roce 2005), Bmecku (746 mil.

tun) a ve Francii (723 mil. tun za stejné obddbi)

5.2.3. Banany

Produkce BZnych banah se vyznauje vysokou monopolizaci — mezinarodnimu
obchodu s banany dominujétwelkych nadnarodnich spéteosti, které zasadrovliviuji

vykupni cenu bandn (vétSina banah se gstuje na velkych plantazich, které jsou
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kontrolovany pray témito obrovskymi spoknostmi). Dva nej$tSi ovocnéské koncerny
sidli v USA — Chiquita Brands Internationafkifge znama jako United Fruit Company, 25
% celkového obchodu s banany) a Dole Food CidvédStandard Fruit, 25 % &oveého
obchodu). Mezi dalSi koncerny piatFresh Del Monte Produce se sidlem v Miami
ovladajici 15 % sitového obchodu s banangtvrtou nejwtsi nadnarodni spalposti
vyvazejici banany je Exportadora Bananera Noboaraktje souasti nejétsSiho
ekvadorského konglomeratu Grupo Noboa, ktery kdujg@tvrtinu ekvadorského exportu
a téntr 9 % swtového obchodu s banany. Na patém énjestirsky ovocnésky koncern
Fyffes, ktery ovlada 7 % stového obchodu s banany. Tyto velké koncerny nemusi
vlastnit v exportnich zemich tézadné pozemky, uzésu pouze sgstiteli banad
dohody, ve kterych se producenti musi zavazat kifobe budou své banany dodavat
vyhradré ttmto spolénostem. Ti si banany odkoupi, dovezou do své¢zerechaji dozrat

a poté prodavaji ve svych vlastnich disttibieh sitich. Tyto koncerny maji nemalé zisky
ze zvySené vyroby, coz jim umiade tyto banany prodavat za nizkou cenu. Dle vyakum
francouzskeho institutu CIRAD se pouze 7 % z koeeobchodni ceny vrati &pdo
producentske zetn(maly farmé ziska z konéné ceny jen 5 — 7 %gbhik na plantazi 1 — 3
%)L,

Produkce BZnych banah je typickd nadmrnym pouZivdnim pesticid a
zhorSujicimi  se pracovnimi podminkami (snizovanici&oich standaid absence
nezavislych bananovych odlicapod.) Velci exportébanari prenaseji na své dodavatele
konflikty s pracovnimi podminkami a pracovnim pnéveéOdmitaji pevzit odpo¥dnost za
dodrzovani pracovnich podminek stim, Zze oni plamévlastni, banany jen vykupuiji.
Velmi b&zna je také &ska prace. Podle studie Human Rights Watore které popisuje
svou praci na bananovych plantazich 48,dnusi byt na zakladujednani Mezinarodni
organizace prace OSNetdka prace na bananovych plantdZichazena mezi nejhorsi
druhy ditské prace tbec?.

Nejvatsimi psstiteli banaf jsou Indie, BrazilieCina, Indonésie, Filipiny a Ekvador.
Indie, Brazilie aCina pstuji banany fedevsim pro svou vlastni pebu, mezi nejtsi
exportéry pat proto Ekvador (4 537 tis. tun), Filipiny (1 797i8. tun), Kostarika (1 792,5
tis. tun), Kolumbie ( 1 395 tis. tun) a Guatemdl@58,2 tis.tun) — Udaje jsou z roku 2004.
NejvétSimi dovozci bandnjsou Evropska unie (s dovozem 3 643,9 tis. tuncer2004,
co? je asi 30 % swového obchodu s banény) a Spojené staty amerBck@4, 2 tis. tur.

Fair Trade banany se dovaZi od 25 produceat? zemi sita™. Nejvétsimi dovozci
FT banan je Velka Britanie (40 685 tun &ng), Svycarsko (30 499 tun) a Finsko (5 000
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tun) nebo USA (3919 turf) Obrovsky Uspch zaznamenal prodej FT bafawe
Svycarsku, kde tyto banany i@z 47 % podilu na trhu (pro srovnani — ve VelkidBii
je podil FT banahna trhu pouze 0,5 %)

5.2.4.Caj

Caj je po vod druhym nejkonzumova§sim napojem na $®. Psstovanim a
Zzpracovanintaje se zivi statisice lidi. Stéjjako kakao, cukr a kava, je tak@j typicky
kolonialnim produktem a plantaZze v Indii, na Srint@a a ve vychodni Africe jsou
typickym prezitkem Britsk&iSe. Na rozdil vSak od &oveého trhu s kavou a kakaem, kde
hraji mali @stitelé velmi vyznamnou roli, séaj pistuje gedevSim na velkychajovych
plantazich. Sraci ¢aje Ziji ¢asto naprosto d@tznuti od s¥ta v chatéich gfimo na plantazi.
Celkova s¥tova produkcetaje v roce 2005 bylaips 3,5 milionu tun. Tento ngst oproti
minulym rokim byl zpisoben pedevsim rekordni trodou®ing, Vietnamu, Indii, na Sri
Lance a v Keni. Negtsimi producentyaje jsouCina (934 857 tun), Indie (927 984 tun),
Kena (328 584 tun) Sri Lanka (317 196 tun), Indonéséb 854 tun) a Turecko (135 000
tun). Nejwtsimi vyvozci jsou vSak (diky vysoké domaci $pbt) Kena (339 134 tun), Sri
Lanka (298 766 tun)Cina (286 341 tun), Indie (188 028 tun) a Indong$k2 294 tun),
celkovy vyvozéaje byl tedy 1,53 milioia tun v roce 2005 (oproti 1,52 miliértun v roce
20048,

V ¢ajovém pimyslu ma hlavni slovo jenékolik malo velkych firem a od jejich
poptavky se odviji cenygaje na swtovém trhu. Od 70. let se vykupni cergje
v absolutnichiislech prakticky nezsmily. To znamen4, Ze ve skdtesti vliivem inflace
klesly zhruba o 40 %(Caj se nejasgji vyvazi v pongrné raném stadiu zpracovani.
NejlukrativréjSi faze produkcetaje — miseni a baleni — se provadi v zemich &une
spoteby. Skr ¢aje na velkych plantazich vykonavaji zeny. NizkédynzslkEracek a
ostatnich zawrstnané (ktefi zde po generace Ziji se svymi rodinami) pokrysgjtva
z&kladni Zivotni pdeby. V Africe evladaji mali zerdélci, pro které je pstovanicaje
jedinym zdrojem fHjmu, ze kterého plati zdravotni ¢ Skolné, oSaceni a podabn
Sesbiranyéaj od nich vykupuji zprostdkovatele, kterym jde vyznamngst zisku
Z prodeje.

V souasné dob se FT¢aj dovazi od 67 producent 11 zemi séta™. Mezi nej\tsi
dovozce FTcaje pati Velka Britanie, USA, Francie adsecko.

Jednim z dlouholetych Fair Trade partnevropskych i americkych organizaci je

spolg&nost Stassen na Sri Lance. Stassen Export je snokrepolénosti, coz je u Fair
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Trade vyrobé netypické. Stassen spravuje nejen velké, alertad@Si ekologické plantaze
o celkové rozloze 162 haigy, na které Zije 2 500 lidCaje se prodavaji v kratkach,
které jsou ran¢ pletené z palmového listi. Projekt na jejich vyropbangstnava 2 000
vesnickych Zen. Obdobné projekty se objevuji i Bidh zemich (p Indie — Tea
Promoters India), jejichz cilem je vrozvojovychndeh ¢aj nejen pstovat, ale i

zpracovavat a balit (vyr&btedy koneény produkt).

5.2.5. Dalsi potraviny

Mezi dalSi vyznamné (z hlediska objemu prodeje) pdtraviny pati ryze.
NejvétSimi producenty ryze je Asie (91 %esavé produkce), Afrika, Amerika a 12 jiznich
a jihovychodnich stat Evropy tvdicich asi 8 % sstové produkce. Staty produkujici
nejvice ryze na s (Cina — 29 % sstové produkce, Indie — 21 %, Indonésie — 9 %,
Bangladés 7 %, Vietnam 6 %, Thajsko — 5 %) vSakmenej¢étSimi exportéry (ve &Sine
africkych i asijskych zemi se totiz ryzestuje pro svou vlastni spgebu). Thajsko
nagiklad tvai pouze 4 — 5 % stové produkce ryze, v poslednich dvaceti letectSpk
nejwetsim exportérem této suroviny naé¢gv (7,7 mil tun vroce 2006). Mezi dalSi
vyznamné exportéry patVietnam (4,8 mil. tun), Indie (3,7 mil. tun), US@®,5 mil. tun),
Péakistan (3,5 mil. tun) neb®ina 1,1 mil. tun. V roce 2006 bylo sklizeno 631iarit tun
ryze, pro export vak slouZilo jen 28,6 miliotun®.

V souwasné dobje certifikovano 11 produceityze z Thajska (7), Indie (3), Egypta
(1). Certifikovana ryze se poprvé objevila ve Svgka v roce 2002. Max Havelaar a claro
fair trade ihned doséahly s ryzi 3% podilu na tidha roku 2004 se tento podil zdvojnasobil
(prodej 984 tun ryze za rok). N&jgimi dovozci FT certifikované ryze jsou Svycarsko,
Francie, Italie a Rakousko. Oproti vySe zémiym komoditam je vSak Fair Trade v oblasti
ryze teprve v p&tcich, dovoz ryze je pamme malyP™.

Kromé vySe uvedenych potravin bychom dnes v nabidce TFanle organizaci nasli
nejen cukr, vino, med, keni, dechy, ovocnétivy (jejichz prodej vykazuje v posledni
doke velky rist) apod., ale také spoustu mé&iekavanych potravin, jakymi jsou nddad
jihoafricka jablka, palestinsky kuskus, bolivijsiquina ¢i paraguayské maté. Kram
rozskovani sortimentu je ve FT trendem vyroba ,kompomgeh“ produkti.. Ty vyuZivaji
z¢asti FT suroviny, &asti evropské ¢asto bio) suroviny. Takto vznikaji nédklad FT
susenky, musli §inky nebo oméky. Tyto vyrobky jsou cenavdostupjSi nez 100 % FT
vyrobky (pro vyrobu d&chto komponovanych produkty vSechny slozky ve FT kvalit
nebyly k dostani).
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5.2.6.Remeslné vyrobky

Hnuti za Fair Trade {dve alternativni obchod) Zmalo v 50. letech pr&wobchodem
s iznymi femesinymi vyrobky. Co do obratu je prodej potraiského zboZzi sice
vyznamrgjsi, rukodiné vyrobky vsak @stavaji dilezitou sodéasti Fair TradeRemeslné
produkty nabizi to, co potravinové nemohou — sétlsamadici, neobvyklymi materialy,
kulturnimi zvyklostmi &ch, ktéi zbozi zhotovili. Na rozdil od vyroby potravin ngoro
zhotoveni oSatky, Saik tkanych tasSek, hudebnich nasirdgeramickych miseki Sperki
zapotebi vysokych vstupnich naklaé soulad siisnymi technickymi normami. ezita
je uzka spoluprace mezi vyrobci a édiielskymi firmami — aby vyrobky &y Uspsch,
musi byt vhod#a navrzeny, musi splinit &ité poZzadované standardy kvaliiyestetiky (.
pertZzenky musi byt dostate¢ velké na kreditni karty apod.). Obrovsky vyznam mmézi
femesinymi produkty koSikséké zboZi (oSatky, misky, podlozky, koSe). Vyral s
z rakosu, bananovych list maské travy, sisalli ratanu. Toto zboZi byva rgjstji
puvodem z Kamerunu, Keni, Tanzanie, P&rBangladése.

Co se tye certifikace d&chto produkii, nenajdeme na zZadném z nich (kgom
fotbalovych méu) znatku FT. Divodem je neskut®a rozmanitost tohoto zbozi, nelze
urcit jeho minimalni cenu (n&p kosika), neba’ kazdé zbozi je Uptijiné. Jistotu, Ze je
dané zbozi opravdu FT, nalezneme pouze tehdy, ksiyZzzbozi koupime ve
specializovaném obdlku.

Prikladem nam rize byt vyrobce latkovych h¥ak Selyn na Sri Lance. Zeny
pracujici v &chto tkalcovskych dilnach vyréjp ruéné tkané ubrusy, loutky, pold&,
pokladniky, zviratka, maasky ¢i copaté panenky. Vyrobni techniky zddistbdre
respektuji mistni materialy a tradice. ZvlasStni gobst je ¥novana Zivotnimu prosdi,
zdravi pracovnik a predevsim podpge Zen. Diky vlastnimuigmu maji Zeny moznost se

osamostatnit a vice se podilet na rozhodovartech, které se jich tyk&fi

5.2.7. Bavlna a textil

Nejvétsimi producenty baviny jsoGina (5,8 mil.tun v roce 2005), USA (3,98 mil.
tun), Indie (2,93 mil. tun), Pakistan (1,84 milyuBrazilie (1,37 mil.tun) a Uzbekistan
(0,99 mil. tun§®. Mezi nejtsi exportéry pat USA (34,5 % sitového exportu), oblast
diivejsiho Sowtského svazu (19 %), Brazilie (6 %), Australie (b&&U (4,6 %"

Asi 100 miliomi venkovskych domacnosti v rozvojovych zemich jeopam do

péstovani baviny. 40 % veSkerého vyvozu ze zapadmikyftvoii bavina, v jedendcti
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statech Afriky tvei bavina vice nez Y4 exportnichijmi. NejwétSim gijemcem baviny je
Asie, ovSem Evropa je negjsim dovozcem baviny z malo rozvinutych zemi.

Péstovani baviny ma obrovské environmentalni dopadglkym problémem je
nadn&érné pouzivani insektictd Nagiklad v Indii tvai 5 % kultivované pdy bavina. Na
téchto polich je pouzivano 54 % vSech 2diiskych pesticid. Tyto chemické latky, které
evropska a americkd legislativa davno zakazalaj pesblém koupit na venkovskych
trziStich. Znamé nadnéarodni firmy jako Bayer nelmwvaitis tyto produkty v Indii vyrayi
a distribuuji, i kdyz znaji jejichdinky na lidské zdravi. V oblastech Indie, kde selfa
péstuje, umira nejvice lidi prdvna otravu pesticidy. Odhaduje se také, Zze 22,5 %
vesSkerého pouzivani insektidicha s¥té pripada pra¥ na pouziti p produkci baviny.
Bavlna je dale velice natpa na vodu. A protoZze ségtuje \¥tSinou v oblastech subtrop
musi se pole s bavinou @ha zavlazovat, coz vede k zasolovariidy a desertifikaci.
Typickym pikladem je vysychajici Aralské jezero a devastasi®o jokoli, coz bylo
zpisobeno vlivem neudrzitelnéhagtovani baviny. Bavina je jednou z prvnich plodin,
které byly geneticky modifikované (s dosud nezpigmi environmentalnimi a socialnimi
dasledky, odhaduje se, Zdilizng 70 % americké baviny je geneticky modifikovafié)
Ptiznivci geneticky modifikované baviny argumentujegevsim tim, Ze se snizi sfgita
pesticidi a Ze je potencialnimiimosem pro snizovani chudoby vestv(tato bavina je
totiz odolrgjSi vici Skadcim, ma vyssi vynosy).

Od roku 2001 zzala klesat cena baviny, cozigobilo, Zze africké zetnztraci kazdy
rok pramérné 441 milioni dolafi (od roku 2003 do konce roku 2004 w@spctyii nejvice
postizené zet— Benin, Burkina Faso, Mali @ad - exportni ztraty ve vysi 382 milibn
dolari)®®.

Vroce 2004 vytvlla FLO standardy pro semennou bavinu. FLO chce
producenim baviny pomahat nejen pgmimi odngénami, ale také se snazigpet k tomu,
aby se zlepSilo postavenégtiteli baviny z rozvojovych zemi v mezinarodnim obahod
V souwasné dob najdeme pouze 8 certifikovanych produdebgviny z 6 rozvojovych
zemi (Burkina Faso, Indie, Kamerun, Peru, Mali ae®mlf’. Textil z FT certifikované
baviny si jiz mohou koupit lidé ve Francii, Lucembku, Svycarsku, Velké Britanii a
Belgii.

Nekteré konvenni firmy, jako je nafiklad nimecky Otto Verand nebo Svycarsky
Switcher, nabizeji bioobteni. Jedina firma Ceské republice, kterd méa ve svém
sortimentu zahrnuto biookileni pro dosglé, je pra¥ pobaka Svycarské firmy Switcher.

Dale naceském trhu existuje firma BIOBABY, ktera vyrabi &opcké a &ské obleeni
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z biolatek. Zpracovavané materialy pochazi ze zatira jsou certifikované evropskymi
kontrolnimi organizacemi ekologického z&aistvi. Fair Trade v této oblasti (ve srovnani

s diive uvedenymi produkty) neni jédtohuzel piliS rozvinut.
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6. Moznosti Fair Trade vCeské republice

MySlenka Spravedlivého obchodu s vyrobci ze zemfikgf Asie a Latinské
Ameriky je vceském prosedi pongrné nova. Akoliv byl prvni Obclidek s¥ta v Praze
otevten jiz pred vice nez 12 letf; do &irSiho posdomi ceské véejnosti se pojem Fair
Trade dostava teprve ¢kolika poslednich letech. V stasné dob pasobi vCeské
republicectyii Fair Trade organizace.

. Jeden s¥t o.p.s.vznikla v roce 2001 transformaci z nadace Jedsotta. Zalozily
ji ¢tyti prazské sborgeskobratrské cirkve evangelické: Lih&alvator, Vinohrady a
Jarov. Jeden SV je nevladni neziskovd organizace, ktera pracyjeradré na
dobrovolnické bazi. Tato spdleost realizuje svodinnost ve specializovanych Fair
Trade prodejnach nazvanych ObdRy jednoho sita™, kde najdeme iedevsim
femesiné vyrobky (kroth zbozi ztetiho s¥ta nabizi Obcidek i vyrobky
chrarénych dilen Diakoni€ CE). V posledni dabdochéazi k zavamhi nekterych FT
potravinovych produki od Ekumenické akademie Praha. Cilem spuisti je
poskytovat obeahprosgsné sluzby mentadrgi fyzicky postizenym lidem eské
republice a dale lidem v rozvojovych zemich. Zahmaimi dodavateli Jednoho &a
jsou remecké Fair Trade organizace GEPA, El - PuentetDiiVelt Partner a
F.A.LLR.E., jejichZz zboZi si sami dovazi ze zemskatraly v Dr&®anech. V roce
2006 byl obrat v Obdidcich jednoho sita 817 929 K.

. Ekumenicka akademie Prahavznikla v roce 1995, Spravedlivym obchodem se
vSak intenzivl zabyva od p&atku roku 2003. Jedna se o nevladni neziskovou
organizaci, ktera se zabyva wlvanim dosglych a mladeze formoutednasek,
studijnich pobyi, seminéi ¢i publikovanim dokumentaci. Obsatkiose zanfuje na
otazky kultury, politiky, vztah cirkve a spoknosti, udrZitelného rozvoje a ve
vyznamné nie se ¥nuje otazkam vztahSeveru a Jihu. Kratce po vstupR do EU
zahgjila Ekumenicka akademie dovoz potravin, ktggbu certifikovany
FAIRTRADE a BIO (stala se prvnim velkoprodejcem Zbae Spravedlivého
obchodu v fistoupivSich zemich). Hlavnim dodavatelem FT vyifolkumenické
akademii je El Punte (90 % vSech vyréblNémecko). Mezi dalSi dodavatele fat
F.A.LR.E. (\emecko) a Commercio Alternativo (Italie). Tyto orgeate nakupuji
produkty Spravedlivého obchodu od svych dodaviatebzvojovych zemich a jejich
powst dava zaruku, Ze jsou dodrZzovana veSkeind pravidla pro Fair Trade.
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Nekteré vyrobky maji také uznavané logo FAIRTRADE}SIna gchto produki
Ekumenické akademie je certifikovan&meckou organizaci TransFair, ktera je
¢lenem FLO. Ekumenicka akademie prodava FT vyrobky zdiravych vyziv,
prodejen biopotravin, specializovanych FT oltki apod’® Je zde také moZnost si
FT vyrobky objednat elektronicky. V roce 2006 bgémi obrat FT zbozZi 1 753 000
K¢.

Spol&nost pro Fair Trade a rozvojové vzdlavani je nevladni neziskova
organizace se statusemcahského sdruzeni, kterd byla zaloZzeng&ervnu 2003
malou skupinkou fevazre mladych lidi. Zabyva se zvySovanim gdemi ceské
vefejnosti o Fair Trade,masi doCeské republiky inovativni formy rozvojového
vzklavani (globalni vychova ve vyuce cizich ja#ykspotebitelské vzdavani
apod.). Toto sdruZzeni ma skupiny dobrovoinkkBrng, Praze a Olomouci. Tyto
dobrovolnické skupiny vykonavaji v ramci sdruzeeloa fadu ¢innosti — zajisuji
informatni a prodejni stanky, pédaji akce pro wejnost apod. Spataost provozuje
tii obchidky NaZemi s FT zboZim (Brno, Praha, Olomdlcibozi ziskavaji odkit
dodavatel: Ekumenické akademie Praha, Centra férového ohclaodalské Fair
Trade organizace Commercio Alternativo. V souvislos velkoobchodem se
Spolenost pro Fair Trade a rozvojove ¢ravani soused'uje spiSe na poskytovani
bezplatného poradenstvi a na konzultace s firmaonganizacemi, ki@ hodlaji z&it
nebo jiz zaaly obchodovat s Fair Trade vyrobky. Celkovy obrarodeji FT zboZi
za rok 2005 dosahl 567 180 KVytvoreny zisk ve vysi 76 935 Kbyl vyuzit na
podporu vzdlavani a ostty o socialnich a environmentalnich souvislostqubtieby

a o Fair Trade a na zlep3ovani sluzeb ébkh’>. Nedavno byla v ramci projektu
.Budovani kapacit pro informovani o Fair Trade" adporou Ministerstva
zahranknich wci CR a Nizozemského velvyslanectviCR otewena knihovna
k tématim Fair Trade, rozvojové vEthvani a odpoddné spatebitelstvi (Rumist 6,
Brno).

Centrum férového obchodu s.r.o. (CEFEOB)vzniklo viijnu 2005 jako pobtka
rakouskeé firmy Eine Welt Handel a.s., zakladatgli Karel Pirsch a ing. 3i Sladek.
Jako zakladajici a maska firma vlastni Eine Welt Handel ve féknl@EFEOB 75 %
kapitalu. Vedle obchodniinnosti zajifuje firma vzalavaci a osstové ednasky.
V sowtasnosti je netsi svého druhu Ceské republice. Asi z95 % se firma
koncentruje na velkoobchodginnost, coz spiiva v zasobovanéajoven, zdravé
vyzivy a ekologickych sdruzeni FT vyrobky. Ze zbjemh 5 % se firma
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koncentruje n&innost maloobchodni (vlastni prodejnu ve Zngjrkterd je nejstsi
svého druhu CR). Vyrobky je moZno zakoupit takégs internef.

. Jako patou organizaci zabyvajici se pouze elektkgm obchodem s Fair Trade
vyrobky bych rada uvedla organiza€iairové, jejiz hlavnimi dodavateli jsou
organizace GEPA, El Punte a DWP. Fair Trade zbaitdi® distribuuje do kavaren,
restauraci a obchéd Na rozdil od vySe zmémych organizaci je vSak pratato
jedinou, kterd spiSe nez na pomoc lidem v rozvajovéwte (samozejme
prostednictvim prodeje FT vyrolil§, mysli na zisk.

V srpnu 2004 byla na podporu Fair Trade zaloZzggskd Asociace pro Fairtrade.
Jednd se o zajmové sdruzeni pravnickych osob, kserézabyvaji praktickymi i
strukturalnimi otazkami rozvoje Spravedlivého otminovCR. Zajmem ¢lena i celé
asociace je podpora Fair Trade a dohlizeni na vgutiznamky FAIRTRADE (aby
nemohly byt produkty zaémény s ostatnimi). Od roku 2004 je Asociatenem FLO, jeji
néplni je tedy kontrola a monitorovani prodeje Wjio ozn&enych ochrannou znamkou,
kterou gidéluje FLO. Asociaci zaloZilyit organizace — Ekumenicka akademie Praha,
Jeden sit a Spoleénost pro Fair Trade a rozvojové wvani. V roce 2005 se k nim
piidalo i Centrum férového obchodu. Sasnym pedsedou Asociace je Pavel Chniela

Mezi dalSi organizace (krairtleni Asociace a Fairay, které pispivaji k os¥té
nebo se ¥nuji obchodu s FT vyrobky patsdruzeni INEX-SDACSOP Libosvarylovek
v tisni, Agentura rozvojové a humanitarni pomoadi@buckého kraje a dalsi. V posledni
dohe také gribyva firem a véejnych instituci, které se rozhodly ke sigt FT vyroblki na
pracovistich. Z velkych prodejczavedl| Fair Trade zbozi pouze hypermarketistyzec
Carrefour, jehoz prodejny v stasné dob vlastni Tesco. Dle mlu spole&nosti by
mySlenku Fair Trade také radi podilioa zavedli vlastni vyrobkovodadu (stejg jako
jejich matéska firma ve Velké Britanii). Fair Trade vyrobkyi#geme koupit také (kroén
vySe zmignych obclidki) bézné v prodejnach s biopotravinami, zdravou vyZivéu
v nekterych kavarnach.

6.1. Podomi o Fair Trade mezi obyvateliCeské republiky

Rozsahc¢eského hnuti Fair Trade se zatim bohuzel neda &vavrse staty jako je

Svycarsko nebo Nizozemi, které jsou v tomto ohlskiutenymi velmocemi. D& se ale
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fici, Ze si¢esky Fair Trade hleda své misto na slunci. Abygtilz, jak je na tonCeska
republika se znalosti Spravedlivého obchodu, rolzhjsém se provest fmkum.

Cilem mého vyzkumu bylo otestovat goemi o problémech rozvojovych zemi a o
fenoménu férového obchodovani u nasCaské republice bohuzel jestadny vyzkum
proveden nebyl, nejsou proto k dispozici Zadna smndata. Da se vSakegapokladat, ze
informovanost viejnosti zaostava daleko za evropskyrinpirem. Co se da dale&ekavat
je wtsi informovanost o této problematice lidi vékw 25 — 35 let (coz se jiz potvrdilo
nagiklad ve vyzkumu provedeném britskou vyzkumnou epwsti MOR[> tento
vyzkum byl proveden v d@bod 21. — 25. dubna 208% a u lidi s vy38im vzdanim (dle
vyzkumu, ktery byl proveden ve Znofme dnech 25. — 30. 5&2006 ).

P vyzkumu jsem vyuZivala metodu pisemného dotazioftato metoda je zaloZzena
na vypowdich lidi, respondent sdm pisefnodpovida na otazky v dotazniku - dotaznik
viz. priiloha ¢. 7) a techniku dotazovaci (protoze sdij myzkum opird o vypokdi
responderif). Tuto metodu jsem si vybrala proto, Ze nedochkarstzadoucimu ovlivini
pusobenim osoby tazatele, respondent si sas#i dobu, kterd& mu vyhovuje pro
zodpowzeni otazek. Witou nevyhodou této metody je to, Ze moZnost rozemyssi
odpowdi nedovoluje zachytittasto velmi dlezité spontanni odpedi, neni mozna
kontrola toho, kdo dotaznik skgt& vyplnil, zda ten, komu byl adresovati nékdo jiny a
nejsou pod kontrolou podminky (zejména ruSivé Vlivga kterych byl dotaznik
vypliiovar'®.

Pro mij vyzkum jsem si vybrala vzorek obyvatééské republiky. Respondenti byli
vybirani metodou kvétniho vybu’®, vybsrova kritéria byla ¥k, pohlavi a dosazené
vzdlani. Celkem bylo dotazano 100 liditznych oblastCeské republiky.

Dle vyzkumu se s mysSlenkou Fair Trade setkalo (tztomto obchodovaniékdy
slySelo) necelych 29 % dotazanych, z toho bylmsét@rocento mu#jako Zzen. Pouze 16
% dotdzanych se vSak do Fair Trade ogatapoijilo (z toho 12 % muiza 21 % Zen). 36 %
vdech dotazanych si mysli, Ze jeCeské republice nedostatek informaci o Fair Trade
(pouze 2 % uvedla, Zze jeGR informaci dostatek). Na otazku, jaisto nakupujete FT
vyrobky, odpo¥dély 3 % jedenkrat za tisic, 11 % jedenkrat zavrt roku a 4 % jedenkrat
za rok. 74 % dotazanych uvedlo, Zze Fair Trade \Wyalenakupuje #bec. Pogédomi o
Fair Trade se zvySuje se &#@him (do Fair Trade se zapojilo 40 % dotazanydh li
s vysokoskolskym vzdlanim, 19 % s maturitou, 6 % seextoskolskym vzélanim bez
maturity a nikdo se vzthnim zakladnim). NeptSi powdomi o tomto fenoménu je mezi

lidmi ve weku 18 — 29 let (do FT se zapojilo 31 % dotazanythmto wku; pro srovnani —
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mezi 30-44 lety 14 %, mezi 45-59 lety se do FT zbp&2 % dotadzanych, z ¢ani nad
60 let nikdo). \&tSi powdomi o FT u Zen se nepotvrdilo (jak jsem jiz uveudige,

s mySlenkou FT se setkalo stejné procentotnjaiZo Zen), vySSi procento Zen nez rnag
vSak do FT zapoijilo (12 % mtz21 % Zen). Do adopce na dalku, dalSihiisppu pomaoci
rozvojovym zemim, se osobnzapojily 2 % dotazanych (z nichZz nejvice bylo lidi
s vysokoskolskym vzfanim — 5% a lidi ve &ku 18-29, 30-44 let - shodn4 %
dotazanych). 54 % dotazanych uvedlo, Ze se @sabpojilo do posilani darcovskych
SMS ¢ MMS (nejvice ve ¥ku 18-29 let — necelych 90 % dotazanych a lidi
s vysokoskolskym vzdlanim — 55 % dotazanych). Dle odgad¥ responderit kteri se do
Fair Trade zapojily, usuzuji, Zze opravdeédy ceho se Fair Trade tyka a tyto vyrobky
nakupuji s ¥domim, Ze skomu pomahaji (odpadi viz ptilohac. 8). 8 ze 100 dotazanych
védi, ceho se Fair Trade tyka, tyto vyrobky vSak nenakiupgikteré podrob§si vysledky

jsou zpracovany viflozecislo 8.

6.2. Perspektivy do budoucna

Souwasny trend naziaje nafistajici p@et prodejnich mist (vznik internetovych
obchodi, vznik kavaren nabizejicich kavu a jiné produktgrayedlivého obchodu),
zvysujici se zajem meédii a stoupajici fadami ceské veéejnosti o problému Spatnych
pracovnich podminek v rozvojovych zemich, nerovéro@ pozici malych zeguélct a
femeslInik a o Fair Trade jako jednomigSeni. Da se tedygdpokladat, Ze p@domi o
Fair Trade mezéeskou véejnosti poroste ashem rekolika let bude miCeskéa republika
jak prfimého dovozce (nebudeme FT vyrobky kupovat od Frazasnich organizaci), tak
nérodni iniciativu.

,D0 budoucnosti bude #ezitd profesionalizace Fair Trade u nas, coz zradne
priblizeni se zapadni Evrep kde se Fair Trade prodava ¥inych obchodech a
specializované obchody tam funguji také na béznych zarstnana a velkych prostor.
Nikoli jako u nas, kde tévSe okolo Fair Trade obstaravaji dobrovolnici.dR@m s tim,
Ze zajem spgebiteli o FT poroste, proto se Zaou zapojovat i i#izné markety a
supermarkety, které budou nabizet Fair Trade, z&r@si i naSe vlastni obdlky NaZemi
se budou rozistat a budou zaloZzeny na profesionalizad¢ika pan Tomas Bily ze

Spole&nosti pro Fair Trade a rozvojové \&évani.
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7. Zaver

Cilem mé bakai&ke prace byloiiblizit zpasob fungovani Fair Trade ve&¥, jeho
vyhody oproti BZnému mezinarodnimu obchodovéani adbptohoto konceptu ve &¢ i
v Ceské republice.

Je dilezité si ué¢domit, Ze volny obchod je nespravedlivy v tom, #éeni vyrobci
maji mizné podminky fistupu na trh. Tyto podminky jsou dany velikostingich i
negimych podpor, které vyrobci dostavaji od svych wWaplati, Zetim bohatSi zeg) tim
vice podpory. Nadnarodni spéitesti a velké firmy jsou dnesdnimi pravidly mezirdmého
obchodu zvyhotiovany na ukor mensSiah lokalnich producerit Proto se vedledinéeho
modelu mezinarodniho obchodu vyive model alternativni (Fair Trade), ktery tyto lda
producenty podporuje istupu na sétovy trh a snazi se zlepsSit jejich Zivotni podminky

Jiz pres vice jak 50 let vznikaji nové a nové organizateré vykupuji vyrobky
piimo od producefit v rozvojovych zemichg¢imz omezuji funkci proggdnila, diky
kterym se farmid stale vice propadali do propasti chudoby. Tytgamizace se také snazi
rozSikit povedomi o Fair Trade mezi co nejvice lidi presinictvim paéadani éiznych
kampani. Od 80. let 20. stoleti, kdycaly FT vyrobky pronikat i do é&nych obchod,
zataly vznikat prvni certifikéni organizace. Teprve ve druhé polavi®0. let se v3ak
certifikacni znamka, kterd nam zajije pravost FT vyrobku, sjednotila. Pokud &t
producenti z rozvojovych zemi prodavat své vyrolgod zngkou FT, musi splovat
piisné standardy vyt¥ené organizaci FLO International, ktera &msre dodrzovanidchto
pravidel Spravedlivého obchodu kontroluje. $ebitel m& tak p nakupu FT vyrobku
zaruweno, Ze fi jeho vyrol& byly dodrzovany fisné ekologické a socialni standardy.

Nedavny piizkum provedeny ve 25 zemich Evropy nam ukazuj@uasizajem a FT
vyrobky. Pokud vSak porovname polomi o FT ¢ zajem o tyto vyrobky ¥R
s Némeckem nebo Nizozemim, zjistime, Z&R je tento koncept teprve v @iicich.
V CR zatim neexistuje organizace, ktera by vyrobkyupakala pimo od producerit
z rozvojovych zemi. Vyrobky, které najdeme nejenspecializovanych FT obéHcich,
jsou tak dovazeny od zahranich FT organizaci.

Dle mého nézoru se p&domi o FT mezi obyvatelCR bude neustéle zvySovat
piedevsim diky FT organizacim. Ty nabizeji neustéde a vice vyrobk (ty jsou stale
dostuprjSi i mimo specializované obttiky, tedy v EZnych obchodech) a které se snazi

rozskit tento koncept mezi obyvatele gddanim nejiznéjSich kampani. Pe¥nvérim, Ze
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stéle vice z nas si bude adomovat, Ze koup FT vyrobku je jednim z nejjednodussich
zpasohy, jak prispét k vyrovnani té obrovské propasti mezi globalnievé&@em a Jihem.
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8. Anotace

Fair Trade (Spravedlivy obchod) je alternativouokéasnému mezinarodnimu
obchodu a je jednou Zdh aktivit, které se snazi poméhat lidem v #iktle Ziji tim, Ze
jim umoziuje vyvazet jejich vyrobky a produkci do bohatyamd. Ri ndkupu a vyvozu
se dba na to, aby producent, vyvozce a koneprodejce byli v rovhém postaveni a
spravedli¢ se &lili o zisk. Mistni vyrobce, zegdélec ¢i druzstvo musi f zamestnavani
pracovniki dodrZzovat standardy Mezinarodni organizace pré&@l @ @stovanici vyroba
nesmi poskozovat Zivotni présti. Ndm vSem dava Fair Trade moznost podilet se na
spravedli¥jSim fungovani séta.

Tato bakaléska prace je zattena na vysétleni fenoménu Fair Trade, jeho vzniku,
fungovani, sotasné situaci ve $t¢ (prehled rkterych produki Fair Trade) a
moznostech ¥eské republice. Sédsti této prace je také dotaznikovéreswt které
Zjistuje powdomi o Fair Trade a dalSich moznostech pomoci fjozym zemim mezi

obyvateli vCeské republice.

Annotation

Fair Trade is an alternative to present internafionarket. | tis one of the activities
that are trying to help people in places where theyin that way that it enables to export
their products and their production to the rich rdoies. Within the process of purchase
and export, producer, exporter and the final sefieist be in an equal position, also in
sharing the profits. Fair Trade gives us the chancparticipate on a more fair world.
When giving work to the labourer, local producerieulturist or cooperative have to keep
the international labour organization standardsawgrg or production cannot be harmful
to the environment.

This bachelor work focuses on the phenomenon af FRaide its rise, operation,
cotemporary situation in the world (review of sofear Trade products) and possibilities
in the Czech Republic. A questionnaire among tihaltants of the Czech Republic that
makes an inquiry about the knowledge of Fair Trade other possibilities of support of

developing countries is an integral part of thekwor
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Poznamky

! Setkat se rizeme siznymi variantami: Fair Trade, Fair trade, fair gaéfairtrade nebo
fairtrade. Hlavni rozdil spdva v tom, zda jsou slova psana dohromadgikoli. Pokud
psana dohromady jsou (Fairtrade, fairtrade), jesi@ spojitost s certifikai organizaci
FLO a ochrannou znamkou FAIRTRADE, ktera je na tmbejznandjSi a zahrnuje ne§si
trzni segment Fair Trade. Ve druhémippd se jednd o ozwani celého hnuti za
Spravedlivy obchod. Zda psat maliavelka pismena, zalezi na zvyku v té které zémi

organizaci.

% Nekteti s timto pekladem daseského jazyka nesouhlasiikbadem niize bytclen Rady
sdruzeni Spolmosti pro Fair Trade a rozvojové \&avani Ludk Strba, ktery se své
praci pise: Z moznychreskych peklad: — asi nejpravdpodobrjSi spravedlivy obchod,
mi vcestire zni az piliS honosi a absolutd, ac také byl a asi bude pouzivan... Pokud by
se termin Fair trade obeémeujal, pak by asi nejlepsi alternativou mohl ggtavedlivjsi
obchod,....* Viz. Stérba, 2003: 25

3 0d roku 1996 platforma FINE sdruZujgii organizace zabyvajici se problematikou Fair
Trade — FLO (certifikace vyroldlj, IFAT (certifikace organizaci), NEWS {sbbchidka) a
EFTA (st evropskych organizaci). FINE s€astni pedevSim rozvoje monitorovaciho
systému pro Fair Trade organizaceelg¢m je posilit dvéryhodnost &chto organizaci ve
vztahu k spdtbiteim, politikim a konvetinim obchodnikm.

“Prevzato z oficialnich stranek Fairtrade Labellingy@nizations International
>Hejkrlik, 2004: 1

® Mezinarodni organizace prace (ILO) je agenturou Q&iNyvajici se problematikou
zamestnavani a pracovnich podminek. ILO ve svych kooism stanovuje minimalni
prava zamstnand, k €mto dohodam se vsak zatim wHepjily vSechny staty.

" Prebytky vznikaji z toho @vodu, Ze zertklci ziskavaji pimou podporu na vyrobu (od
EU), neni to ale podméno omezenim jejich produkce. To jim unioje vyralket vice nez

jsou evropské pétby.

® Prebytky dovaZzené do rozvojovych zemi snizuji ceny pistni zersdslce a néi tamni

ekonomickou rovnovahu, vedou obyvatele do zavisloatdovozu levnych potravin ze
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zahranéi a tim k potebs vétSiho mnozZstvi zahratii meény ziskatelné jen vy3Sim

vyvozem.

° Pro srovnani — z Fair Trade vyrobku jde produient, 26 dolaru za libru (0,453kg), v
piipadt biokavy jde producefim 1,41 dolaru za libru. V ifpack kakaa producenti
dostavaji 1,6 USD za kg + socidni prémii ve vy5i1590 USD za Kkg.

Spole&nost pro Fair Trade a rozvojove avani, 2005-2006b

0 8pakova, 2005

Y |nternational Labour Organization [online] [citow#8.tezna 2007]. Dostupné z

<http://www.ilo.org/iloroot/docstore/ipec/prod/en@@6 cl globalreport en.pslf

12Hejkrlik, 2004: 3
B nformasni manuél o Fair Trade, 2006: 3-5
“Nicholls, Opal, 2005: 21

15 Jedné se o zvlastni druh dolarovych aktiv (devizbvicilit v US dolarech), které byly
ziskany zejménalenskymi zenimi OPEC jako devizové ifjmy z vyvozu ropy po
prudkém zvySovani jeji ceny v roce 1973. To vedtozlepSeni platebnich bilan&chto
zemi a zvySeni devizovych rezerv. Petrodolary uripzemim OPEC zvySovani dovozu,
popripact financovani rozsahlych rozvojovych prograrnRo vyerpani moznosti viiiho
uplatreni jsou petrodolary transferovany do zah&anwvyvozem kratkodobého i
dlouhodobého kapitalu (nakupem akcii a obligacibonslouzi k vytvéeni zvlastnich
fondi k podpde sociald ekonomického rozvoje ostatnich rozvojovych zemiapsky
menovy fond, Arabské banka pro hosptsld rozvoj Afriky).

®Michael Barrat Browrtekl: ,Mame dost nefér obchodu;das mit Fair Trade Business
Unusual, 2006: 8

" Max Havelaar je znama fiktivni holandska postaveré se staffa proti zneuZivani
pracovniki na kdvovych plantazich na dawdolke nizozemské nadvlady ostrova. Business
Unusual, 2006: 13. Viz.iflohac. 2.

18 Ctyfi ¢lenové asociace EFTA (Fair Trade Organisatie v httdau, CTM v Italii, Oxfam
Wereldwinkels v Belgii a IDEAS ve Spé&sku) iniciovali projekt nazvany ,Fair Procura®.
Hlavnim cilem tohoto projektu je vyzvat evropskétituce, narodni a lokalni organy

zvysit jejich @inos k udrzitelnému rozvoji skrz udrzitelnou (Fairede) obchodni politiku.
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Iniciatori tohoto celoevropského projektu usiluji o to, alwynejvice dadi a instituci (.
Skol, nemocnic, magistiatapod.) placenych z p&ndaiovych poplatnik spotebovavalo
Fair Trade vyrobky. Tento projekt je spolufinancoviavropskou komisi (EuropeAid) a
zatal v z&i roku 2004.

EFTA, 2006: 1-4.

Vice o projektu Fair Procura na oficialnich stréaatk&FTA,

<http://www.european-fair-trade-association.org/Pedcura/index.php.

¥pivodre IFAT zastupoval ,International Federation for Ahiative Trade.*

0 Jean-Marie Krier, 2005: 26
Kompletni seznam vSeahent asociace IFAT je na internetové strance organitiaad,

http://www.ifat.org/index.php?option=com content&taview&id=6&Itemid=8

?1Business Unusual, 2006: 12
2|talie a Svycarsko maji dvdeny v NEWS! Jean-Marie Krier, 2005: 25

230 pér let pozyi tuto iniciativu prevzala organizace IFAT a vytiita Swtovy den pro
Fair Trade (World Fair Trade Day) — prvni takovindsyl 4. kwtna 2002.

24 prirucka vydana B pifleZitosti Fair Trade konference v Chicagu (30 z4 2. fjna
2005) padadané organizacemi Fair Trade Federation a FaideTiResource Network.
Tiffen, DeCARLO, 2005: 4-5

% Citace tiskové zpravy platformy FINE z &rvence 2006. Dostupnéseském pekladu

na strankach Spalrosti pro Fair Trade a rozvojové \&évani.

%pokud neni uvedeno jinak, jsou Udafevzaty z knihy Fair Trade in Europe 2005 (Jean-
Marie Krier,2005).

%" Citace z tiskové zpravy vydané bruselskou kartdtair Trade Advocacy Officeip
piilezitosti zvéejnéni studie ,Fair Trade in Europe 2005“. Dostupng&eském pekladu na
stankach Spotmosti Fair Trade a rozvojového &avani.

8 Standardy se tykaji nasledujicich produkianany.cerstvé ovoce, ovocn&dvy, &aj,

hroznové vino, kétiny a rostliny, sportovni balony.
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9 Standardy se tykaji nasledujicich produkianany, kakao, kava, suSené ovaeestvé
ovoce &erstva zelenina, ovocné&y, kaeni a bylinky, med, i@chy a olejnatd semena,

merlik, ryZe, itinovy cukr,¢aj, hroznoveé vino a semenna bavina.
30 Aktuélni verze v&ech zm¥nych standaritinajdeme na internetové adrese FLO.

31pata FLO International.

Fairtrade Labelling Organisations, 2006: 9-10

32 Konkrétnim pikladem niize byt druZstvo Asprovega (Asociacion de produstate la

Vega), které fisobi v jiznic¢asti Kolumbie, v regionu Cauca. V s@asné dob sdruzuje asi

ey

200 rodin, které Ziji v SirSim okoli ¢stetka La Vega a obhospoigi malé farmy. Ze
socialnich prémii se jim potibp poridit kanceld& a jeji vybaveni. Dale z¢hto pewz
financuji vza&lavani déti i dosglych. Druzstvo ma zarovieprojekty na zachovani mistnich
odnid zeleniny (p. fazole), kukiice, ovoce i kavy.

Spakova, 2006b: 8-13

33 Fraikova, 2007: 20

% Materska organizace FLO International e.v. je spolufawardna zznych grani, fondi

¢i sponzorskych dér
% Standardy jsou dostupné z oficialnich stranek hatgonal Fair Trade Association.
*FAIRTRADE FOUNDATION, 2002: 2

37|CAs International Coffee Agreements se po vice4telet snaZilyesit problém pevisu

nabidky nad poptavkou.

38 Existuji dva druhy kdvy — arabica, kterd je drab8hem Kstu, sklizig i zpracovani
vyZaduje vice p& a je mé# odolna wici sezonnim vykyum a robusta, ktera se pouziva

piedevsim pro vyrobu rozpustné kavy a&sich typi klasické kavy.
391 libra = 0,453 kg

“°FAIRTRADE FOUNDATION, 2002: 10

“LFraikova, 2007: 7

“?Internattional Coffee Organization (ICO) kavu acabilale rozéluje naColombian Mild

Arabicas — Kolumbie, K&a, TanzanieOther Mild Arabicas(cena uvedena v textu) —

Bolivie, Burundi, Kostarika, Kuba, Dominikanska repgekvador, Guatemala, Haiti,

52



Honduras, Indie, Jamajka, Malawi, Mexiko, Nikarag®@anama, Papua Nova Guinea,
Peru, Rwanda, Salvador, Venezuela, Zambie a ZimbaBvazilian Natural Arabicas

Brazilie, Etiopie, Paraguay.

3 Robustase @stuje a vyvazi z: Angola, Dominikanska rep., Deep.rKongo, Ghana,
Guinea, Indonésie, Libérie, Nigérie, Filipiny, $&eteone, Sri Lanka, Thajsko, Trinidad a
Tobago, Uganda, Vietnam¢eenové OAMCAF — Rovnikova Guinea, Gabon, Madagaskar

Togo, Benin, Kamerun, &tdoafricka rep., Rep. Kongo, Reki Slonoviny.
“4 Data International Coffee Organization.

4> Cena kavy typu robusta se ¥elnu 2007 pohybovala kolem 77 derta libru,
Colombian Mild Arabicas 118,33 cénta libru, Brazilian Natural Arabicas 104,91 dent
za libru a Other Mild Arabicas 117,08 ceta libru. Aktualni denni ceny kavy najdeme na
strankach IFAT.

*°Stgrba, 2003: 25
“’Data International Cocoa Organization.
“8|nternationalCocoa Organization, 2005: 4-6

49 Mezi nejvyznamij$i druzstva vyvazejici FT kakao HaConacado v Dominikanské
republice (reprezentuje 9 000 maloprodutent9 regioii a 162 vesnic Dominikanské
rep.), Kuapa Kokoo sdruzujici asi 35 00&titela a jejich plodin v Gha#y nebo druzstvo
EL Ceibo v Ghaé (sdruzuje 38 skupinggtiteln o celkovém pétu 800 zamistnand).
Spole&nost pro Fair Trade a rozvojové ¥avani, 2005-2006a

0pata FLO International.
S1BananaLink, nedatovano

®2Human Rights Watch produkuje vyzkumné zpravy argeSporusovani lidskych prav a
norem, které jsou zakotveny ve VSeobecné dekléidsiiych prav a dalSich mezinaradn
piijatych lidskopravnich standardech. Timto k pordov lidskych prav fitahuje
mezinarodni pozornost a snazi se€itlaa vlady a mezinarodni organizace, aby zjednaly
napravu. Mezi témata, kterymi se Human Rights Waadhyva pdf socialni a genderové
diskriminace, mgeni, dti ve vélce, politicka korupce a problémy v trégravnich
systémech. Human Rights Watch také dokumentuje Spwéni mezindrodniho

humanitarniho prava a pravé palecnych konfliktech.
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53Ekumenicka akademie, 2004

Cela studie Child Labor and Obstacles to Organinnd=cuador’'s Banana Plantations je
dostupna nattp://www.hrw.org/reports/2002/ecuador/

> FAO, 2007
Food and Agriculture Ogranization of the United iNia$, 2006: 5-7

% Kolumbie (7 produceifit FT banan), Kostarika (1), Dominikdnska republika (6),
Ekvador (4), Ghana (1), Peru (5) a Sv. VincentQBta FLO International.

*6pata FLO International.
%7 Jean-Marie Krier, 2005: 81

*8 |nternational Tea Committee, 2003/2004
Intergovernmental Group on Tea, 2006: 2-3

> Cina (3 organizace), Egypt (1), Indie (30),i6g1), Nepal (1), Peru (1), Jizni Afrika
(5), Sri Lanka (14), Tanzanie (6), Uganda (4), Waen (1).

Data FLO International.

®9FAO Rice Market Monitor, 2006

®1 Business Unusual 2006: 170

%2 |Informaini manual o Fair Trade 2006: 10-12

%3 International Cotton Advisory Committee, 2004
®Data FAO

®>Business Unusual, 2006: 108-110

% Spaskova, 2006a

®’Data FLO International.

® Jednalo se o prvni maloobchodni prodejnu FT prdduk¢ vychodni Evrof
zakladatelkou byla pani&va LukaSova, saiasnareditelka 0.p.s. Jeden v

%9 Obchidek jednoho sita, Korunni 60, Praha Vinohrady; Oliclek jednoho sita,
Klientska 18, Praha Nové &dto.
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O Ekumenicka akademie se stala prvnim velkoobchodiuigdavatelem Fair Trade potravin
pro Ceskou a Slovenskou republiku. Od roku 2004 je wgza velkoobchodni sklad,
ktery zajemém dodava zbozi. Ekumenicka akademie Praha nevlasiiji vlastni
obchidek s FT vyrobky (pokud nepitame obchod elektronicky).

" Obchidek NaZemi Brno: Panska 9, Brno; NaZemi Praha: B4o83, Praha 1; NaZemi

Olomouc: Wurmova 6, Olomouc.

"2Spolenost pro Fair Trade a rozvojové wEvani, 2006
3Katalog je k dispozici na strankach CEFEOB.

" Aktudlni seznam prodejnich mist je dostupny nanktiéh Spolénosti pro Fair Trade a

rozvojové vzdlavani.

> MORI je vyzkumn& spotmost ve Velké Britanii, ktera je seésti Ipsos MORI — ta
vznikla spojenim pr&yzminované spokénosti MORI a vyzkumné spaleosti Ipsos UK.
Tyto spolénosti se spojily vroce 2005 a vyt tak druhou nejetsSi vyzkumnou
spole&nost ve Velké Britanii. Vice o spaleosti na oficialnich strankach sp&hesti Ipsos

Mori.

"®Nejvétsi informovanost o problematice Fair Trade ve ¥eikitanii je u lidi ve ¥ku 25—
34 let. Ipsos MORI, 2007

Vyzkum téze vyzkumné spdaieosti ve Velké Britanii (vyzkum byl proveden vdau
2004) ukézal Si powdomi o Fair Trade u Zen nez niu#2% Zen, 35 % muij.

" Tento vyzkum proved| pan Pavel Kdfla Dle tohoto vyzkumu se pssomi o Fair
Trade zvySuje se vZthnim, nejvyssi je u lidi s maturitou (35%) a lgdvysokoSkolskym
vzaklanim (32%). B tomto vyzkumu bylo dotazéno 200 lidi, vyzkum smél ve Znojn.

Kovatik, 2006
Jsem si &doma, Ze zde prezentuji vysledkyipkumu, ktery pro&hl pouze v jednom

meéste, celostatni podobny vyzkum vSak jesteprolghl. Dle mého nazoru (a nazoru lidi
pracujicich ve Fair Trade obiglicich) v3ak tento fenomén plati v c&léské republice.
Mnou provedeny dotaznik tuto dogmku bul” potvrdi nebo vyvrati.

8 Surynek, Komarkova, Kasparova, 1999: 41, 69

9 Kvétni vybsry se vytvdeji jako modely zékladniho souboru, ve kterych jsou

zachovavany jeho tité strukturalni proporce (kvoty) podle vybranychorka. Kvoétni
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vybér zaji¥uje dobrou shodu zakladniho a ¥gtwvého souboru podle jednoho
sledovaného znaku nebo kombinace #nak

Surynek, Komarkova, Kasparova, 1999: 96
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Prilohy

Piiloha & 1: Clenové asociace EFTA

claro

altr@yesssuu

=

FAIR

TRADE

ORIGINAL

gepa®

Fair Handelshaus

Intermon
[0)47:111]

Dxfam

Magasmsd.: monde

(F Oxfam
e Were!dwmkels

’i" Traidcraft

claro (Svycarsko)

CTM altromercato (ltalie)

EZA Fairer Handel GmbH (Rakousko)

Fair Trade Organisatie (Holandsko)

gepa (Némecko)

Ideas (Spanélsko)

Intermén Oxfam (Spanélsko)

Oxfam-Magasins du monde (Belgie)

Oxfam-Wereldwinkels (Belgie)

Solidar'Monde (Francie)

Traidcraft Plc (Velka Britanie)

Zdroj: EFTA
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Piiloha ¢. 2: Clenové asociace FLO International, certifikéni znamky

Narodni certifiké&ni organizace

« Fairtrade Austria, Max Havelaar Belgium, Transka@nada, Max Havelaar
Denmark, Reilun kaupan edistdmisyhdistys ry. FidJanMax Havelaar
France, Transfair Germany, Fairtrade Mark Irelan@airtrade TransFair
Italy, Fairtrade Label Japan, TransFair Minka Lmkeurg, Stichting Max
Havelaar Netherlands, Fairtrade Max Havelaar NorwAgociacion para el
Sello de Comercio Justo Spain, Rattvisemarkt Swed&lax Havelaar
Stiftung Switzerland, Fairtrade Foundation UK, TgBair USA, Fairtrade
Labelling Australia & New Zealand, Comercio Justo exyto

Zdroj: FLO International

- certifikagni znadmka IFAT

s 2
FAIR
TRADE

ORGANIZATION

IFAT » THE INTERNATIONAL
FAIR TRADE ASSOCIATION

?}3

- FLO certifika&ni znamka:

- TransFair certifikéni logo Kanada
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- TransFair certifikéni logo USA

‘ FAIR TRADE

- Certifikaéni logo Max Havelaar Svycarsko

i
J_-_'ll“ rr-,.:._
i 5
|" i

MAX
9 HAVELAAR |

\l /
Zdroj: oficialni webové stranky organizaci IFAT, Glnternational, TransFair Canada,

Transfair USA, Max Havelaar Switzerland.

Piiloha & 3: Clenové asociace NEWS!

Zemé Narodni asociace
Rakousko Arge Weltladen
Belgie Oxfam Wereldwinkels
Dansko Fair Trade Danmark
Finsko Maailmankauppojen liitto
Francie Artisans du Monde
Némecko Weltladen-Dachverband
Italie Associazione Botteghe del Mondo
CTM Altromercato
Holandsko Landelijke Vereniging van Wereldwinkels
Portugalsko Coordenacao Portuguesa de Comércio Just
Sparglsko Coordinadora Estatal de Comercio Justo
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Svédsko Varldsbutikerna for Rattvis Handel

Svycarsko claro fair trade
Association Romande des Magasins du Monde

Velka Britanie British Association for Fair Tradédps (BAFTS)

Zdroj: oficialni stranky organizace NEWS!

Priloha ¢. 4: Pafet FT certifikovanych producentskych organizaci

(vyvoj od roku 2002 — 2006)

2002 2003 2004 2005 2006

Z toho: 55 % certifikovanych organizaci je v LakésAmerice
: 28 % v Africe
17 % v Asii

Zdroj: Fairtrade Labelling Organisations, 2006
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Priloha ¢. 5: Cena kavy arabica na newyorské komoditni buvzgorovnani

s cenou téze certifikované Fair Trade kavy

FAIRTRADE

The Arabica Coffee Market 1089-2006: Comparison of Falrirade and Mew York Exchange Prices

320000

Frost damapes
i Brapl 1984
260,00
= el a—0  Dvought in Brazi!
] i o 1297
240.00 —E
g Fairtrade
200,00
Cofanai of infarmalom Droumht i
Crffes Agraamant 1985 /_,1 Branl 1908
160,00 ./_,‘ -
' ;
120.00 ¥
- LPM, s N
WNEW York W
40,00
Comober 2001
30 yaar low of 45 cenls
D00
Jan TOBR - iy 1 _— Wiy 10T e a0 B300 ———e By 2006
Zdroj: FLO

Priloha ¢. 6: Cena kakaa na newyorské komoditni burze v porani

s cenou téhoz Fair Trade kakaa

The Cocoa Market 1994 - 2006: Comparison of Fairtrade & New York Exchange Prices

-]
=
g
2500 —
o od 2002 ——»
§ 16-year high of 52,335
2000 S
Fairtrade 1
1500 -
1000
500
2008
27F-year low of §714
0
Apail 1954 - dung 1887 —e  hlay 1988 ———  Now 2007 ——e ALg 2006
Zdroj: FLO
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Priloha ¢. 7: Dotaznik vyptovany respondenty

ROZVOJOVA POMOC A FAIR TRADE

1. Pomoc lidem z rozvojovych zemi je jednim z aktich témat dneska. Znatekterou z
uvedenych forem rozvojové pomoci? Odgnte prosim bez ohledu na to, zda jste se do
dané pomoci osoldreapoijil(-a)¢i nikoli.

Zakrouzkujte odpe¥’ v kazdénfadku!

ANO NE

a) Adopce dti na dalku 1 2

b) Darcovské SMS, MMS 1 2

c) Fair Trade 1 2
d) Jiné, uvete:

1 2

2. Zapojil(-a) jste se Vy osobrlo rekteré z uvedenych forem rozvojové pomoci?
Zakrouzkujte odpe¥’ v kazdénfadku!

ANO NE

a) Adopce dti na dalku 1 2

b) Darcovské SMS, MMS 1 2

c) Fair Trade 1 2
d) Jiné, uvete:

1 2

3. Jedna z forem pomoci lidem z rozvojovych zenzye Fair Trade. Pokud jste se s touto
formou jiz setkal(-a) nebo jste se zapojil(-a), pstie seici, c¢eho se Fair Trade tyka.

4. Z nasledujiciho seznamu vyberte tvrzeni, o ktesy myslite, Ze vypovidaji o Fair
Trade.

ZakrouZkujte odp@w’ v kazdénradku!

ANO | NE
a) Zaji¥uje spravedlivé mzdyahikam. 1 2
b) Pomaha financovat rozvojové programy v rozvogvygemich. 1 2
c) Organizuje dobrovolnické pracovni programy wiavem S¥te. 1 2
d) Podporuje ekologické zetelstvi a produkci tzv. BIO potravin. 1 2
e) Chréni dti pred zneuZivanim v pracovnim procesu. 1 2
f) Podporuje odstraovani celnich bariér mezi jednotlivymi staty. 1 D
g) Garantuje sp&bitelim/zakaznikm vSeobecnou kvalitu nabizeného 1 2
zbozi.
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5. Pokud znétedpaké vyrobky Fair Trade, jakasto nakupujete tyto vyrobky?

o gk w DN R

Alespai jednou za résic
Alespai jednou zatvrt roku
Alespai jednou za fil roku
Alespai jednou za rok
Mér¢ casto

Vyrobky Fair Trade nenakupuiji

6. Myslite si, Ze je Ceské republice dostatek informaci o Fair Trade?

1.

7. Vek

o b~ 0N

Urcité ano
SpiSe ano
Spise ne
uUrcité ne

Nevim, nedokazi posoudit

8. Jaké je VaSe nejvysSi ukemé vzdlani?
1 ZS 2 Sedoskolské bez maturity

9. Pohlavi?

1 Muz 2 Zena

3i&dosSkolské s maturitou
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Priloha ¢. 8: Vysledky dotaznik

Otazka¢. 1 (resp. 5 v dotazniku)ak ¢asto nakupujete Fair Trade vyrobky?

0,
m3y 9%% m11%

02% O 1x za mésic
04% B 1x za &tvrt roku
0O 1x za pul roku
O 1x za rok

B méné ¢asto

B5%

O nenakupuiji
B neuved|

Otazka &. 2 (resp. 6 v dotaz. Myslite si, Ze je VCR dostatek informaci o Fair Trade?

3% 2951%

Ourcité ano
H spiSe ano
OspiSe ne
Ourcité ne

HEnevim

Oneuved!

37%

Otazka ¢. 3 (resp. 4 v dotaz. Kterd tvrzeni vypovidaji o Fair Trade? (odpowdi pouze

od respondeiif ktefi se s Fair Trade setkali)

ANO | NE NEVIM
Zajistuje spravedlivé mzdyeathikam. 815%| 148%| 3,7%
Pomaha financovat rozvojové programy v rozvojovgemich. 59,3%| 37,0% 3,7%
Organizuje dobrovolnické pracovni programy v roov@m s¥té. 185% | 77,8%| 3,7%
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Podporuje ekologické zemklstvi a produkci tzv. BIO potravin. 741% 22,2% ,7%

Chrani @ti pred zneuzivanim v pracovnim procesu. 77,8 % 18,5 %7 %3

Podporuje odstrvani celnich bariér mezi jednotlivymi staty. 296| 66,7 % | 3,7 %

Garantuje spoebiteiim/zakaznikm vSeobecnou kvalitu nabizeného| 66,7 % | 29,6 % | 3,7

zbozi.

%

Otazka &. 4 (resp. 3 v dotazniku)Ceho se Fair Trade tyka? (odpowdi pouze od

responderit, kte'i se s Fair Trade osobsetkali)

Jde o alternativu traghiho obchodu, & by zajistit spravedlivé ceny pro producenty.

Jde o zfisob jak vypomoci lidem v rozvoj. zemich, aby dastalsvou préaci spravedlivau

odmenu. Zengdélcam je garantovana cenaglo by se tak zabranit tomu, Ze by dostali

praci zaplacenu minimalridast a zbytek by zinkasoval&jaka velka firma, jednoduse

fe¢eno — pomoc malym zewmklcam.

Nakup potravin a vyrobk piimo od gstiteli/vyrobal v rozvoj. zemich. Im je
dostateén¢ zaplaceno, néfpustna je praceéti. Prodej progednictvim fair trade obchdgl

vySSi cena nezétiné produkty, zisk jdefpmo pestitelam/vyrobaim.

Snaha o zavedeni alternativnich vyrdlgtrodukovanych v rozvoj. zemich nasgwy trh,

Za

pii jejichZ vyroke jsou chrasné dti pied zneuzivanim v pracovnim procesu, pouZivaji se

,Di0* postupy @i produkci potravin.

Poméha financovat rozvoj. zémchrani dti pired zneuzivanim v pracovnim procesu,

podporuje ekologické zetdélstvi (tzv.“bio“potraviny).

Pomoc zerédélcim v rozvoj. zemich, koupi vyrobku jdou penizénmo k remu.

Zaplacen&astka za produkt jde‘fmo do rukou vyrobce.

Nakup vyrobki — zbozi vyrobeného v rozvoj. zemich, bio-potravin.

Zabyva se prodejem ne — i potravinovych vynbakntdélct z rozvoj. zemi. Cena&cthto
vyrobki je vySSi nez u jinych vyrolik spravedli¥ rozcluje podil ze zisku od vyrobce a
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po prodejce. Je zaloZen na ochladipujicich zakoupit si drazsi vyrobek.

Spravedlivé ohodnoceni vyrolbk rozvoj. zemi.

Jde o prodej vyrobks logem Fair Trade, tedy hlaydaje, kadvy, suSeného ovoce atd.
tedy vyrobki, které se v rozvoj. zemickgtuji. Tento prodej Z@l u nas asiied d¥ma

lety, ale tyto vyrobky prodava jen velmi malo obdto

Lidé v rozvoj.zemich nejsou vykistovani velkymi obchodnimi spateostmi, ale maj

nag. garantované vykupni ceny.

Nakup a prodej produkt produkovanych v zemichietiho séta (kakao, kava..) z
podminky, Ze od producense tyto suroviny nakupuji za ceny, které jseang na trhu
vyspilych zemi. Odbourava se tak problém navySeni cdioZizaz u fekupniki a

producent je nucen prodavat suroviny velmi kevn

Dovoz a prodej zboZi z rozvojovych zemi.
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